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GESTION, PLANIFICACION Y ORGANIZACION DE EVENTOS PARA

INCREMENTAR TUS VENTAS (60 HORAS)

DESCRIPCION:
Curso de 60 horas orientado
a aprender técnicas, CONTENIDOS:
herramientas y habilidades

para organizar eventos Méddulo 1: Planificacion de eventos de marketing y
dirigidos al incremento de icomunicacién

las ventas. e Imageny de comunicacidon de la empresa
e Eventos en marketing y comunicacion
OBIJETIVOS: e Documentacién interna de planificacion
e Atencién especial a autoridades
1. Aprender a desarrollar e Comunicacién de eventos
laimageny la
comunicacidn de la Mddulo 2: Gestidn y contratacidn de espacios, medios y
empresa a través de  [personas para eventos
eventos, organizando e Seleccidon y negociacion de ofertas
la documentacion e Contratacién de prestacidn de lugares o alquiler de
interna necesariay medios
gestionando la e Organizacidn de recursos humanos y materiales para el
comunicacién efectiva desarrollo de eventos
del evento. e Practicas habituales en la organizacién y gestion de

eventos de marketing y comunicacién
2. Conocer el proceso de
seleccidn y negociacion| Mdédulo 3: Control y seguimiento de eventos de marketing y
de espacios, medios y |comunicacién
proveedores, asi como e Supervision y seguimiento de eventos
la organizacion de los e Coordinacidn de recursos y proveedores:
recursos‘humanos y puntualidad, protocolo, seguridad y coordinacién de
materiales para servicio técnico
garantizar el desarrollo| | Repercusion en los medios y Dossier de prensa
adecuado de los . . .
eventos. e Calidad eln los servicios de gestidon de eventos
3. Supervisary coordinar . Evg!uachllon de serymgs rquerldosl por los eventots/
el evento en tiempo e Utilizacion de aplicaciones informaticas en la gestion
real, asegurando el de la calidad de eventos

cumplimiento de
protocolos de
seguridad y calidad, y
utilizando
herramientas
informaticas para el
seguimientoy
evaluacion de los
servicios ofrecidos.




