ks,

UNION EUROPEA £ / YRR f d
Fondo Social Europeo alllara aIIlara de Malaga Im e-II'

El FSE invierte en tu futuro de Comercio de Espaia Malaga

EMPRENDIMIENTO DIGITAL
UD1. EMPRENDIMIENTO DIGITAL.

Contenidos: 1. INTRODUCCION

1.1 ;Qué es?

1.2 ;COmo podemos iniciarnos?

1.3 ;Qué necesitamos saber?

2. RAZONES PARA EMPRENDER DE FORMA DIGITAL
3. PERSPECTIVAS DEL EMPRENDIMIENTO

3.1 Perspectiva de comportamiento o comportamental
3.2 Perspectiva psicoldgica o cognitiva

3.3 Perspectiva econémica

3.4 Perspectiva de procesos

UD 2. TECNICAS Y METODOLOGIAS PARA EMPRENDER
1. DESIGN THINKING

2. BUSINESS MODEL CANVAS

3. METODOLOGIA LEAN STARTUP

4. METODOLOGIA SCRUM

5. METODOLOGIA KANBAN

6. MATRIZ FODA O ANALISIS DAFO

7. KAIZEN

8. JTBD O “TAREAS POR REALIZAR"

9. OKR

10. METODOLOGIA 3D

UD 3. PROCEDIMIENTOS A SEGUIR EN EL EMPRENDIMIENTO

1. COMO ELEGIR EL SECTOR CORRECTO DE MERCADO PARA
EMPRENDER

2. ANALISIS DEL CONTEXTO EN EL QUE SE QUIERE EMPRENDER
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3. VENTAJAS Y DESVENTAJAS DEL EMPRENDIMIENTO DIGITAL

3.1 Brecha digital como condicionante al emprendimiento digital

4. TIPOS DE ACTIVIDADES A SEGUIR EN LA INVESTIGACION EN EL
EMPRENDIMIENTO

5. MODELOS DE NEGOCIO NUEVOS

5.1 Basados en la digitalizacion y publicidad

5.2 Basados en Big Data

5.3 Basados en Blockchain

5.4 E-commerce y SaaS

6. EJEMPLOS DE MODELOS DE NEGOCIO DIGITALES
6.1 Infoproductos o productos de informacién

6.2 Servicios de coaching

6.3 Gestion de eventos

6.4 Servicios profesionales

6.5 Generadores de contenido

6.6 Negocios de afiliados

6.7 Captura de usuarios

6.8 E-commerce y M-commerce

6.9 Freemium

7. ESTABLECER INDICADORES DE SEGUIMIENTO DE LOS OBJETIVOS
UD 4. NEGOCIOS DIGITALES

1. ¢QUE HACER PARA CONECTAR CON LOS CLIENTES POTENCIALES?
1.1. FORMAS DE COMUNICACION

1.2. SEO

1.2.1. Creacién de vinculos externos

1.3. SEM

1.4. SMM

1.5. ASO
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1.6. MOBILE MARKETING

2. ANALISIS DE DATOS

1.7. HERRAMIENTAS DE ANALISIS EMPRESARIAL
1.8. BENEFICIOS DE LA ANALITICA EMPRESARIAL
UD 5. ASPECTOS LEGALES A TENER EN CUENTA
1. Ambito mercantil

1.1 Sociedades civiles y comunidad de bienes

1.2 Sociedades mercantiles

1.3 Sociedad limitada

1.4 Sociedad an6nima

2. Ambito fiscal

3. Ambito laboral

4. Impacto del RGPD

4.1 Proceso de implantacion del RGPD

5. Buenas practicas

5.1. Nacionales

5.2. Internacionales1.1. Evaluacién del potencial emprendedor.

1.2. Variables que determinan el éxito en el pequefio negocio o
microempresa.

1.3. Empoderamiento.

UD2. ANALISIS DE OPORTUNIDADES E IDEAS DE PEQUENO NEGOCIO O
MICROEMPRESA.

2.1. Identificacion de oportunidades e ideas de negocio.
2.2. Analisis DAFO de la oportunidad e idea negocio.
2.3. Analisis del entorno del pequefio negocio o microempresa.

2.4. Andlisis de decisiones previas.

2.5. Plan de accién.




