NOMBRE DEL CURSO: GESTION DEL MARKETING Y LA FUERZA DE VENTAS EN LA DIRECCION
ESTRATEGICA DE LA EMPRESA

AMBITO: COMERCIO Y MARKETING

HORAS: 100

OBJETIVOS:

Ofrece una formacidn especializada en la materia dentro de la Familia Profesional de Artes
graficas. Con este CURSO COMMO032PO GESTION DEL MARKETING Y LA FUERZA DE VENTAS EN
LA DIRECCION ESTRATEGICA DE LA EMPRESA el alumno sera capaz de desenvolverse dentro del
Sectory identificar los elementos tedricos y practicos de la gestiéon de marketing y ventas de una
empresa, profundizando en los elementos del marketing mix y en los métodos de trabajo del
departamento de marketing, asi como afrontar el plan de marketing, su establecimiento,
aplicacion y control.
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