NOMBRE DEL CURSO: PLAN DE MARKETING EN EL SECTOR INMOBILIARIO
AMBITO: COMERCIO Y MARKETING
HORAS: 100

OBIJETIVOS:

El objetivo general de este curso es lograr que el alumno alcance, al finalizar el curso,
conocimientos y destrezas sobre Psicologia de Ventas en Pequefos Establecimientos
Comerciales.
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