NOMBRE DEL CURSO: PROMOCIONES COMERCIALES EN EL PUNTO DE VENTA'Y ON LINE
AMBITO: COMERCIO Y MARKETING
HORAS: 100

OBIJETIVOS:

El objetivo general de este curso es lograr que el alumno alcance, al finalizar el curso,
conocimientos y destrezas sobre Gestidn Logistica.
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PROMOCION EN EL PUNTO DE VENTA
Introduccidn
Objetivos
Mapa Conceptual
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Degustaciones y demostraciones en el punto de venta



Animacidn de puntos calientes y frios en el establecimiento comercial
Tipos de animacidn y clientes del punto de venta
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MERCHANDISING Y ANIMACION DEL PUNTO DE VENTA
Introduccidn
Objetivos
Mapa Conceptual
Definicion y alcance del merchandising
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Mecanismo de influencia: reflexidon y persuasién

Reglamentacion de la publicidad y promocidn en el punto de venta



Aplicaciones informaticas para la autoedicién de folletos y carteles publicitarios
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CONTROL DE LAS ACCIONES PROMOCIONALES
Introduccidn
Objetivos
Mapa Conceptual
Criterios de control de las acciones promocionales
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Tipos de promocidn en funcion del consumidor



Ratios de evolucién de ventas y entrada de clientes
Ratio de conversion
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El Marketing viral, promocidn de guerrillas



Paginas web comerciales e informacionales
Partes y elementos del diseifo de paginas web
Anadlisis del color
Criterios comerciales en el disefio de pdaginas web
Actividades en el proceso de compra-venta
Usabilidad de la pagina web
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Elementos de la tienda y/o espacio virtual
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Tipos
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