NOMBRE DEL CURSO: TECNICAS DE MARKETING ON LINE, BUSCADORES, SOCIAL MEDIA Y
MOVIL

AMBITO: COMERCIO Y MARKETING

HORAS: 100

OBIJETIVOS:

En este curso los alumnos aprenderdn las principales herramientas necesarias para desarrollar
acciones de marketing online. También tendran una visién sobre como enfocar su estrategia de
contenidos y el marketing de contenidos para su negocio.
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MARKETING DE BUSCADORES
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