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LA CAMARA DE COMERCIO RECIBE EL
PREMIO MALAGA DE CONSUMO

La Cémara Oficial de Comercio, Industria y
Navegacion de la Provincia de Mélaga ha sido una de
las instituciones galardonadas en la reciente edicion de
los V Premios Malaga de Consumo, que otorga la
Union de Consumidores de Malaga, en el que también
fueron premiados Rafael Prado Salas, Eugenio
Chicano, Salud Responde y la Asociacion Provincial
Sindrome de Down de Malaga.

Estos reconocimientos se entregan a aquellas
personas, entidades, instituciones y organismos que de
una manera u otra han destacado en la presente edicion
por su implicacion, actuacion y apuesta por mejorar la
relacion y calidad de vida de los ciudadanos como
consumidores y usuarios.

El acto, que tuvo lugar en la sede de Turismo
Andaluz, estuvo presidido por la delegada del
Gobierno andaluz en Malaga, Remedios Martel; la
delegada provincial de Salud y Consumo, Maria
Antigua Escalera; el presidente de la Fundacion
Cruzcampo, Julio Cuesta, y el presidente de la Union
de Consumidores de Malaga, Jesis Maria Burgos,
quienes fueron los encargados de entregar los
reconocimientos.

Por parte de la Camara de Comercio de Malaga,
fue su vicepresidente primero, Rafael Garcia Padilla,

el encargado de recoger este V Premio Malaga de
Consumo a nuestra institucion, quien agradecié con
unas emotivas palabras la concesion del mismo.

La Union de Consumidores de Malaga, ha querido
reconocer asi, en este afio en el que la Camara celebra
su 125 aniversario, el papel que ha jugado a lo largo de
su historia, tanto en la defensa de las empresas
malaguefias, como en su implicacion en la
reivindicacion de aspectos que pueden beneficiar la
economia de la provincia.

Como destacaron desde la Unidén de
Consumidores, en todo este tiempo, la Camara de
Comercio de Malaga ha estado al servicio de los
empresarios y empresas de Malaga, pero sin dejar de
velar por el bien de los ciudadanos y consumidores,
siendo una institucion que ha participado en todos los
avatares de la provincia y que siempre ha destacado
por su colaboracion y entrega en el engrandecimiento
deestatierra.

Igualmente, resaltaron como la Céamara ha
prestado una atencion especial al desarrollo de Malaga
en cada época, destacando su papel en la promocion
del comercio exterior de la provincia, el turismo, la
formacion y el decidido apoyo a las pequenas y
medianas empresas.
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WORLD TRAVEL MARKET

Una nueva edicion de la World Travel Market ha
tenido lugar en Londres, reuniendo como ya es
tradicional, en el que estd considerado uno de los
eventos turisticos mas importantes a nivel
internacional, a los principales agentes de la industria
del turismo, ofreciendo la oportunidad de establecer
contactos y conocer las ultimas tendencias de este
mercado a nivel mundial.

De ahi que, aprovechando esta ocasion, diversas
administraciones e instituciones de nuestra
Comunidad y provincia, como la Consejeria de
Turismo de la Junta de Andalucia, el Ayuntamiento de
Malaga o el Patronato de Turismo de la Costa del Sol,
hayan llevado a cabo importantes acciones
promocionales.

En ese sentido, la Cdmara de Malaga ha querido
prestar nuevamente su apoyo a estas iniciativas a
través de la presencia y participacion en diversos actos
de una delegacion encabezada por su presidente,
Jerénimo Pérez Casero, acompaiiado por la tesorera de
la Corporacion, Ana Navarro Luna, del presidente de
la Comision cameral de Turismo, José Julian Prieto
Jiménez, y del vocal del Comité Ejecutivo de la
Camara, José Carlos Escribano de Garaizabal,
también presidente de AEHCOS.

Entre los actos celebrados, en los que estuvieron
presentes miembros de la Camara, cabe destacar la
presentacion por parte del Patronato de Turismo de la
marca “Living Costa del Sol”, con la que quieren
contribuir a dar salida al stock de viviendas existentes
en nuestra provincia, asi como el acto en el que el
Ayuntamiento de Malaga (Malaga Ciudad Genial)
present6 las nuevas Pantallas Tactiles de Informacion
Turistica.

Asimismo, cabe resefiar la participacion de la
Céamara en la reunion llevada a cabo con tour
operadores britdnicos en el Hotel Crowne Plaza,
organizado por el Area de Turismo del Ayuntamiento
de Malaga, y donde se les expusieron las mejoras
experimentadas en materia de infraestructuras como el
Aeropuerto, las nuevas instalaciones de la Estacion
Maritima de Cruceros, al AVE, los nuevos museos, asi
como el incremento de la planta hotelera.

Precisamente y gracias a esfuerzos como estos,
que se viene realizando desde distintas instituciones,
se esta consiguiendo transmitir la idea de que la
provincia de Malaga es algo mas que sol y playa y que,
aun siendo uno de sus principales atractivos, ademas
es capaz de ofrecer una variada oferta de calidad en
cuanto a turismo cultural, de cruceros, de congresos,
de golf, de incentivos, gastronémico, etc., haciendo
que la temporada turistica alcance todo el afio, gracias
sobre todo, auna planta hotelera modernay de calidad.

El mercado britanico es uno de los principales
objetivos de Malaga en la actualidad, aunque, como se
ha demostrado en esta edicion de la World Travel
Market, hay que tener muy presentes a los paises
emergentes que han tenido una fuerte y destacada
presencia en la feria, siendo los que han ocupado mas
metros de exposicion.
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Il JORNADAS

Mas de 400 universitarios han participado en la se-
gunda edicion de las Jornadas “Acercando la Empresa
a la Universidad”, organizadas por la Confederacion
de Empresarios de Malaga, en colaboracion con la
Universidad de Malaga, la Asociacion de Jovenes
Empresarios, la Camara de Comercio y Unicaja.

Estas jornadas, celebradas los pasados dias 2 'y 3 de
noviembre, en el salon de actos del Complejo de
Estudios Sociales y Comercio de la Universidad de
Malaga, fueron inauguradas por la vicerrectora de
Relaciones Universidad-Empresa de la Universidad
de Malaga, Ana Maria Sanchez Tejeda; el presidente
de la Confederacion de Empresarios de Malaga, Javier
Gonzalez de Lara Saria, el presidente de la Camara de
Comercio, Jeronimo Pérez Casero, el presidente de
AJE Malaga, Javier Noriega, y el director de la
Division de Secretaria Técnica de Unicaja, José
Manuel Dominguez.

El objetivo de estas Jornadas, en las que han par-
ticipado alumnos de practicamente todas las titulacio-
nes de la UMA, es acercar a los mismos la realidad de
las empresas malaguefias. Para ello, se planificaron
varios encuentros en los que fundadores de empresas
de la provincia explicaron a los estudiantes sus expe-
riencias empresariales desde sus inicios hasta la ac-
tualidad. Con ello se pretende inculcar y fomentar el
espiritu emprendedor entre los asistentes y dar valor a
las empresas y empresarios malaguenos, que realizan
diariamente una importante labor econdmica, social y
laboral.

Desde hace dieciséis afios, incluyendo los cuatro
ultimos de crisis, Malaga ha estado al frente de las
provincias andaluzas en creacion de empresas, consti-
tuyéndose en 2010 mas de 3.500 nuevas sociedades, es
decir, unas 10 empresas diarias, casi el 29 por ciento
del total andaluz y el 5 por ciento del total nacional.
El Presidente de CEM hizo referencia al ultimo
Estudio de Vocacion Emprendedora 2010 de los
universitarios andaluces, realizado por la Confedera-

“ACERCANDO LA EMPRESA A LA UNIVERSIDAD”

cion de Empresarios de Andalucia, indicando que, ante
la pregunta “Qué tipo de empleo te gustaria desem-
pefiar”, larespuesta fue en un 47,80 por ciento, funcio-
nario y los motivos argumentados eran basicamente
dos: “trabajo seguro” y “sueldo seguro”. Después
seguian los que optaban por negocio propio (26,30 por
ciento) por motivos de “necesidad” en el contexto de
crisis que vivimos y, en tercer lugar, el 15,8 por ciento
elegia la opcion del trabajo por cuenta ajena.

A este respecto, Javier Gonzalez de Lara insistid
ante los universitarios en que no se trata tanto de con-
seguir un trabajo seguro, como de estar seguro de que
se es bueno en el propio trabajo, y para ello hay que
formarse, informarse y moverse atendiendo a parame-
tros de mejora continua. Menciono también la actitud,
explicando que es fundamental ser proactivo, cons-
tructivo y tener iniciativa. En definitiva, ser empren-
dedor tanto en la opcion del autoempleo como en la del
empleo por cuenta ajena, como en cualquier otra faceta
delavida.

Por su parte, el presidente de la Camara de Comer-
cio de Malaga, Jeronimo Pérez Casero, hizo hincapié
en que, “ahora mas que nunca, se hace vital y necesario
impulsar las vocaciones emprendedoras, fomentando
la creatividad y apoyando el desarrollo de todos
aquellos proyectos que generen riqueza, como son la
creacion de empresas”, siendo para ello imprescindi-
ble una adecuada formacion, como “factor fundamen-
tal para emprender una aventura empresarial”.

Igualmente, el seior Pérez Casero, hizo referencia
a la necesidad de continuar promoviendo un mayor
acercamiento de la universidad al mundo de la em-
presa y viceversa, fortaleciendo estas relaciones para
que se dé la necesaria transferencia de las investiga-
ciones y tecnologia universitaria a las empresas, y para
ello, hay que continuar involucrando a todas las partes
a fin de lograr que ese fomento del espiritu empren-
dedor, dé sus frutos, siendo estas jornadas un claro
ejemplo de esa conjuncion de esfuerzos.



Ha tenido lugar en la sede del Palacio de
Villalcazar de la Camara de Comercio de Malaga, el
acto de confirmacion de para el desarrollo de doce
Puntos de Informacion Cameral (PICs) en otras tantas
asociaciones empresariales de nuestra provincia, a
través de un programa de actuacion conjunta por el que
se dota a estos de los recursos materiales y humanos
necesarios para desarrollar las actividades y la
prestacion de servicios que ofrece la Camara de
Malaga.

El acto ha estado presidido por el titular de la
Cémara de Comercio de Malaga, Jeronimo Pérez
Casero, y por el presidente de la Confederacion de
Empresarios de Malaga (CEM), Javier Gonzalez de
Lara Sarria, asistiendo igualmente los respectivos
representantes de las doce asociaciones participantes
de nuestra provincia.

La ubicacion de estos PICs, ha sido posible gracias
al convenio que firmaron en su dia la Camara y la
CEM, por el que se regulaban un conjunto de
actuaciones a fin de potenciar servicios comunes, ins-
trumentos de colaboracion reciprocos, asi como la
extension de la presencia comun en la provincia a
través de las asociaciones comarcales y locales
miembros de la CEM, estableciendo unas lineas
estratégicas de unidad de accion empresarial y pro-
mocion de la economia.

Concretamente, las asociaciones participantes en
este proyecto son: Asociacion del Comercio e
Industrias de Antequera, Asociacién de Comerciantes
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y Empresarios de Benalmadena; Asociacion de Jo-
venes Empresarios y Profesionales de Coin,
Asociacion de Empresarios y Profesionales “La
Colmena, Asociacion de Comerciantes y Empresarios
de Fuengirola-Mijas, Asociacion de Empresarios de
Guadalhorce, Guadalpyme, Centro de Iniciativas
Turisticas de Marbella (CIT-Marbella, Asociacion de
Comerciantes y Empresarios del Rincon de la Victoria,
Asociacion de Comerciantes y Empresarios de Torre
del Mar, Asociacion de Comerciantes y Empresarios
de Ronda, Asociacion de Comerciantes y Empresarios
de Torremolinos, y, Asociacion de Comerciantes y
Empresarios de Vélez-Malaga.

Asi, esta iniciativa ha permitido crear y mantener
una red de doce Puntos de Informacion Cameral, con
sede en organizaciones locales, identificandolos por
parte de la Camara de Comercio como interlocutores
de la misma para que puedan hacer llegar los servicios
e informacion que desarrolla la Corporacion cameral a
todos los empresarios de la provincia de Mélaga.

Con ello se persigue ampliar y profundizar en el
conocimiento de la Camara en el tejido empresarial y
autébnomo, ofrecer un servicio de informacion y
asesoramiento, asi como un conocimiento mas amplio
sobre diversas areas como: ayudas y subvenciones a
pymes, creaciéon de empresas, cooperacion empre-
sarial, apoyo a la internacionalizacion de las pymes,
ademas de diversos aspectos como financiacion,
promocion turistica y de medio ambiente, teleco-
municaciones y nuevas tecnologias.
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ANTE LA CRISIS

Jerdnimo Pérez Casero

destaco la labor que viene
realizando la Camara en

materia de formacion empresarial.

Ha tenido lugar el acto de presentacion de los
nuevos cursos de la Escuela de Formacion Empre-
sarial de la Camara de Comercio de Malaga, asi
como la clausura y entrega de diplomas a los
alumnos de la cuarta promocion del Master en
Direccién y Administracion de Empresas de la
Camara (MBA), en la misma sede cameral del
Palacio de Villalcazar.

Se inici6 el acto con unas palabras del presidente
de la Camara, Jerébnimo Pérez Casero, quien, tras
dar la bienvenida al numeroso publico asistente que
llend por completo las instalaciones, puso de relie-
ve la importancia “que tiene hoy mas que nunca,
saber escoger el camino de la formacién como
medio para la mejora y puesta al dia de conoci-
mientos y capacitacion profesional y empresarial”.

Igualmente, destacd la labor que desde hace
aflos viene realizando la Camara de Malaga
desarrollado una amplia actividad formativa diri-
gida a todos los estamentos del mundo de la empre-
sa, adaptandose a sus necesidades y requerimientos.
Fruto de este interés y preocupacion, ha sido la
creacion de la Escuela de Formacion Empresarial
de la Camara, que ofrece un amplio programa
formativo que ayuda a potenciar la competitividad
de nuestras empresas, muy particularmente de las
pymes.

Hizo especial mencion el sefior Pérez Casero, al
momento de crisis econdémica que estamos vivien-
do y, refiriéndose a la formacion, indicd que “no
podemos permitirnos dejar pasar ninguna opor-
tunidad, ya que la misma es uno de los pilares
fundamentales del éxito empresarial”.

A continuacion, tuvo lugar la presentacion del

Master MBA de la Camara 2011-2012, que corrid a
cargo del director del mismo, Jesus Lopez Ferreras,
quien destaco la buena acogida de esta quinta
edicion, en la que se han inscrito mas de treinta
personas, y cuyo objetivo es capacitar y entrenar a
los alumnos para comprender y actuar en las
diversas situaciones que se plantean en la empresa,
desempefiando funciones de direccion y toma de
decisiones.

Este Master, que tendrd una duracién de
quinientas horas lectivas, desarrollara un gran
contenido de conocimientos, comprendidos en seis
moédulos que abarcan temas como la direccion
financiera, el entorno economico, los recursos
humanos, marketing, operaciones y produccion, y,
estrategias y competencia empresarial. Serd im-
partido por un claustro de profesionales altamente
cualificados y de amplia experiencia en la for-
macion de empresarios y directivos.

El Curso de Experto en Comercio Internacional,
con el que la Cémara quiere contribuir a la
internacionalizacion de las empresas de nuestra
provincia, fue presentado por Felipe Arizon, do-
cente del mismo, quien detallé que los principales
objetivos que se persiguen con este curso son
promover el desarrollo profesional de los partici-
pantes en el ambito de las relaciones internacio-
nales, buscandose la eficacia econdmicay la mejora
de la competitividad de las empresas o futuros
empresarios participantes en el &mbito del comer-
cio exterior, ya que es importante que conozcan
nuevas formas de incrementar el crecimiento de la
empresa a través de las oportunidades que ofrecen
los nuevos mercados.
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Clausura del Master MBA 2010/11

De su parte, David Serrano, como coordinador y profe-
sor, fue el encargado de presentar el Curso de Experto en
Community Manager, dirigido especialmente a todos aque-
llos profesionales y empresarios que quieran optimizar sus
conocimientos sobre los nuevos canales del marketing y la
comunicacion. El curso trata de ayudar a obtener un conoci-
miento amplio, practico y detallado sobre las oportunidades
que ofrece la Web 2.0, buscando mejorar la estrategia de
comunicacién, promociéon y marketing, adaptindose a
nuevos habitos y tendencias del mercado, a los nuevos
clientes, asi como a rentabilizar el esfuerzo en Internet y en
las redes sociales de forma profesional y especializada.

Por ultimo, tuvo lugar la clausura y entrega de diplomas
de la pasada edicion del Master MBA de la Camara 2010-
2011, a los treinta y dos alumnos participantes en el mismo,
que fueron personalmente entregados y felicitados por el
presidente de la Cémara, Jeronimo Pérez Casero, quien
alabd el esfuerzo realizado y reiter6 la necesidad de contar
con profesionales perfectamente formados para la mejora
de nuestras empresas.

En dicho acto, pronuncié un discurso el alumno Pedro
Diaz Burld, quien con unas emotivas palabras puso de
manifiesto el agradecimiento de los alumnos, tanto hacia la
Cémara como a todo el claustro de profesores, por su
dedicacion y profesionalidad en la imparticion de este
Master, el cual calificé de herramienta necesaria para dar
respuesta a la problematica que en el mundo de la empresa
nos encontramos hoy, asi como abogdé por continuar
manteniendo el contacto entre todos los compaiieros y
compatfieras que han formado un grupo unido que, después
del trabajo realizado a lo largo de todo un afio, ha servido
para compartir experiencias y asimilar unos conocimientos
reales que, a buen seguro, serviran para aplicarlos a su
actividad profesional futura.
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“La Publicidad, un puntazo para tu empresa”
campana de AMEP en los medios de Malaga

Promovida por la Asociacion
Malagueiia de Empresas de Publici-
dad (AMEP), se ha presentado la
campafia “La Publicidad, un puntazo
para tu empresa”. Al acto asistieron
la Concejala del Ayuntamiento de
Malaga, Maria del Mar Martin; el
presidente de la Camara de Co-
mercio, Jeronimo Pérez Casero; la
secretaria general de la CEM,
Natalia Sanchez; el jefe de Gabinete
del Rectorado, Carlos de las Heras;
el presidente de la Federacion de
Asociaciones de Empresas de Publi-
cidad de Andalucia, Miguel Angel
Rodriguez Pinto, y el presidente de
AMEDP, Esteban Bueno.

En la presentacion estuvieron
presentes tanto asociados de AMEP
como responsables de publicidad de los distintos
medios y publico interesado. La campaifia pretende
concienciar tanto a empresas como Administraciones
Publicas del valor de la publicidad, también en
momentos de crisis como los actuales y en los que no
cabe considerar la publicidad como un gasto sino
como una inversion productiva que revierte en la

PREMIOS

tuvo lugar la séptima edicion de los
Premios ADEPMA, que organiza la
Asociacion de Directivas, Empresa-
rias y Profesionales, Mujeres de An-
dalucia, que reconocen la creativi-
dad, la gestion empresarial y el fo-
mento de la conciliacion familiar y
profesional.

El acto, celebrado en el salon de
actos de Cajamar, cont6 con la pre-
sencia, ademas de la presidenta de
ADEPMA, Francy Fernandez, del
alcalde de Malaga, Francisco de la
Torre Prados; de la delegada de la
Consejeria de Gobernacion de la
Junta de Andalucia, Remedios
Martel; del presidente de la Camara
de Comercio de Mélaga, Jerénimo Pérez Casero; del
presidente de la Confederacion de Empresarios de
Malaga, Javier Gonzalez de Lara Sarria; del copresi-
dente de Cajamar, Luis de laMaza, y, de la vicerrectora
de Relaciones Universidad-Empresa, Ana Maria
Sanchez.

En esta ocasion, las galardonadas, segun categoria,
fueron: Premio “Mujer Empresaria”, para Maria Paz
Hurtado, fundadora y presidenta de Hutesa Agroa-

1a Publicidag

un puntaza
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empresa. La campafia consta de anuncios en prensa,
radio y TV, autobuses, publicidad digital, pantallas en
la calle y otros soportes para el conocimiento de la
importancia de la publicidad por todos los ciudadanos.

La campaia destaca por su creatividad, con ilus-
traciones muy frescas y reconocibles por todos los
malaguefios.

ADERIVIAZO44

El pasado dia 2 de noviembre, NG

limentaria, y presidenta también de la Comision de
Comercio Exterior de la Camara de Comercio de
Malaga; Premio “Mujer Directiva”, para Rosa Molina,
miembro del consejo de administracion de Grupo
Familia Molina Caballero; Premio “Politica de

Empresa a favor de la Mujer”, para Francesca
Pefiarroya, director de la cadena hotelera “HOlidays
Inn”, y, Premio “Mujer ADEPMA”, para Isabel
Santisteban, directora de la Residencia Teatinos.
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FORO PARA LA PAZ EN EL MEDITERRANEO

LA CAMARA EN LAS V JORNADAS
DE SEGURIDAD, DEFENSA Y COOPERACION

Bajo el tema central de “La repercusion de la
crisis econdmica mundial en el Mediterraneo”, han
tenido lugar las V Jornadas de Seguridad, Defensa'y
Cooperacion, organizadas por el Foro para la Paz en
el Mediterraneo, constituido por diversas insti-
tuciones y entidades, entre las que se encuentra la
Céamara de Comercio, Industria y Navegacion de
Malaga, y cuyo principal objetivo es la consecucion
de un modelo de convivencia entre los habitantes
del area medite-rranea a través de tres elementos
fundamentales, como son el didlogo, la cooperacion
y laseguridad.

Estas jornadas, que han contado con el
patrocinio del Ministerio de Defensa, han sido el
primer evento celebrado tras la firma del Acuerdo
Marco de Cooperacion para la constitucion del
citado Foro para la Paz en el Mediterraneo, por el
Ayuntamiento de Malaga, la Universidad, la Cama-
ra de Comercio, Industria y Navegacion de la Pro-
vincia de Malaga, el Real Club Mediterraneo,
Unicaja, la Asociacion Espafiola de Capitanes de
Yate para la Reserva Civil y Belt Ibérica, S.A.

Durante los tres dias de desarrollo de esta quinta
edicion, han intervenido prestigiosos ponentes,
entre los que se encontraban el teniente general
Safiudo, hasta hace dos meses jefe de la Fuerza
Terrestre Espafiola y la exministra y vicepresidenta

del Banco de Europeo de Inversiones (BEI),
Magdalena Alvarez, junto con un extraordinario
plantel de catedraticos, financieros, diplomaticos,
economistas, analistas politico y militares.

La Camara de Comercio de Malaga, como ya
expuso su presidente, Jeronimo Pérez Casero, es
una institucion que desde siempre ha apoyado este
tipo de iniciativas, ya que “el didlogo y la coo-
peracion son la base para la paz”, y aunque sus
funciones esenciales estdn en relacion a la eco-
nomiay a la empresa, “se siente totalmente parte de
ese Mediterraneo, de ahi que fuese undnime su
decision de formar parte del Foro por la Paz en el
Mediterraneo”.

En opinion del sefior Pérez Casero, que
intervino en la sesion de clausura de estas Jornadas
y destacé la oportunidad de que las mismas
estuvieran dedicadas al analisis de la recuperacion
econdmica mundial, subray6 el hecho de que “la
crisis, que nos esta afectando a todos, no puede
hacer que dejemos en un segundo plano decisiones
que se deben emprender en relacion a un aspecto tan
trascendental como es la paz en el conjunto de
naciones del Mediterraneo”, ya que, “vivimos en un
tiempo en el que las situaciones y problemas no sélo
influyen en regiones y paises concretos, sino que lo
hacen aun conjunto mucho mas amplio”.
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Programa EMID
CURSO DE DIRECCION Y GESTION DE RECURSOS HUMANOS

Ref: FOR033

Recursos Humanos - Presencial (180 horas)
Fecha Inicio: 03/02/2012

FechaFin: 16/07/2012

Descripcion:

Los programas EMID se identifican por una
metodologia propia basada en la participacion, debate
e intercambio de experiencias entre los participantes y
el equipo docente, que permanentemente aplican el
aprendizaje de cada sesion a la gestion diaria de su
entorno profesional. El participante podra solicitar
tutorias On line individuales y hacer consultas
especificas.

Objetivos:

- Establecer de manera practica funciones propias
de la direccion de Recursos Humanos, conociendo las
distintas areas asi como los modelos de gestion
especificos para cada una de ellas.

- Desarrollar habilidades y actitudes necesarias

para que la funcion de los recursos humanos sea un
elemento de referencia, tanto en la organizacion como
para las personas de la misma.

- Conocer las distintas técnicas que se utilizan.

- Resolver de manera practica cualquier problema
especifico que se plantee en las distintas sesiones.

Perfil del alumno:

El programa va dirigido en general a todos
aquellos profesionales, titulados o no de la organiza-
cioén que precisen estos conocimientos. Directivos y
técnicos que necesiten una vision completa, clara y
precisa de la funcion de los Recursos Humanos en las
organizaciones y en sus areas de actividad.
Responsables de unidades organicas como principales
usuarios de los servicios de personal. Personas que
desempefian, o se preparan para desempefiar
responsabilidades de gestion de equipos humanos en
las organizaciones. Posgraduados que quieran
desarrollar y crecer en sus competencias profesionales
en cuanto a la Direccion de Recursos Humanos.

NUEVOS CURSOS DE FORMACION
PROFESIONAL OCUPACIONAL

La Camara de Comercio, Industria y Navegacion
de la Provincia de Malaga junto con el Consejo
Andaluz de Camaras de Comercio y en colaboracion
con la Consejeria de Empleo de la Junta de Andalucia,
organiza un programa formativo dirigido a
trabajadores y autobnomos de pymes.

En ésta nueva edicion de cursos de FPO se impar-
tiran: Inglés Basico, Inglés Comercial e Instalador de
Energias Renovables. El programa de cada curso abar-
ca distintas especialidades del ambito empresarial:
Idiomas, Gestion de Empresas, Comercio, Nuevas
Tecnologiasy Prevencion Riesgos Laborales.

CURSO DE INGLES BASICO

Asociacion de Guadalpyme

Finde solicitudes: 31 de Diciembre de 2011

Fecha de inicio: 9 de Enero de 2012 / Fechas de fin: 29
de Febrero de 2012. / Horario: Lunes, Miércoles y
Viernes. De 17:00a21:00.

Lugar de imparticion: Asociacion de Guadalpyme C/
Eugenio Chicano s/n. 29570-Cartama Salida 54
Autovia del Guadalhorce.

CURSODE INGLES COMERCIAL
Céamara de Comercio de Malaga.

Fin de solicitudes: 31 de Diciembre de 2011

Fecha de inicio: 9 de Enero de 2011 / Fecha de fin: 29
de Febrero de 2012 / Horario: de Lunes a Jueves de
19:00a21:00 horas.

Lugar de imparticion: Camara de Comercio de
Malaga. C/ Pedro de Toledo,1- 5°A. 29015 (Malaga)

INSTALADOR DE ENERGIAS
RENOVABLES

Instituto Tecnologico Autesel

Fin de solicitudes: 31 de Diciembre de 2011

Fechas inicio: 9 de Enero de 2012

Fechas de fin: 29 de Febrero de 2012.

Horario: pendiente de determinar

Lugar de imparticion: Instituto Tecnoldgico Autesel
PTA C/Marie Curie, 8 - 29590 - Campanillas (Malaga)

CARACTERISTICAS DE LOS CURSOS

Duracion: 69 horas.

Dirigido a empleados, autonomos (excluidos
trabajadores de las administraciones publicas) y
desempleados siempre que no se cubran todas las
plazas para empleados y autobnomos y en un porcentaje
no mayor al 20% del total de alumnos del curso.
Plazas: Limitadas a 20 alumnos por curso.

Coste: Totalmente Gratuitos.

Solicitudes en Dpto. Formacion de la Camara de
Comercio de Mélaga, C/ Cortina del Muelle n® 23.

Mas info: 952.211 673 ext: 201.

DOCUMENTACION AENTREGAR

Solicitud firmada (www.formacioncamara.com)
Copia DNIL.

Copia Titulacion oficial.

Nomina de octubre/noviembre, recibo autonomo en el
caso de ser autonomo, si no puede aportar dichos
documentos, necesitamos certificado de vida laboral
actualizado.
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Comercio Exterior

PLAN DE INICIACION PROMOCION EXTERIOR

El Plan de Iniciacion Promocion Exterior (PIPE)
es un programa, a nivel estatal, dirigido especifica-
mente a conseguir nuevas pymes exportadoras. El
programa PIPE esta organizado y dirigido por el
esfuerzo conjunto del Instituto Espafiol de Comercio
Exterior (ICEX) y el Consejo Superior de Camaras de
Comercio, con la colaboracion de las Comunidades
Autonomas y de las Camaras de Comercio.

Todas estas Instituciones junto con la Union
Europea, a través de fondos Feder (Andalucia),
aportan recursos econémicos y humanos para facilitar
el inicio en la promocién y comercializaciéon de la

pyme

REQUISITOS DE LOS PARTICIPANTES
Facturacion inferior a 38.464.774,7 Euros (6.400
millones de Ptas.)
Menos de 250 trabajadores
Que no sea propiedad de una empresa no PYME en
mas del 25% de su capital.
Que no exporte mas del 30% de su facturacion.
Que tenga producto o servicio propio.

DURACION DELPROGRAMA

La duracion total es de 2 afios a partir de la entrada
en segunda fase, contando con tres fases:

1* Fase.- 2/4 semanas en 2 reuniones(3/4
horas).Diagnostico de la posicion competitiva y
potencial de internacionalizacion. Realizado por
tutores profesionales. El coste de esta Tutoria es de
600€ asumido por las Instituciones.

2% Fase.- 3-4 meses: Dotar a le empresa de un plan
de internacionalizacion con el asesoramiento de
expertos. Presentacion obligatoria del plan disefiado
por parte de la empresa a la Secretaria Técnica.
Flexibilidad a la hora de incurrir en gastos elegibles
.incluido el colaborador

3* Fase.- 20-21 meses: Facilitar a la empresa el
acceso a los mercados con asesoramiento
especializado.

PRESUPUESTO

La cantidad maxima dotada, por empresa, es
46.000.- Euros (7.653.756.-Ptas.) subvencionandose,
por parte de los diferentes organismos (50% U.E., 10%
J.A., 10% ICEX ), un maximo del 70% de dicha
cantidad total de gastos.

Dicha cantidad total maxima, se divide en: 2.500 €

| ckeandh

(Camara

Malaga

(Disefio Plan de Internacionalizacion)3.400€
(Asesoramiento Obligatorio Promotor 40 horas) 2550
€ (Asesoramiento Voluntario hasta un méximo de 30
horas), 15.000 € (Colaborador), 22.550 € ( Gastos
Promocion)

GASTOS ELEGIBLES

Los gastos “elegibles” que son susceptibles de ser
incluidos como subvencionables son: Promotor
(obligatorio 40 horas), colaborador, material de
difusion - promocion (catalogos, folletos, pagina web,
expositores, etc...), estudios de mercados realizados
por empresas especializadas en el extranjero, viajes de
prospeccion y comerciales, participacion en Ferias
Internacionales, registro de patentes y marcas en el
extranjero, etc.

No obstante, es recomendable consultar antes de
hacer algtin gasto, especialmente si es importante y/o
el gasto lo realiza la empresa condicionado a la
obtencion de la subvencion, puesto que en todo caso
siempre debe ser demostrable que el fin del mismo es
la exportacion (por lo pronto cualquier material de
promocion tiene que estar como minimo en un idioma
extranjero con el nombre/marca de la empresa
participante), siendo, en todo caso, los auditores los
encargados de aprobar ono,de manera definitiva, las
liquidaciones presentadas por la empresa.

FIGURAS DE APOYO QUE INTERVIENEN EN
ELPROGRAMA

Tutores.- Profesionales formados especialmente
en el programa, encargados de realizar el Diagnostico
alaempresa.

Promotor.- Son consultores externos formados
especificamente en el programa, en la 2% fase del
programa se encargaran de apoyar a la empresa en el
disefio y realizacion del plan de internacionalizacion,
teniendo una continuidad en la 3 fase durante al
menos 40 horas obligatorias, ampliables 30 horas mas
de manera voluntaria.

Colaborador.- Se podra incorporar en la 2% o 3°
Fase, tiene caracter optativo para la empresa, teniendo
un perfil de técnico, con conocimientos de algiin(os)
idioma(s), menor de 35 afios, etc., que se incorpora a la
empresa laboralmente por un periodo minimo de 1
afio, habiendo seleccionado y formado, previamente, y
formando parte de una bolsa con personas con estas
cualidades.

UNION EUROPEA ’c_x
Fondo Europeo

de Desarrolio Regional —

Una manera de hacer Europa

Instituto Espafiol _
de Comereio Exterior
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Programa de apoyo para facilitar la
transmision de pequenas y medias empresas

El Ministerio de Industria, Comercio y (\
Turismo ha puesto en marcha, en colaboracion con N
la Camara de Comercio, Industria y Navegacion f
de la Provincia de Mélaga, un programa de apoyo a K.
las pequefias y medianas empresas denominado
"Plan de Continuidad Empresarial", con el obje-
tivo de facilitar la transmision de pymes con di-
ficultades para encontrar un comprador dispuesto
acontinuar su actividad.

El "Plan de Continuidad Empresarial" ofrece, a
nivel nacional y a través de las Camaras de Comer-
cio adscritas al proyecto, unos servicios de ase-
soramiento integral durante todo el proceso de
venta de una empresa, desde la preparacion del
cuaderno de venta y busqueda de potenciales
compradores, hasta la realizacion efectiva de la
transaccion, contando para ello con una red de
cuarenta centros de apoyo localizados en las
Céamaras de Comercio adheridas al mismo.

Si esta interesado en conocer y utilizar los
servicios del "Plan de Continuidad Empresarial"
se puede dirigir al teléfono 902 095 011 o bien a la
siguiente direccion de correo electronico
continuidad@mityc.es, donde se informara con
mas detalle sobre los centros de apoyo para la
transmision de empresas que integran la red y los
servicios de asesoramiento que ofrecen.

DEINDUSTRIA
GOBIERNO  MINISTERIO DIRECCION GENERAL DE
DEESPARA  DEINDUSTRIATURISMO  poLITICA DE LA PEQUERA

Y COMERCIO ¥ MEDIANA EMPRESA

Camara (Camaras

Malaga

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion
de la Provincia de Malaga

C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar

29015 Malaga

Telf. 952 21 16 73 /5

Fax: 952 22 98 94

e-mail: gprensa@camaramalaga.com
www.camaramalaga.com

Deposito Legal: MA-1504-98 bk
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