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PRESENCIA DE LA CAMARA EN FITUR 2012

En una nueva ocasion, la Camara de Comercio,
Industria y Navegacion de la Provincia de Malaga ha
querido estar presente en la Feria Internacional de
Turismo (FITUR) 2012, celebrada recientemente en
Madrid.

Consolidado como uno de los eventos mas
importantes a nivel internacional del sector turismo,
FITUR, se ha vuelto a convertir en lugar de encuentro
para los profesionales del turismo, donde definir las
lineas de trabajo, estrategias y alianzas empresariales
con el fin de dinamizar y reforzar la actividad turistica,
a la vez que buscar las necesarias innovaciones que
den respuesta a las nuevas exigencias y demandas del
mercado.

Como de costumbre, la participacion de nuestra
region y provincia ha vuelto a ser importante. La
Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte de la
Junta de Andalucia, el Ayuntamiento de Malaga, el
Patronato de Turismo de la Costa del Sol, asi como
diversos municipios y entidades de la provincia
malaguena han querido estar presentes en esta nueva
edicion.

Entre los actos en los que ha participado nuestra
Camara, destaca la reunion convocada por el Area de
Turismo del Ayuntamiento de Malaga del Foro de
Turismo Malaga Ciudad, en la que estuvo presente,
junto al resto de miembros que componen este Foro, el
presidente de la Camara de Comercio de Malaga,
Jerénimo Pérez Casero.

En dicha reunion, el alcalde de Malaga, Francisco
de la Torre, insistio en la importancia de la promocion
online y en la necesidad de aplicar la innovacion al
turismo, indicando que “Malaga es una ciudad unica,
bien comunicada, de tradiciones Unicas y de grandes
acontecimientos, como la Semana Santa, el carnaval o
el festival de cine”, incidiendo en la necesidad de

continuar con la colaboraciéon publico-privada como
formula de mejora de nuestro sector turistico. En dicho
sentido, hizo mencién a la fundacion que se quiere
crear en el marco del Foro de Turismo de Malaga, que
podria ponerse en marcha este mismo afio.

En esta reuniéon se expuso la estrategia
promocional del Area de Turismo para esta ocasion,
basaba en cinco lineas fundamentales: Sesiones de
trabajo con operadores que comercializan el destino
Malaga desde los mercados turisticos maduros,
reuniones con operadores que comercializan el
destino o son potenciales comercializadores desde
mercados emergentes, citas de trabajo con mayoristas
y minoristas nacionales para establecer acuerdos de
colaboracion para la comercializacion de productos
vinculados al destino y/o para el disefio de nuevos
productos que se ajusten a las preferencias del turista
dentro de los segmentos que definen al segmento
Malaga, citas con compaiflias aéreas que tienen vuelos
directos a Malaga, y, encuentros con las oficinas
espafiolas de turismo (OET) en el extranjero con el fin
de cerrar acciones de promocion y comercializacion
que puedan ser incluidas en los planes de marketing de
estas oficinas (principalmente en Londres, Francfort,
Paris y Mosct).

FITUR 2012, ha logrado reunir a 9.506 empresas
de 167 paises, en 63.019 metros netos de exposicion.
Esta oferta, algo menor que la del afio pasado, ha
despertado el interés de 210.877 participantes que se
han acercado hasta el recinto ferial de IFEMA para
conocer las ultimas novedades del sector turistico. De
esta cifra, 119.322 personas eran profesionales,
mientras que 91.555 correspondian al piblico general.
Aunque los datos de participacion han sido menores,
siguen evidenciando la importancia de FITUR en el
sector del turismo a nivel internacional.
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EL CONSEJO ANDALUZ DE CAMARAS FIRMA UN ACUERDO
CON LA CEA, SUSCRITO POR LOS PRESIDENTES

El presidente del Consejo Andaluz de
Cémaras, Antonio Ponce, y el de la
Confederacion de Empresarios de
Andalucia (CEA), Santiago Herrero, han
firmado un acuerdo marco para promover
la unidad empresarial y la mejor atencion
alas empresas y autdbnomos.

En virtud de dicho acuerdo, ambas
instituciones se comprometen en aunar
esfuerzos para buscar la mejor economia
de esfuerzo, solvencia y calidad en el
servicio, y no concurrencia y para con-
sensuar las diferentes actuaciones.

Asimismo, el acuerdo contempla la
defensa conjunta del nuevo modelo ca-
meral en Andalucia, estableciendo el dia-
logo con las administraciones ptblicas en
el ambito de la concertacion social.

Al acuerdo se adhirieron los presiden-
tes de las Camaras de Comercio, Industria
y Navegacion andaluzas y los de las Con-
federaciones de Empresarios, que suscri-
bieron el documento.

El presidente de la Camara de Malaga, Jeronimo Pérez
Casero, en el momento de la firma del documento.
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FRANQUICIAS Y EMPRENDEDORES TIENEN
UNA NUEVA CITA EN FRANQUISHOP MALAGA

La Feria Low Cost de Franquicias y Emprendedores
ha anunciado su IV edicion, fijada para el préximo
29 de Marzo en el Hotel NH Malaga.

FranquiShop ofrecera nuevas oportunidades de
negocio a franquicias y emprendedores, quienes po-
drén ponerse en contacto a través de reuniones de 30
minutos en el céntrico Hotel NH de Malaga el proximo
29 de Marzo.

Varias instituciones de la provincia como la
Diputacion Provincial de Malaga, el Ayuntamiento y
la Camara de Comercio, Industria y Navegacion de la
Provincia de Malaga, han mostrado su total apoyo e
interés por esta iniciativa, al igual que otros or-
ganismos colaboradores en ediciones anteriores como
Andalucia Emprende o la Asociacion de Jovenes
Empresarios.

FranquiShop reunid en su tercera edicion, ce-
lebrada en la capital hispalense, a treinta cadenas de
franquicia y mas de doscientos emprendedores, ge-
nerando cerca de quinientos encuentros de negocio y
mas de cuatrocientos usuarios registrados en el portal

web desde donde se gestiona el evento,
www.franquishop.com.

Con el tema del tiempo como eje central de su
campana de comunicacion, FranquiShop quiere
reflejar su apuesta por este concepto de negocio, cuya
rentabilidad y ventajas pueden ser explicadas de una
forma agil y efectiva por parte de las ensefas
participantes a los emprendedores interesados.

En definitiva, FranquiShop dinamiza el intercam-
bio de ideas, proyectos e iniciativas, contribuyendo de
este modo al positivo desarrollo del tejido empresarial
de la region, al ofrecer un escenario tinico para que el
emprendedor encuentre las mejores oportunidades de
negocio y el empresario, un entorno 6ptimo para po-
tenciar su crecimiento.

Para mas informacion:
Cristina Pérez de Algaba: 902 101 563



(Camara 5

Malaga

Institucional

MAS AUTONOMIA PARA 2L AUTe)e)le)

Jornada de comunicacion, formacion e informacion,
claves para el éxito del autonomo

Top Digital pone en marcha una serie de jornadas
dirigidas a autonomos, pymes y emprendedores en
colaboracion con la Camara de Comercio de Malaga 'y
la empresa Activa Mutua.

El pasado dia 26 de enero se celebro la primera de
ellas en Malaga capital con la presencia de 80
empresas y entidades que recibieron una completa
informacion sobre el estado actual de los autonomos y
cOmo mejorar su comunicacion a través de los avances
tecnoldgicos.

Esta jornada se llevara a cabo igualmente en 12
localidades distintas de la provincia de Malaga a lo
largo de los proximos meses.

Desde las primeras horas de la manana,
empresarios y emprendedores estuvieron pendiente de
las distintas ponencias sobre la participacion del
autonomo en el tejido empresarial malagueno, la
nueva ley de cese de actividad para este colectivo y por
supuesto, como las nuevas tecnologias pueden
facilitar la vida del trabajador duefio de su propia
empresa.

“TesOn, constancia y asociacionismo para salir
adelante” esta es la filosofia base para enfrentarse a la
crisis segun Santiago Lucas Riado, Consejero
Delegado del Grupo Top Digital. Afiade que las nuevas
tecnologias van por delante de su usabilidad, el
autonomo debe estar conectado las 24 horas y desde
cualquier sitio, por eso debe conocer todas las
herramientas de la comunicacion pone a su
disposicion.

Segun Javier Alegre, Director Territorial de Activa
Mutua 2008, el 92% de las empresas y de la base
econdmica esta constituido por auténomos y pymes.
Sin embargo, a este colectivo no se le presta la
atencion debida.

Esta es la principal preocupacion del presidente de
la Comision de Autonomos de la Camara de Comercio
de Malaga, Juan Antonio Garcia que alerta “las
empresas que se crean hoy no sabemos si estardn
mafiana”.

Para Top Digital, organizadora de la jornada, en
colaboracion con Mutua Activa 2008 y Camara de
Comercio de Malaga, la formacién y la adaptacion a
las nuevas tecnologias son de suma importancia.
Trabajar en tiempo real y que los clientes tengan total
confianza en los servicios prestados. Este es el
objetivo principal del empresario actual.

A partir de aqui, las jornadas continuardn
realizandose en toda la provincia de Malaga para
llevar esta informacion al maximo posible de
empresarios, pymes y emprendedores.

Juan Antonio Garcia Gordo, Javier Alegre Blanco,
Santiago Lucas Criado y Jeronimo Pérez Casero.

La jornada conté con la asistencia de un numeroso publico,
que llené por completo el aforo del salon de actos de la Camara.
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11200 PYMES ANDALUZAS SE PODRAN
BENEFICIAR DE ESTAS AYUDAS

Las Camaras Oficiales de Comercio e Industria de
Andalucia, el Consejo Andaluz de Céamaras y el
Consejo Superior de Camaras han firmado un
convenio plurianual (hasta 31 de Diciembre de 2015)
para el desarrollo del Programa InnoCéamaras en
Andalucia.

Con esta iniciativa, cofinanciada por el Fondo
Europeo de Desarrollo Regional (FEDER),
pretende fomentar la integracion de la innovacion en
las estrategias empresariales de autonomos y PYMEs
andaluzas, mediante el apoyo tutorizado y ayudas
directas para el desarrollo de Planes de Apoyo a la
Innovacion.

En proximos dias, se abrira la convocatoria de este
Programa, con el que se estima que unas 1.200 pymes
andaluzas se beneficiaran de estas ayudas.

De manera paralela, y también con el apoyo de
FEDER, se va a lanzar una linea especifica de sensibi-
lizacion y ayudas directas para el desarrollo de Planes
de Apoyo a la innovacion en temas medioambientales:
InnoCamaras-Ecoinnova. En esta iniciativa, cuya eje-
cucion igualmente se extendera hasta el 31 de diciem-

bre de 2015, se pretende sensibilizar a las pymes
andaluzas sobre los beneficios de la implementacion
de procesos ecoeficientes y ecoinnovadores en las
empresas andaluzas. Para ello, se van a realizar 1.200
Diagnoésticos a pymes andaluzas, asi como apoyar
econdmicamente la implementacion de estrategias de
ahorroy eficiencia energética en unas 600 pymes.

ElPrograma

El Consejo Superior de Camaras, consciente, por
una parte de la relevancia que tiene la innovacion en el
fortalecimiento de la posicion competitiva de las
empresas y, por otra, del potencial de la red de
Céamaras de Comercio desplegadas por todo el
territorio espafiol para activar y dinamizar el tejido
empresarial, ha disefiado el Programa InnoCamaras
con el fin de favorecer la adopcion de la cultura de la
innovacion entre las pequenas y medianas empresas.

El Programa InnoCamaras fue presentado por el
Consejo Superior de Camaras ante el Comité de

UNION EUROPEA
RN Fondo Europeo

b de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa

(Camara (Camaras (Camaras

Andalucia

Malaga



Le ayudamos a
innovar en su
empresa

InnoCamaras ayuda a
autonomos y PYMEs a
innovar, mediante una
metodologia propia que
comblna asesoramlento

a la innovacion (subven-
ciones de hasta el 80%).

Seguimiento del Programa Operativo “I+D+i por y
para el beneficio de las empresas Fondo Tecnolégico
2007-2013”, cofinanciado por el Fondo Europeo de
Desarrollo Regional (FEDER) de la Unién Europea, y
aprobado por la Comision en la Decision C (2007)
6316, de 7 de diciembre de 2007, por la que se incluye
el Programa InnoCamaras dentro del citado Programa
Operativo.

Dicho Programa Operativo esta cofinanciado por
FEDER y tiene un caracter plurirregional, de tal modo
que la ejecucion del Programa InnoCéamaras implica a
todas las regiones del territorio nacional, cuyas
Céamaras de Comercio estén interesadas en participar
en la iniciativa. Si lo desea puede ver el estado de
participacion actualizado por Comunidades
Autonomas/Camaras de Comercio.

Es el portal Web www.innocamaras.org, se
recogen las pautas y directrices basicas que deben
seguir las Camaras de Comercio para la ejecucion del
Programa InnoCamaras, sirviendo asi de guia y
manual de consulta para los diversos agentes
participantes en el Programa.

(Camara

Malaga

Objetivos del Programa
InnoCamaras

El Programa InnoCamaras,

contempla como
objetivo general, el contribuir a la mejora de la
competitividad de las pequenas y medianas empresas,
mediante la adopcion de una cultura a favor de la
innovacion permanente para lograr un crecimiento
econdmico sostenido, pero, ademas, se marca como
objetivos especificos:

- Desarrollar una metodologia que ofrezca al
empresario una serie de formulas para adoptar una
actitud sensible y favorable a la innovacion.

- Apoyar a las pequeiias y medianas empresas en el
desarrollo de soluciones para aplicar la cultura de
innovacion.

- Favorecer la creacion de redes empresariales que
fomenten la difusion del conocimiento y las mejores
practicas.

- Favorecer la transferencia de tecnologia y
conocimiento desde organismos e instituciones
publicas y privadas a las pequefias y medianas
empresas.

Mas informacion: www.camaramalaga.com

Institucional
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PROGRAMA DE APOYO A LA PROMOCION INTERNACIONAL
PARA GRUPOS DE EMPRESAS

El objetivo de este nuevo servicio es apoyar a las
empresas en su promocion internacional participando
de una manera conjunta, delegando en el Depar-
tamento de Comercio Exterior y Turismo de la Camara
de Comercio la funcion de representacion y busqueda
de posibles nuevos clientes a través de la organizacion
de una accion promocional puntual. Este servicio va
dirigido a grupos de empresas de todos los sectores de
la provincia que posean intereses similares en
participar en una accién promocional internacional
especifica.

Las empresas que asi lo deseen obtendran a través
de este servicio un apoyo a la comercializacion de sus
productos y servicios directamente en el exterior.
Existen dos modalidades:

A) GRUPOS DE EMPRESAS INTERESADAS EN
PARTICIPAR EN UNA DETERMINADA ACCION
(feria internacional, encuentro empresarial, etc.) Las

empresas participantes poseen un interés comun en
una accion puntual pero cada una mantiene su propia
estrategia.

B) GRUPOS DE EMPRESAS CON ESTRATEGIA
COMUN QUE COOPEREN EN FORMA DE
CONSORCIO: Empresas que posean un plan de
acciéon comun con productos / servicios
complementarios y que deseen promocionar una gama
conjunta de productos / servicios para ser ofrecidos
conjuntamente.

El coste de este servicio estara en funcion de la
accion deseada y del numero de participantes. Se
estudiara en cada proyecto.

Para mas informacion en el Departamento de
Comercio Exterior y Turismo de la Camara de
Comercio de Mélaga:

servicioscet@camaramalaga.com

Tfno:952211673/5 Fax:952229 894.

Organizada por el PTAy la Camara

MISION COMERCIAL A BRASIL

Bajo la organizacion de la Camara de
Comercio, Industria y Navegacion de la Provincia
de Malaga y el Parque Tecnolégico de Andalucia,
tuvo lugar una Mision Comercial a Brasil,
compuesta por los representantes de las doce
empresas malaguefias participantes, acompafados

por el director gerente del Parque Tecno-
l6gico, Felipe Romera Lubias.

Esta misién comercial tenia una doble
vertiente sectorial. Por un lado, la dirigida a
empresas tecnoldgicas que, entre otras acti-
vidades, visitaron especialmente el Parque
Tecnoldgico de Recibe, Porto Digital, acom-
paiiados de una representacion del Parque
Tecnologico de Andalucia en Mdlaga. De
otra parte, el resto de la delegacién empre-
sarial, de un mayor caracter plurisectorial,
llevd a cabo contactos comerciales en Rio de
Janeiro. Igualmente, para la totalidad de
empresas, se efectué una estancia de
trabajo en la ciudad de Sao Paulo.

Durante el desarrollo de esta mision se
llevo a cabo una amplia agenda de encuen-
tros y reuniones individualizadas para cada
una de las empresas participantes, todas

relacionadas con los sectores de Tecnologias de la
Informacion y la Comuniacién (TICs), las energias
renovables y la agroalimentacién, asi como otros
sectores de oportunidad como productos gourmet,
vinos, Consultoria IT y gestion de proyectos,
escuelas de espafiol y materiales de construccion.
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NUEVA CONVOCATORIA DEL PROGRAMA DE GESTORES
DE EXPORTACION A TIEMPO PARCIAL (GTP)

Jnteresado en ampliar mercados pero no sabe como hacerlo?
JLe han contactado desde el exterior y no ha sabido qué contestar?
JSu competencia estd saliendo fuera y usted aun se lo estd planteando?

Para responder a estas y a otras muchas preguntas la
Cémara de Comercio pone de nuevo en marcha el Programa de
Gestores de Exportacion a Tiempo Parcial (GTP) con el
objetivo de potenciar la internacionalizacion de las empresas
de la Provincia de Malaga muy importante en los tiempos
actuales donde se hace necesaria la busqueda de nuevos
clientes en los mercados exteriores.

Las pequefias y medianas empresas que carecen de los
recursos humanos necesarios contaran con un profesional de la
Céamara de Comercio con amplia y contrastada experiencia en
comercio internacional que le servira de apoyo para crear o
reforzar el departamento internacional de la empresa y de esta
manera seguir los pasos necesarios para abordar con éxito la
internacionalizacion, tanto para empresas de productos como
de servicios.

R m ¢A quién va
dirigido?

Alaempresa participante, se le ofrece:
-Diagnostico de la empresa y estudio del potencial de cara a la
internacionalizacion. Plan de accidn internacional adaptado.
- Adaptacion del producto o servicio a los mercados objetivos.
- Busqueda de nuevos clientes / socios.
- Identificacion y seleccion de los mercados a abordar.
- Acceso alanormativa y resolucion de barreras.
- Analisis de las posibilidades de inversion y/o implantacion.
- Documentacion y localizacion de proveedores de servicio.
- Negociaciony cierre de operaciones. Formas de cobro.
- Aprovechamiento idoneo de los servicios de la Camara y de
las acciones de promocion del Departa-mento de Comercio
Exteriory Turismo.
- En definitiva, saber “donde estoy”, “donde quiero ir”,

“coémo”, “cuédndo”y “por qué”.

PROGRAMA GTP - CAMARA DE COMERCIO DE MALAGA

Pymes de todos los sectores de la Provincia de Malaga
que quieran apostar por la internacionalizacion y no
cuenten con experiencia o necesiten refuerzo operativo
en los mercados exteriores.

i ¢Cuanto cuesta?

La empresa participante pagara una cuota mensual de
600 € a la Camara de Comercio.

cdrd vrdady g CLELBLLEELERCI |

¢Durante cuanto

El programa se ofrece para que la empresa pueda
beneficiarse de 12 meses de consultoria y

tiempo? posteriormente pueda afrontar individualmente la
internacionalizacion.
L En el Departamento de Comercio Exterior y Turismo de
1] i | ¢Doénde la Camara de Comercio de Malaga —
---- oo informarme? serviciosct@camaramalaga.com Tfno: 952 211673/5

cdil Ss2e8s0

Fax: 952 229 894.
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Conoce nuestra oferta formativa en
www.formacioncamara.com

7 edicion!l Experto en

Camara COMMUNITY

MANAGER

| “@ #cursoCMMalaga

1. INTRODUCCION A LA WEB 2.0 Y LOS MEDIOS SOCIALES

PARA LOS NEGOCIOS.
l h e 2. MAPAY ESTRUCTURA DE LOS CANALES DE COMUNICACION
T - 2 Y MARKETING ON-LINE. EL PLAN DE E-MARKETING.
ommunity

3. OPTIMIZACION DEL E-MAIL MARKETING.
[ /[ dlild! J eI

4. OPTIMIZACION WEB. SEO: POSICIONAMIENTO NATURAL
EN BUSCADORES.

5. OPTIMIZACION WEB. SEM: PROMOCION EN BUSCADORES.
6. WEBS AMIGABLES CON BUSCADORES: COMO DISENAR
WEBS CON LOS GESTORES DE CONTENIDOS.

7. EL COMMUNITY MANAGER.
HERRAMIENTAS BASICAS PARA EL COMMUNITY MANAGER.
| 9. SMO: OPTIMIZACION DE REDES SOCIALES.
You @ 10. GESTION DE LA REPUTACION ON-LINE y MEDICION DEL SMO.
11. ESCRIBIR EN ENTORNOS 2.0. REDACCION ONLINE VS REDACCION

Linked @tuentl TRADICIONAL. CLAVES DE LA REDACCION ONLINE.
PROYECTO TUTORIZADO

RSO: 150 horas

-Viernes de 16:30 a 21:30 h.
- Sabados de 09:00 a 14:00 h.
- Del 16 marzo al 2 junio de 2012.

ABIERTO PLAZO DE | |
INSCRIPCI ON PARA MAS INFORMACON
18 DE ENERO DE 2012

Cédmara de Comercio de Mélaga
Departamento de Formacion.
C/ Cortina del Muelle, 23. 29015. Malaga

cursos@camaramalaga.com
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Master en

de la Empresa

Categoria: Master

Internacionalizacion

Duracion: 500 horas

Inicio: Octubre 2012

Horario: Viernes de 17:00 a 22:00

Sabados de 09:00 a 14:00 h.

Licenciados

Dirigido: Directores Exportacion, Empresarios,

Sectores: Comercio, Turismo, Industria y Profesionales

Ayudas y Subvenciones

@imara milaga

“~ (Cwiiss ) Camara

Miélaga

UN-MASTER CON VISION GLOBAL

El Master en Internacionalizacion de la Empresa
(MIE) va encaminado a entrenar a los alumnos en
todos los aspectos relevantes del comercio y los
negocios internacionales. Aprenderd todas las
herramientas y procesos para dirigir una empresa en su
actividad internacional, desde la gestion de
operaciones de importacion y exportacion, cuestiones
fiscales, legales como asi también la utilizacion de
Internet y las nuevas tecnologias, el seguimiento
tecnologico y las estrategias de inteligencia
competitiva, sin descuidar aspectos relativos a la
direccion de la empresa internacionalizada,
implantacion de filiales, proyectos de inversion y la
internacionalizacion de los servicios.

En el Programa MIE de la Camara de Malaga la
metodologia es eminentemente practica. Por ello, se
hace especial hincapié¢ en el método del caso y la
resolucion de situaciones basadas en entornos reales
especialmente de pequefias y medianas empresas, las
verdaderas protagonistas en nuestro entramado
empresarial. Ademas, el MIE esta orientado no sélo a
los sectores tradicionalmente exportadores sino que se
abre a nuevas empresas y sectores emergentes con
potencial de exportacion, tales como empresas de
profesionales, turismo, servicios, tecnoldgicas, etc.
Todo ello sin descuidar a los emprendedores que estan
pensando en poner en marcha su propio proyecto
internacional.

Objetivos

Que tengas una formacion de primer nivel para
operar, desarrollar negocios y tomar decisiones estra-
tégicas, en el dmbito de los negocios internacionales.

Formar profesionales capaces de proyectar la
gestion empresarial mas alla de las fronteras, adqui-
riendo todos los recursos operativos, comerciales y
estratégicos necesarios para aprender a exportar e
importar productos y servicios en todo el mundo, asi
como emprender proyectos en el exterior.

Brindarte la mejor formacion adaptada a las
demandas del mercado laboral y empresarial actual
avalado por un equipo formado por profesionales con
gran experiencia en el ambito internacional y contras-
tadas aptitudes pedagogicas.

Vincularte a un entorno global que amplie tu vision
denegocios y que fortalezca tu capacidad de deteccion
de oportunidades empresariales. En definitiva, que
aumentes tus posibilidades y oportunidades exponen-
cialmente siendo capaz de comprar en cualquier parte
del mundo productos a los mejores precios y exportar-
los obteniendo los mayores beneficios, o conseguir
nichos de mercados para tu producto o servicio en la
aldea global.

Ofrecerte conocimientos de otras areas vinculadas
al proceso de internacionalizacion, como direccion fi-
nanciera, inteligencia competitiva, community mana-
ger, fiscalidad o habilidades de direccion, entre otras.

ipcion
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LA REFORMA DE LA ACTIVIDAD PRODUCTIVA

A pesar de la calamitosa situacion en que nos
encontramos, el producto total de la economia
espanola se mantiene alrededor de los 1.153
miles de millones de euros de produccion anual;
crece o decrece ligeramente, pero esta en torno a
esa cifra que, dividida entre 46,3 millones de
personas, nos da un producto bruto por habitante
de casi 25.000 euros, contando ocupados y no
ocupados, trabajadores, jubilados y nifios.

Es llamativo que desde el comienzo de la cri-
sis sigamos, mas o menos, produciendo por el
mismo valor, pero con tres millones menos de tra-
bajadores, en un entorno de cierre de empresas y
aparente disminucion general de la actividad.
Pero no todas las actividades productivas caen,
nuestras exportaciones estan fuertes, la agricultu-
ra atraviesa un buen momento de demanda
internacional (aunque comercialmente perdemos
nuestras ventajas), y el turismo mundial crecera
también en 2012, tanto en viajes de ocio (un 5%),
como de negocios (un 6,5%), lo cual nos propor-
ciona una oportunidad que si estamos
aprovechando.

De ese producto bruto anual hay que quitar lo
que se debe, por el sector publico y privado,
amortizacion e intereses, que en el caso del sector
publico no es mucho: el 70% de lo que se produce
en un ano, que a efectos comparativos seria como
si una familia que ingresa 40.000 euros al afio
tuviera deudas por un total de 28.000, lo que no
parece excesivo. Distinta es la deuda del sector
privado en Espafia, que es tres veces mas que la
deuda publica, y supone, trasladandolo a una
economia familiar o empresarial, deber el doble
de todo lo que uno gana en un afio.

Controlando la deuda con mas ahorro, menos
gasto, y mejor aprovechamiento de lo que tene-
mos, sila poblacion no aumentara y los precios se
mantuvieran bajos, podriamos quedarnos como
estamos. Considerando el pais en su conjunto,

nunca la sociedad espafiola y andaluza ha sido tan _§

rica y ha disfrutado de este nivel de bienestar#8
embargo, si dejamos las cifras y miramos

dedor vemos que la situacion no es esa, sino de
deterioro, lo cual nos lleva a plantearnos cuatro
preguntas.

La primera es que si las remuneraciones de las
personas desempleadas han caido, los salarios de
los que trabajan no suben, y sin embargo el valor
de lo que se produce es el mismo, ;donde estan las
rentas correspondientes a la produccién? Hay una
cuestion evidente de distribucion de lo que se
produce en nuestra economia. La segunda pre-
gunta es que si con menos empresas se produce lo
mismo, qué tipo de produccion llevamos a cabo y
qué tipo de reformas precisa nuestra economia
productiva. La tercera reflexion parte de que el
3,7% de nuestra produccion anual es la diferencia
entre lo que compramos y vendemos fuera; no
cabe duda de la necesidad de cubrir ese 3,7% con
un mayor esfuerzo exportador. Y, por ultimo, hay
que hablar de Europa, pues donde nosotros te-
nemos un déficit, Alemania tiene un superavit del
5,2%, que consigue en buena medida dentro de la
zona del euro. Junto con las reformas, hay que
exigir politicas europeas, inmediatas, que corri-
jan algo esos desequilibrios productivos que dan
lugar a desequilibrios comerciales internos, pues
aqui estala clave del paro.
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