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ASAMBLEA GENERAL DE AMARAS DE COMERCIO DE ESPAA 2012

* La nueva Ley de Camaras sera aprobada a principios de 2013.
* El ministro soria: “Espaia no puede permitirse el lujo
de prescindir de las Camaras de Comercio”.
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Asamblea General de Camaras de Comercio de Espana 2012

LAS CAMARAS, IMPRESCINDIBLES
PARA LA VIDA ECONOMICA ESPANOLA

Mas de mil setecientas empresas de
toda Espafia se dieron cita el pasado dia 27
de noviembre en Madrid para participar en
la Asamblea General de Camaras de
Comercio 2012. S.A.R. El Principe de
Asturias, inaugur6 el acto, acompanado
por el secretario de estado de Comercio,
Jaime Garcia-Legaz; la alcaldesa de
Madrid, Ana Botella; el presidente de la
Comunidad de Madrid, Ignacio Gémez, y
el presidente del Consejo de Camaras,
Manuel Teruel.

Bajo el lema: Camaras de Comercio:
125 afos trabajando el futuro, la Asamblea
se constituyo con el proposito de conjugar
el pasado y el futuro de estas
corporaciones. Un pasado marcado por los
125 afios de existencia, que se cumplen
este afio, y, lo que es mas importante, un futuro que se
hace realidad en una nueva Ley de Camaras, que
configurara el modelo de Camaras de Comercio, asi
como las lineas estratégicas que definiran sus
proximos cometidos.

Antes de la inauguracion, los vicepresidentes del
Consejo Superior, Miquel Valls (presidente de la
Camara de Barcelona), José Enrique Garrigos
(presidente de la Camara de Alicante), Francisco
Herrero (presidente de la Camara de Sevilla) y Javier
Taberna (presidente de la Camara de Navarra) hicieron
un repaso sobre los 125 afios de la historia de las
Cémaras de Comercio.

Por su parte, el Secretario de Estado de Comercio,
Jaime Garcia-Legaz, durante su intervencion en la
Asamblea General de Camaras de Comercio, afirmo

Camaras

o

que las Camaras de Comercio son imprescindibles
para la vida empresarial espafiola. Por ello, anuncio
que el Gobierno esta trabajando para cerrar el texto de
lanueva Ley de Camaras de Comercio y serd aprobada
en el primer trimestre de 2013.

Sobre el nuevo texto normativo de las Camaras,
Garcia-Legaz adelantd que los ambitos princi-pales de
actuacion de estas que contemplara la nueva Ley de
Céamaras seran cuatro: internacionalizacion, apoyo al
emprendedor, mejora de la competitividad de la pyme,
y otras funciones de caracter publico-administrativo,
como lamedia-ciony el arbitraje.

En materia de internacionalizacion de las em-
presas, las Camaras colaboraran en la expansion de la
base exportadora y en el impulso de la calidad de la
exportacion. En este sentido, recordé que las empresas
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FIRME APOYO DE LA CORONA

A LAS CAMARAS DE COMERCIO

S.A.R. El Principe de Asturias inst6 a las Camaras de Comercio a poner toda
su fuerza en la reactivacion de la economia espafiola, porque el desempleo es una
realidad dura que afecta a millones de personas y son miles las pymes que han
desaparecido. Por ello, las Camaras "tenéis la posibilidad de contribuir positi-

vamente a larecuperacion economica."

Asimismo, Don Felipe mostro6 el total apoyo de la Corona a las Camaras de
Comercio por ser uno de "los principales aliados y valedores de aquellos que
producen, de los que crean, emprenden proyectos y generan riqueza y favorecen

el bienestar general".

espafiolas que exportan menos de cincuenta mil euros,
durante los primeros meses del afio, han aumentado un
18,6%.

Asimismo, otra de las funciones esenciales que
asumiran las Camaras es el apoyo al emprendedor.
“Las Camaras de Comercio”, afirmé Garcia-Legaz,
"pueden apoyar la creacion de empresas por su
permeabilidad y cercania ala pyme".

Las Camaras, que seguiran siendo corporaciones
de derecho publico, asumiran funciones publico-
administrativas de modo relevante, como la mediacion
y el arbitraje en la resolucion de conflictos empresa-
riales.

Por ultimo, Garcia-Legaz indic6é que las Camaras
tendran un papel destacado en el apoyo al gobierno en
sus politicas de mejora de la competitividad.

Con la aprobacion de la nueva normativa de las
Camaras de Comercio, estas corporaciones ganaran en
agilidad, competitividad y dinamismo. Por ultimo, el
Secretario de Estado de Comercio reconoci6 el
esfuerzo de adaptacion y transformacion que durante
estos dos ultimos afios han realizado las Camaras de
Comercio.

Por su parte, el Presidente del Consejo, Manuel
Teruel, ha sefialado durante la inauguracion de la
Asamblea General de Camaras de Comercio "el es-
fuerzo de reestructuracion interna que han hecho las
Céamaras de Comercio y que han reducido de 3.500 a
1.500 sus trabajadores, y a pesar de las dificultades, las
Céamaras hemos continuado desarrollando nuestros
proyectos y nuestras actividades".

Segtin ha afirmado Teruel, este sacrificio de ajuste
permite poder acometer los nuevos retos y desafios que
plantea la nueva Ley de Camaras de Comercio. En este
sentido, ha manifestado que las Camaras "siempre han
vivido pegadas a la realidad empresarial, lo que les
permite conocer las necesidades de nuestras empresa,
especialmente las pymes. Porque estamos convenci-
dos de que la recuperacion econémica empezara por el
impulso de este colectivo empresarial".

Por ultimo, Manuel Teruel se ha comprometido "a
ayudar a las pymes a buscar y encontrar las mejores
alternativas parael desarrollo de su actividad".

En la sesion dedicada a "la nueva Ley de Camaras
como palanca para la recuperacion economica
intervinieron el presidente de INDRA, Javier Monzodn;
la presidenta de Acciona Energia, Carmen Becerril y
el vicepresidente de Telefonica, Julio Linares, junto a
los vicepresidentes del Consejo Superior de Camaras,

Arturo Fernandez y Antonio M. Méndez Pozo.

Julio Linares, vicepresidente de Telefonica dijo que
"Espaiia se esta preparando para salir de la crisis" y

El Secretario de
Estado de
Comercio, Jaime
Garcia-Legaz,
afirmo que las

Camaras de
Comercio son
imprescindibles
para la vida
empresarial
espanola.

prueba de ello es que en el ranking de las 500 grandes

empresas mundiales, 8 son espafiolas "lo que nos hace
ocupar el puesto 13° del conjunto mundial".

Ademas, subray6 el incremento de exportaciones,
que en los ultimos tres afios suponen el 36% "esto ha

permitido casi compensar la caida de la demanda

interna".
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Don Felipe saludé a todos y cada uno de los presidentes de Camaras de Comercio asistentes.

En la imagen superior, a la izquierda, momento en el que saluda al de Malaga, Jerénimo

Pérez Casero. A la derecha, parte de los miembros de la delegacién malaguena que asistieron

a esta Asamblea de Camaras de Comercio de Espaina 2012.

Por su parte, Javier Monzon, presidente de INDRA
resalto la capacidad tecnologica de nuestras empresas
"que estdn muy adaptadas a las necesidades de la
demanda de los paises emergentes'.

Carmen Becerril, presidenta de Acciona también se
mostr6 optimista, si bien, indicé "debe prestarse aten-
cion a la dinamizacion de la demanda interna y al
fortalecimiento institucional? y en este Gltimo ambito
"las Camaras tienen mucho que aportar".

Becerril resalt6 la importancia de la innovacién y
desarrollo de la economia verde como nichos clave
paralarecuperacion econdmica.

Por su parte, Arturo Fernandez, vicepresidente del
Consejo y presidente de la Camara de Madrid sefial6 la
posicion primordial de las Camaras para recuperar el
tejido empresarial ya que "se han perdido 300.000
empresas en los ultimos afios". En este sentido,
Ferndndez manifestd que Camaras de Comercio y
patronales "deben ir de la mano en nuestro fin ultimo
que es el apoyo a la pyme y por lo tanto, a la
recuperacion economica'.

Por 1ltimo, el vicepresidente del Consejo y presi-
dente de la Camara de Burgos, Antonio M. Méndez
Pozo hizo especial hincapié en la necesidad de crea-
cioén de empleo, "el 26% de parados es el gran drama de
Espafia. Por lo que formacion y emprendimiento son
las palancas imprescindibles en las que estamos traba-
jando desde las Camaras".

Meéndez Pozo se refirio en este sentido al convenio
suscrito recientemente con las Camaras de Comercio
alemanas para implantar la formacion dual en Espaiia.

En cuanto a emprendimiento "80.000 empresas han
sido creadas a través de las Ventanillas Unicas de las
Camaras, estas empresas, ademas tienen un indice de
supervivencia elevada". Ademas Méndez Pozo adelan-
to la creacion de una escuela de emprendedores.

IMPULSANDO LA MEDIACION

El Ministro de Justicia, Alberto Ruiz-Gallardon,
durante su intervencion, "El arbitraje y la mediacion
como formulas de solucion de conflictos" afirmo que
impulsando la mediacion "las Camaras contribuyen
activamente a la dinamizacion de la actividad y a la

mejora del contexto competitivo de la economia
espafola".

Ademas, indicd que es necesario ofrecer a
ciudadanos y empresas medios alternativos para la
resolucién de conflictos, si se quiere construir un
modelo de Justicia mas moderno, agil y eficaz. Por
ello, la mediacion y el arbitraje deben convertirse en
una opcion atractiva para empresas y ciudadanos que,
sin acudir a los Tribunales, zanjen sus controversias de
una forma justa, 4gil y econdmica.

El titular de Justicia sefiald que "La Justicia es un
evidente factor de competitividad de los territorios. En
este sentido, los sistema extrajudiciales para la
resolucion de conflictos empresariales juegan un
papel clave, circunstancia que ya sucede en otros
paises del contexto europeo".

Ruiz-Gallardén: “"Impulsando la mediacion,
las Camaras contribuiran a la dinamizacion
de la actividad y a la mejora del contexto
competitivo de laeconomia".

Gallardon puso de manifiesto que las Camaras han
sido pioneras en la extension de la mediacién y el
arbitraje para la resolucién de conflictos entre
empresas de modo sencillo, barato y eficaz. "Gracias a
la mediacion" afiadio "las Cémaras garantizan una
solucion a las disputas mercantiles en el plazo de un
mesy al coste de 160 euros".
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Clausura de la Asamblea de Camaras 2012

Soria: "Espana no puede

El Ministro de Industria, Energia y Turismo, José
Manuel Soria afirmé durante la clausura de la Asam-
blea General de Camaras de Comercio, que "Espafia no
puede permitirse el lujo de prescindir de las Camaras
de Comercio". Por ello, anadi6 que este aniversario de
los 125 afios de existencia de estas corporaciones debe
ser un "punto de salida en su adaptacion a los nuevos
tiempos y al servicio de las pymes".

Asimismo Soria, se refiri6 a las funciones de las
Camaras de Comercio, "claves para el progreso de la
economia espafola", como el fomento de Ia
innovacion, su papel como herramientas para el
impulso del comercio internacional o su participacion
en los sistemas alternativos para la resolucion de
conflictos como lamediacion y el arbitraje.

Compromiso de las

Camaras de Comercio

El presidente del Consejo Superior de Camaras,
Manuel Teruel, al término de la Asamblea General, dio
lectura a una declaracion institucional, en la que las
Céamaras de Comercio expresan su compromiso para
mejorar la competitividad de las empresas como factor
estratégico en la creacion de riqueza y, por tanto, de
empleo, ante la elevada tasa de desempleo y el impor-
tante numero de pymes que han desaparecido a causa
de la crisis econdmica por la que atraviesa Espafia. Asi,
se ponen a disposicion del Gobierno y de todas las Ad-
ministraciones publicas para trasladar a las empresas
sus politicas de impulso al desarrollo econdémico.

Las Camaras de Comercio esperan que la nueva
Ley de Camaras, que prepara el Gobierno, fije unas
funciones actualizadas que incidan de forma real en la
mejora de la calidad del tejido productivo y, ademas,
modernice y profesionalice sus estructuras con objeto
de ser mas eficientes en el cumplimiento de su mision.

En este contexto, el Comité Ejecutivo del Consejo
Superior de Camaras aprobo el mismo dia 27 de no-
viembre, una Declaracion, que recoge los compromi-
sos que adquieren estas instituciones ante las empresas
y la opinién publica:

permitirse el lujo

de prescindir de

las Camaras de Comercio”

"l. Compromiso con nuestra propia institucion
Para profundizar, por la via de reformas y reestructura-
ciones, los cambios organicos necesarios para conse-
guir ser auténticas palancas, a través de una organiza-
cion profesional, enfocada al servicio de las empresas
y al desarrollo econdmico de nuestros territorios.

2. Compromiso con las empresas. Sobre todo, las
Pymes, que deben ser el auténtico foco y preocupacion
principal de nuestra actividad. Las Camaras de
Comercio de toda Europa favorecen la competitividad
de las Pymes. Somos las tnicas instituciones, publicas
o privadas, que tienen la capilaridad de la red y la
experiencia en las personas y en los equipos, para
llegar a dar el servicio que las empresas demandan.
Las Camaras de Comercio espaifiolas queremos seguir
siendo elementos claves para el necesario impulso de
la internacionalizacion de nuestra empresas,
favoreciendo, ademas, el imprescindible aumento de
tamafio de nuestras pymes para ser competitivas en el
mercado global, mejorando la gestion con la
incorporacion de nuevas tecnologias y, en general,
incidiendo en todos aquellos factores que primen la
mejora de la competitividad.

3. Compromiso con el Gobierno y el resto de las
Administraciones Publicas. Para ser un instrumento
eficaz que lleve las medidas econdmicas gubernamen-
tales hasta los verdaderos sujetos de dichas politicas:
las empresas, y en particular, las mas pequefias. Para
ello, queremos poner en valor la red cameral, una
auténtica correa de transmision rapida y eficaz para
alcanzar el maximo numero de empresas.

4. Compromiso, con la sociedad en su conjunto. Ya
que Espafia necesita acometer profundas transforma-
ciones, imprescindibles si queremos tener un mejor
futuro. Tenemos el convencimiento de que la solucion
esta en nuestras a manos, y por tanto, es responsabili-
dad de todos y cada uno de nosotros. Desde esta
perspectiva, las Camaras de Comercio quieren consti-
tuirse como un dinamizador social de primer orden,
que sirva de catalizador de los cambios que necesa-
riamente han de producirse.

Las Camaras quieren hacer publicos estos compro-
misos porque estamos en condiciones de cumplirlos
como consecuencia de un riguroso ejercicio de respon-
sabilidad, apoyados en la firmeza de nuestras con-
vicciones y, porque, con el doloroso, pero necesario
proceso de reestructuracion, vamos a estar a la altura
de las expectativas y retos que la nueva Ley nos va a
exigir.

Porque las circunstancias historicas que nos ha
tocado vivir son unicas, igualmente de especial ha de
ser el trabajo, el esfuerzo, y el sacrificio que se nos
requiera como institucion.”
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Celebrado en Malaga, primer Foro de Autoempleo

serEmprendedor
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www.foroseremprendedor.com

Los dias 7 y 8 de noviembre se ha celebrado el pri-
mer Foro de Autoempleo "Ser Emprendedor", en el Pa-
lacio de Ferias y Congresos de Malaga, presentdndose
como el unico salén que retine en un mismo espacio y
tiempo a todos los actores implicados en el emprendi-
miento a fin de favorecer el desarrollo empresarial.

El acto de inauguracion del evento contd con la
participacion del alcalde de Malaga, Francisco de la
Torre; el delegado provincial del Gobierno andaluz,
José Luis Ruiz Espejo; la rectora de la Universidad de
Malaga (UMA), Adelaida de la Calle; el presidente del
PTA, Felipe Romera; los presidentes de la Camara de
Comercio y de la Confederacion de Empresarios de
Malaga (CEM), Jeronimo Pérez Casero y Javier
Gonzalez de Lara, respectivamente; el diputado
provincial de Presidencia, Carlos Conde; el director de
la Division de Secretaria General de Unicaja, Angel
Fernandez, y el responsable de la Asociacion de
Jovenes Empresarios (AJE), Javier Noriega

Con el emprendimiento como eje central, este
evento se ha centrado en las herramientas de trabajo de
diferentes organizaciones ¢ instituciones, en la cultura
empresarial y emprendedora de los participantes y en
las nuevas oportunidades de negocio que se generan en
la sociedad actual, permitiendo -durante dos dias- la
interaccion entre administraciones publicas, empresas
privadas y futuros empresarios.

En el acto de apertura, Romera incidi6 en el buen
momento para realizar un salon de estas caracteris-
ticas, ya que la necesidad “anima a emprender” en
situaciones de dificultad econdémica. Al respecto,
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#SerEmbprendedor

Noriega destacé que es una gran satisfaccion par-
ticipar en 'Ser Emprendedor’, un evento “eficaz” entre
la oferta y la demanda que suma a todos los actores
implicados en el emprendimiento en un mismo tiempo
y espacio.

“Tener una idea, estar atento a los nuevos caminos
de la innovacion y asumir la cultura de la internaciona-
lizacion son factores cruciales para tener éxito en el
recorrido empresarial”’, ha afadido Pérez Casero,
quien hizo hincapié en que ser emprendedor es el paso
inicial para ser empresario.

En este sentido, el diputado provincial asegurd que
“la creacion de empleo, unido a la creacion de empre-
sas, es una prioridad” y desde el ente supramuncipal
“apostamos por el autoempleo, como una de las
soluciones mas atractivas”. “De enero a agosto de este
afio en la provincia de Malaga se han creado mas de
2.864 sociedades mercantiles, lo que refuerza nuestra
confianza en el espiritu emprendedor de la provincia”,
sefialo.

Por ultimo, resaltdé que desde la Diputacion
Provincial “se han puesta en marcha variadas inicia-
tivas”, en concreto desde la Sociedad de Planificacion
y Desarrollo (SOPDE), ligadas al “apoyo técnico y
financiero para pymes y emprendedores”, tutorizando
ideas de negocio y trabajando a través del asesora-
miento, lo que ha supuesto “consolidar” 88 empresas
en su primer afio de existencia. También potenciando
“red bussines angel” para ofrecer 60 inversores priva-
dos, un potencial de financiacion alternativa a la
bancaria, apostillo.

Palacio de Ferias
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En la misma linea, el hecho de que
una de cada tres sociedades mercanti-
les que se crean en Andalucia, sea en
Malaga fue uno de los aspectos remar-
cados por el presidente de la CEM,
Gonzalez de Lara, “fruto del dinamis-
mo de la provincia”. “Ser empresario
no es facil”, matiz6, “pero nunca ha ha-
bido més entidades que puedan prestar
apoyo al emprendedor” como actual-
mente. “Ahora es el momento de bus-
caruna alternativa laboral”, concluy®.

El delegado territorial del Gobier-
no andaluz resalté que “si existe una
buena idea siempre se encuentra finan-
ciacion para ella”, pese a la situacion
coyuntural. “En estos ultimos seis meses se ha incre-
mentado un 3% las exportaciones de las empresas ma-
laguefias™, afiadiendo que “lo que debemos hacer las
administraciones es seguir apoyando a los emprende-
dores para que ninguna idea brillante e importante para
el territorio se quede sin ser una oportunidad de nego-
cio”. Ruiz Espejo finaliz6 su intervencion destacando
que a través de los centros Cade, en los tltimos seis
meses “se han creado mas de 1.160 nuevas empresas”.

Por su parte, el regidor malaguefio hizo referencia
al hecho de que el Unico camino para impulsar la
economia es la “suma de todos”, de los esfuerzos del
ambito publico y privado, “que sale adelante si la em-
presa privada es capaz de general el empleo, la riqueza
y la produccién que necesita Espafia”. Asi, incidio en
que es requerimiento basico pensar en el mercado
exterior, pero también facilitar las cosas desde las ad-
ministraciones, “ser agiles, ser rapidos, no poner obs-
taculos y propiciar que exista financiacion. Ese debe
ser nuestro compromiso”.

Al respecto, la rectora de la UMA, Adelaida de la
Calle, hizo alusion a todas las entidades que, estando
sentadas en esa mesa, “demostramos que estamos jun-
tos apoyando una iniciativa que puede aportar mucho a
nuestra sociedad”.

Finalmente, De la Torre destac6 que este foro va a
permitir que el “dinamismo de Mélaga y esa capacidad
de respuesta de los malaguefios sea el camino que nos
lleve a un buen escenario a través de la generacion de
empleo, de manera que saquemos provecho a todas las
oportunidades que ofrece nuestra economia”.

Superando todas las expectativas, este primer Foro
de Autoempleo ha recibido mas de seis mil visitantes
durante los dos dias de duracién del mismo, en el que el
recinto malaguefio ha ofrecido una serie de jornadas
profesionales; unas zonas de encuentro B2B cara a
cara- donde los profesionales han podido explicar y
ofrecer sus servicios a los demas participantes y asis-
tentes; ademas de contar con una zona expositiva.

Igualmente se desarrollaron diversas mesas redon-
das y talleres que abordaron temas como: 'Apoyo a la
persona emprendedora’; 'Instrumentos de financiacion
para la puesta en marcha de una empresa'; 'Generacion
de ideas y creatividad empresarial'; 'El Plan de Nego-
cio como herramienta til', o 'Experiencias de creacion
empresarial', entre otros. Cabe destacar que las jorna-
das han estado dirigidas a tres tipos de emprendedores
segun se encuentren en etapa de inicio, de desarrollo de
proyecto o con proyectos avanzados.

Este Foro de Autoempleo también ha incorporado
las franquicias gracias al apoyo y la participacion de
FranquiShop, feria low cost de franquicias y empren-
dedores. Asi, los emprendedores andaluces han podido
asistir al encuentro de forma gratuita y sin ningtin tipo
de compromiso, pudiendo reunirse con las franquicias
participantes que mas se ajusten a su idea de negocio.

Por otro lado, durante la celebracion de ‘Ser Em-
prendedor’, expertos en marketing online de Google
han impartido el seminario ‘Conecta tu Negocio’, en el
que los interesados han tenido ocasion de crear su
tienda online de manera gratuita y promocionarse a
través de Internet. Esta actividad se dirigia a todos los
emprendedores que quisieran conocer las herramien-
tas mas utiles para posicionar sus empresas en Internet,
mejorar su presencia online y vender sus productos y
servicios a través de nuevos canales de comercializa-
cion.
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Fomento del espiritu emprendedor

ACERCANDO LA EMPRESA A LA UNIVERSIDAD

Los pasados dias 30 y 31 de octubre, se ha celebra-
do la tercera edicion de las Jornadas "Acercando la
Empresa a la Universidad", desarrolladas en el Com-
plejo de Estudios Sociales y Empresariales, de la Uni-
versidad de Malaga, organizadas por la Confedera-
cion de Empresarios de Malaga en colaboracion con el
Vicerrectorado de Coordinacion Universitaria de la
UMA, la Céamara de Comercio de Malaga, la Asocia-
cion de Jovenes Empresarios de Malaga, y Unicaja.

El acto de inauguracion conto con la presencia del
vicerrector de Coordinacion Universitaria de la UMA,
José Angel Narvaez Bueno; el presidente de la Confe-
deracion de Empresarios de Mélaga, Javier Gonzalez
de Lara Sarria; el presidente de la Camara de Comercio
de Malaga, Jeronimo Pérez Casero; el presidente de la
Asociacion de Jovenes Empresarios de Malaga, Javier
Noriega, y, el director territorial de Unicaja, Sebastian
Morales Carrasco.

Esta nueva edicion, en la que han participado mas
de doscientos cincuenta alumnos de la Universidad
malaguena, ha tenido nuevamente como objetivo fun-
damental el acercar a los jovenes universitarios las
experiencias vividas por empresarios relevantes de la
provincia en el comienzo de sus caminos profesio-
nales. Con todo ello, se intentd fomentar el espiritu em-
prendedor entre los estudiantes y conseguir, a través de
la colaboracion de las instituciones y entidades partici-

pantes, facilitar herramientas utiles que ayuden en la
creacion de empresas y, por ende, la generacion de em-
pleo, contribuyendo asi a orientar su futuro profesio-
nal, situandoles en las mejores condiciones posibles
frente al mercado laboral.

Después del acto inaugural, se desarroll6 la prime-
ra conferencia a cargo de José Joya, socio-fundador de
Roadmap, bajo el titulo “Ser Emprendedor, Ser Res-
ponsable, Ser Sostenible”, siendo a continuacion en
turno para Sergio Corral, coordinador de Eficiencia de
Unicaja que hablo sobre “Educacion Financiera para
Emprendedores”. La tltima intervencion de esta pri-
mera jornada fue de Juan Alejandro Goiii, socio funda-
dor de "Klicstudio" quien expuso "Como hacer reali-
dad un suefio empresarial".

La segunda jornada contd con la exposicion de dos
casos empresariales reales, en primer lugar intervino
Francisco de Asis Garcia, director de Bioparc Fuengi-
rola, con el titulo Bioparc: Otra “Especie” de Empresa,
y a continuacion Elisabet Amate, directora de la em-
presa "En la Trastienda", con la ponencia titulada “Yo
puedo ser mi mejor marca”.

Por ultimo se desarrollé una mesa redonda en la
que, bajo el titulo “Emprendedores 2.0, participaron
Alberto Moreno, de Aremi; Antonio Conde, de
Laboratorio de Sabores; Fran Gémez, de I-answer, y
Laura Pérez de la Agencia Deportiva Avance-ADA.
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MAS DE CIEN MIL EMPRESAS MALAGUENAS SE PODRAN
BENEFICIAR DEL CONVENIO ENTRE LA CAMARA Y CORAGRO

La Camara de Comercio de Malaga ha firmado
un Convenio de Colaboracion con Coragro
Correduria de Seguros, S.L., por el que se pone a
disposicion de mas de cien mil empresas inscritas
en el censo publico de la Camara los productos y
servicios ofertados por Coragro, desarrollando asi
una amplia oferta personalizada en condiciones
econémicamente mas beneficiosas que las
ofertadas en el mercado de las aseguradores a
clientes individuales.

Este convenio ha sido firmado por el presidente
de la Camara, Jeronimo Pérez Casero, y por el
administrador de Coragro, Carlos Blazquez
Muiioz, quienes han destacado la importancia y
oportunidad del mismo, ya que en el actual
momento de dificultad econdémica por el que
atraviesan las empresas, siempre es interesante
contar con productos que ayuden a las mismas en
su situacion financiera. A este acto también han
asistido el vicepresidente segundo de la Camara,
Juan Cobalea Ruiz, y el director de Coragro,
Arturo Sanz Luengo.

A través de este acuerdo entre la Camara y
Coragro, las empresas dispondran de un amplio
catalogo de productos y servicios en las mejores
condiciones posibles en funcion de las
caracteristicas del colectivo ofertado, suficientes y
competitivas para facilitar a los empresarios la
contratacion de seguros que les permitan abordar
proyectos de ampliacion y modernizacion de sus
actuales negocios, asi como la creacion de nuevas
empresas, siempre en condiciones mas ventajosas.

Concretamente, uno de los seguros mas no-
vedosos que se comercializara a raiz de este
acuerdo, sera el seguro de proteccion de datos, que
es un producto hasta ahora poco conocido y que
gracias a este convenio se pretende fomentar entre
las empresas de nuestra provincia, dada la
actualidad y necesidad que tienen las mismas de
proteger uno de sus activos mas valiosos, los
datos.

A este fin, las empresas que deseen be-
neficiarse de estas condiciones y para que se
apliquen las primas pactadas en el convenio,
deberdn aportar certificacion expedida por la
Cémara en la que se haga constar que la misma se
encuentra incluida en su Censo.

La Camara de Comercio de Malaga, es la
primera vez que firma un acuerdo de estas
caracteristicas con una correduria de seguros
como Coragro, S.L., entidad que esta formada por
Hojiblanca, Asaja-Malaga, Sociedades Agrarias
de Malagay Almensur.

Se ofrecera una amplia gama de seguros

en condiciones muy ventajosas, destacando
un nuevo seguro de proteccion de datos.
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ESPANAY CUBA IMPULSAN SUS RELACIONES COMERCIALES

El pasado mes de sep-
tiembre, y tras dos afios sin
reunirse formalmente, vol-
vié a celebrarse la XVIII
edicion del Comité de
Coo-peracion Empresarial
Cubano-Espafiol en La
Habana, al que asistieron
mas de un centenar de em-
presarios, responsables de
Camaras de Comercio de
ambos paises, entre los que
se encontraba el vicepresi-
dente primero de la Cama-
ra de Malaga, Rafael
Garcia Padilla, represen-
tantes de la Embajada espafiola y funcionarios del
gobierno local.

La inauguracion contd con la presencia del pre-
sidente del Consejo Superior de Camaras de Espaiia,
Manuel Teruel Izquierdo y la presidenta de la Camara
de Comercio de Cuba, Estrella Madrigal.

En este acto, Manuel Teruel subray6 que las empre-
sas espaiolas, sobre todo las medianas, estan intere-
sadas en tener mas presencia "y sobre todo inversora"
en la isla. A pesar de la crisis econdmica y del "dificil"
momento del euro, Teruel defendié que "la empresa

espaiiola sigue pujante y fuerte" y asegurd que la eco-
nomiareal de su pais "esta creciendo en exportacion".

Por su parte, la presidenta de la Camara de Co-
mercio de Cuba, Estrella Madrigal, puso de relieve que
las relaciones economicas con Espaifia se han "mante-
nido positivamente" y abogo por favorecer "un despe-
gue mayor" del comercio bilateral. En este sentido,
sefial6 que Espaiia es el tercer socio comercial de Cuba
-por detras de China y Venezuela- y el primero de la
Unién Europea con una relacion que representa el siete
por ciento del comercio total exterior de laisla.

SA'[ISFACCIC)N DE LAS EMPRESAS PARTICIPANTES EN LA
MISION COMERCIAL DE LA CAMARA A ANGOLA'Y SUDAFRICA

Por primera vez, una mision comercial de empresas
organizada por la Camara de Comercio de Malaga ha
visitado Angola y Sudafrica con el fin de conseguir
socios comerciales en estos paises, abrir mercados y
conocer las posibilidades de llevar a cabo inversiones
de forma reciproca.

Esta accion comercial ha estado encabezada por la
presidenta de la Comisién cameral de Comercio Exte-
rior, Maria Paz Hurtado Cabrera, ha dado la oportuni-
dad a nueve empresas (Agerul Ind. Quimicas, S.L.;
Roder HTS; RTS, S.A.; Embarba, S.A.; Bodegas
Ordoiiez, S.L.; Aceites del Sur Coosur, S.A.; Allglass
Confort Systems, S.L;Tepesa; Bética de Ascensores,
S.A) de establecer relaciones con los sectores de agri-
cultura, industria, servicios, formacién en hosteleria y
turismo y comercio, mostrandose finalmente las mis-
mas muy satisfechas por los contactos realizados y con
un gran interés por participar en el desarrollo de estos
paises, particularmente en el caso de Angola.

Ademas de los contactos y las reuniones bilaterales
programadas entre empresas, que han fructificado en
diversos pre-acuerdos a definir y concretar proxima-
mente, la delegacion malaguefia fe recibida en ambos
paises africanos por diversas autoridades comerciales,
que han coincidido en destacar estos primeros contac-
tos como muy provechosos por los negocios iniciados.

Uno de los encuentros mas destacados, tuvo lugar
en Luanda con un nutrido grupo de empresarios
angolefos. Gracias al crecimiento econémico y social
que viene experimentando Angola, se estd dando un
creciente interés por parte de autoridades y empresa-

rios de este pais en buscar empresas y socios comercia-
les que deseen invertir en el desarrollo del mismo, asi
como en buscar lugares donde las empresa angolefas
hagan lo propio, dandose la circunstancia que Malaga
y la Costa del Sol son conocidas y muy valoradas como
posible destino de estas inversiones.

Otra reunion a resaltar tuvo lugar con los miem-
bros de la Asociacion Industrial de Angola (AIA), en el
que su presidente José Severino, manifestd como
“Espana y Angola tienen unas relaciones privilegiadas
y es uno de los paises que mantiene el crédito al sector
privado a través de bancos espaiioles y angolanos”. A
este encuentro asistieron igualmente representantes de
la Liga de Jovenes Empresarios de Angola, que busca
cooperacion internacional.
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Presentado en la Camara
el nuevo Centro Asesor Ambiental
del Ayuntamiento de Malaga

ACTO DE PRESENTACION

CENTRO ASESOR AMBIENTAL ==

l@SESOR
L X
-

LOS COMERCIOS DEL B —
CENTRO PODRANTENER B

UN CERTIFICADO DE CALIDAD
AMBIENTAL MUNICIPAL

La concejala de Medio Ambiente del Ayunta-
miento de Malaga, Ana Navarro Luna, en un acto
celebrado en la Camara de Comercio de Malaga, ha
dado a conocer a empresarios y comerciantes del
centro historico el nuevo Centro Asesor Ambiental
creado por el Ayuntamiento para ofrecer a estos
colectivos un asesoramiento técnico, normativo y eco-
némico que les ayude a mejorar la gestion ambiental de
sus negocios e instalaciones. El centro asesor, que
dependera del Area de Medio Ambiente, esta incluido
en el proyecto “Iniciativa Europea Arrabales y
Carreterias. Iniciativa Urbana Malaga 2007/2013”,
cofinanciado al 80 por ciento por los fondos FEDER de
desarrollo regional.

En el acto de presentacion, ademas de Ana
Navarro, participaron el secretario general de la Cama-
ra, Andrés Garcia Maldonado; el director general de
Medio Ambiente, Luis Medina Montoya Hellgren, y el
representante de Ambientum, Javier Tejada Pérez.

El servicio de asesoramiento sera desarrollado por
un equipo de técnicos especializados, tendra caracter
gratuito y estara dirigido exclusivamente a las empre-
sas instaladas en el centro historico malaguefio (en el
ambito del PEPRI-Centro). Su funcion principal con-
sistira en orientar a los empresarios sobre las actuacio-
nes mas sostenibles para sus respectivas actividades,
siguiendo lo recomendado por la Guia de Buenas
Practicas Ambientales elaborada por el Area de Medio
Ambiente. También pondra a
su disposicion la informacion
necesaria sobre subvenciones
y ayudas economicas que exis-
ten en materia ambiental,
ademas de indicarles la legis-
lacién ambiental que precisen.
El centro contara con una pla-
taforma propia en Internet,
www.caamalaga.eu, que servi-
ra a sus usuarios para seguir
convocatorias y publicacio-
nes, conocer el contenido de la
Guia de Buenas Practicas
Ambientales y centralizar toda
la informacion relacionada
conestainiciativa. En esta

informacion se incluiran los planes de formacion
rela-cionados con el Medio Ambiente y que,
organizados por sectores productivos, se pondran a
disposicion de empresarios y empleados.

Los comercios y empresarios afincados en el
centro histdérico que se impliquen en la adopcion de
medidas que prioricen el ahorro energético o de recur-
sos materiales podran tramitar en el Centro Asesor
Ambiental un Certificado de Calidad Ambiental Mu-
nicipal, que identificara su actividad como “Estableci-
miento Sostenible”. Los duefios de este titulo obten-
dran, ademas del ahorro en algunos gastos que puedan
lograr de la aplicacion de las medidas, un reconoci-
miento social beneficioso para su marca, gracias a
medidas como la inclusion de su empresa en una
relacion de establecimientos colaboradores que sera
objeto de difusion por el Area de Medio Ambiente del
Ayuntamiento.

El Centro Asesor Ambiental iniciara su actividad
provisionalmente en la Plaza de la Merced, 22, desde
donde se trasladara al edificio multidisciplinar muni-
cipal de calle Dos Aceras. La oficina contara con cua-
tro técnicos (un abogado especializado en legislacion
ambiental, un ingeniero, un educador ambiental y un
experto en certificaciones). La puesta en marcha del
Centro Asesor Ambiental beneficiara al cuarenta por
ciento de las empresas y negocios de Malaga, que son
los que se concentran en el centro historico.
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DEL VALOR DE LOS COLORES
Y LOS PRONUNCIAMIENTOS

Dicen que todo, todo, tiene su importancia. Y yo lo creo. Unas veces mas y otras menos. En unas ocasiones, en positivo;
en otras, en negativo. Pero todo, todo, tiene su importancia. La que le demos y la que realmente es consustancial a ello.

Acaba de celebrarse una Asamblea mas, a nivel nacional, de las Camaras de Comercio. La gran confluencia ha tenido
lugar en Madrid. En esta ocasion, volvia a ser el lugar mas apropiado para ello. La asistencia de representaciones de las
ochenta y mas Camaras, excelente. Hay inquietud, problemas y esperanza, mucha esperanza. Algunas estan al borde de lo
imposible para mantenerse, para subsistir dia tras dia, y todas afrontando un presente muy dificil para la economia en
general como, en particular, para cadauna de ellas.

El trallazo que se les dio con deshacerlas, de buenas a primeras y sin el menor aviso, con toda alevosia, sin el menor
plazo real de transicion de su modo de financiacion, fue un verdadero bajonazo. Los dos afios que ya han transcurrido de
ello han puesto de manifiesto que, a pesar de la grave herida, aguantan, enfrentan la dura estocada y hasta toman nuevo brio.

Miren hasta que punto. Con esta convocatoria nacional, conmemorando sus 125 afos de historia, han dejado muy claro
y bastante alto, que estan aqui. Que una historia de esta envergadura y trayectoria no se puede tirar por laborda de lanoche a
la mafiana. Que saben que son, en lo econdmico y empresarial, muy malos tiempos, pero que, entre todos, hay que resurgir
de aqui y que ellas, precisamente ellas, siglo y cuarto en la brecha, con mayor o menor eficacia, con aciertos y
equivocaciones, siempre han estado al pie del caidn, tanto en la defensa como en la consecucidon de nuevas posibilidades
paralos empresarios y para la economia en toda su dimension.

(Se halogrado ello? ;Lo estan logrando ahora? Puede que unas veces no, pero en muchas, si. Rotundamente, si. ;Han
de mejorar? Por supuesto que si, sin acudir a la excusa, por cierto real, de que todo es siempre mejorable.

Las Camaras han cumplido. Y lo que es mas importante, piensan seguir cumpliendo. Han tomado nota de lo que pueden
y tienen que hacer para servir mejor a las empresas y a la economia en general.

Aqui esta el valor al que me referia de colores y pronunciamientos y de pronunciamientos y colores. Lo que he
observado en esta asamblea es que han sabido utilizar su buen pasado para no olvidarse de que ha de llegar al futuro
caminando por este presente con los pies en el suelo.

Sélo con cambiar de color una letra en su logotipo “Céamaras”, pasando una “c” de color rojo a gualda, recogiéndose asi
los colores de la bandera espaiiola, se ha dejado bien claro cual va a ser nuestra forma de actuar en razén a los fines que se
persiguen. Esforzarnos y trabajar, dentro de una unidad y objetivos comunes, a nivel de todas las comunidades y
demarcaciones camerales. Buscando el interés general y, con ello, el de toda la economia espaiiola. Por lo tanto, el de todos
los empresarios y empresas. No se olvide que el resto del logotipo sigue siendo de color rojo.

Y el enorme valor del pronunciamiento viene dado cuando alguien, sabiendo de esa labor de tantos afios, observando
personalmente el bien hacer de estos dos tltimos y, sobre todo, comprendiendo que estas pueden convertirse en parte de la
solucion, dice, como broche y clausura de la asamblea, en nombre del Gobierno de la Nacion: “Espaia no puede permitirse
el lujo de prescindir de las Camaras de Comercio”. Ahora, por el bien general, a cumplir todos.

JERONIMO PEREZ CASERO
Presidente de la Camara Oficial de Comercio,
(Publicado en Diario MALAGA HOY el 02-12-2012) Industria y Navegacion de la Provincia de Malaga
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