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El Centro Asesor Ambiental ha superado su primer
aflo de actividad con un balance del setenta por ciento
de éxito en la tramitacion del certificado que reconoce
las buenas practicas de las empresas del Centro
Historico de Malaga, interesadas en certificar su
gestion sostenible. En total, de las 233 empresas que
han iniciado los tramites para la obtencion del titulo de
“Establecimiento Sostenible”, 173 ya los han fina-
lizado, lo que da cuenta del importante compromiso
que han mostrado por mejorar los distintos aspectos
medioambientales de sunegocio.

El balance fue presentado en la Camara de
Comercio de Malaga por los concejales de Medio
Ambiente, Empleo y Promocion Empresarial y el
distrito Centro, Raul Jiménez, Ana Navarro y Gemma
del Corral, respectivamente, acompafiados por el
vicepresidente de la Céamara, Juan Cobalea, y por el
responsable del Proyecto del Centro Asesor Ambiental
de Malaga, Javier Tejada. Durante el primer afio de
trabajo, han tenido especial protagonismo los
establecimientos pertenecientes al sector de restau-
racion y alimentacion, al haberse sumado al proceso 51
establecimientos de este tipo, ademas de otros 5, del
sector de pubs y discotecas. En este primer afio de
trabajo del Centro, sus técnicos han certificado un total
de 6 hoteles, uno de los cuales fue uno de los dos
establecimientos piloto en los que comenzd el
proyecto. Gracias a su asesoramiento, los locales que
han culminado el proceso han adoptado, entre otras,
medidas de segregacion de residuos y control de olores
o generacion de ruidos que les han llevado a la
obtencion del Certificado de Calidad Ambiental. Este
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titulo reconoce la excelencia ambiental de estos
negocios, tras implantar y acreditar el cumplimiento
del Marco Normativo establecido para la Certificacion
en materia de Residuos, Vertidos, Emisiones a la
Atmosfera, Ruido, Energia y Buenas Practicas
Ambientales.

El Centro Asesor Ambiental fue creado por el
Ayuntamiento de Malaga para ofrecer a las empresas
del Centro Historico asesoramiento técnico,
normativo y econémico que les ayude a mejorar la
gestion ambiental de sus negocios e instalaciones. Su
trabajo se enmarca en el proyecto “Iniciativa Europea
Arrabales y Carreterias. Iniciativa Urbana Malaga
2007/2013”, cofinanciado al 80 por ciento por los
fondos FEDER de desarrollo regional.

TRABAJO ESPECIALIZADOY GRATUITO

El servicio, desarrollado por un equipo de técnicos
especializados y de caracter gratuito, sigue las
recomendaciones recogidas en la Guia de Buenas
Practicas Ambientales elaborada por el Area de Medio
Ambiente. Las empresas interesadas también tienen a
su disposicion la informacion necesaria sobre
subvenciones y ayudas economicas que existen en
materia ambiental, ademas de la legislacién ambiental
que precisen. El centro cuenta con una plataforma
propia en Internet, www.caamalaga.eu, que sirve a sus
usuarios para seguir convocatorias y publicaciones.A
partir del proximo 13 de noviembre, el Centro Asesor
Ambiental tiene previsto cambiar su ubicacion,
trasladandose a la calle Dos Aceras, 23-25. Edificio
Plaza Montafo (2° Planta).



La Empresa Municipal de Iniciativas y Actividades
Empresariales de Malaga (Promalaga) ha firmado un
convenio de colaboracion con la Camara de Comercio
de Malaga y la Confederacion de Empresarios de Ma-
laga para la creacion de un espacio destinado a
micropymes en todas las ferias profesionales organiza-
das por el Palacio de Ferias y Congresos de Mélaga
denominada'Zona 3.14'.

Larutbrica que tuvo lugar en Fycma, se llevo a cabo
por parte de la concejala del Area de Economia,
Hacienda y Personal del Ayuntamiento de Malaga,
Maria del Mar Martin Rojo; el presidente de la Camara
Oficial de Comercio, Industria y Navegacion de la
Provincia de Malaga, Jeronimo Pérez Casero, y el
presidente de la Confederacion de Empresarios de
Malaga, Javier Gonzélez de Lara Sarria.

La edil resalto el “apoyo empresarial que se lleva a
cabo desde el Palacio” y la importancia de este nuevo
acuerdo de colaboracion, ya que “es una oportunidad
para que las microempresas tengan presenciay puedan
contactar también con otros compafieros y competi-
dores para crear sinergia e intentar dar el paso a la com-
petitividad y a la generacion de riqueza”. “Desde el
Ayuntamiento tenemos que asumir un papel facilita-
dor, es muy importante escuchar a los empresarios”,
afiadio.

Por su parte, el presidente de la Camara de Comer-
cio de Mélaga record6 que “desde el primer momento
la Camara y la CEM apoyaron la construccion de este
Palacio y que desde siempre los empresarios de
Malaga a través de sus instituciones, han estado pen-
dientes y apoyando todas las actividades que se han
venido realizando en este recinto”. “La gran novedad
es que este convenio va a expresamente dedicado a las
microempresas, la parte mas necesitada en esta crisis”,
ha finalizado.

Por ultimo, Gonzalez de Lara Sarria, considero el
recinto malaguefio como “un escaparate inigualable
para que las empresas malaguefias beneficiarias de
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PROMALAGA, LA CAMARA Y CEM FIRMAN UN ACUERDO
PARA LA CREACION DE UNA ZONA DE MICROPYMES
EN FERIAS PROFESIONALES DE FYCMA
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este convenio puedan exponer sus actividades y sus
productos y servicios”. Asimismo, ha sefialado que
“desde la CEM seguimos apostando por el apoyo al
tejido productivo local fomentando la visibilizacion de
nuestras empresas” y ha afiadido que “estamos para
ayudar y hacer mas competitivas las microymes
incidiendo directamente en el empleo y en la actividad
econdomica para que se produzca una mayor
generacion de riqueza”.

Las claves del acuerdo

Asi, el convenio estipula que Fycma se encargara
de promover la presencia de micropymes en ferias de
organizacion propia de caracter profesional a través de
una zona disefiada especificamente para ellas y les
proporcionara tutelaje y mentorizacién para que su
participacion sea eficaz en los distintos eventos en los
que participen.

Por su parte, CEM, la Camara de Comercio y
Promalaga destinaran los recursos necesarios para
proporcionar la informacion de las empresas asociadas
que cumplan estas caracteristicas, difundiran la
informaciéon y apoyaran el seguimiento asi como
cualquier otra accion para mejorar el resultado de la
presencia de micropymes.

De esta forma, podran participar en esta zona las
microempresas que no posean mas de 10 trabajadores,
que el importe neto de la cifra anual de negocio son
supere los 2.000.000 de euros y que el total de partidas
del activo de su balance no sea superior a 1.000.000 de
euros.

Cabe destacar que el acuerdo tiene una duracion
inicial de un afio y solo se aplicara para nuevas em-
presas que no hayan participado anteriormente en
ninguna feria celebrada por el recinto malaguefio y
paraun maximo de dos ediciones. No obstante, los co-
laboradores de mutuo acuerdo- podran establecer con-
diciones especificas para un evento concreto en el caso
de que las circunstancias lo recomendasen.
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Presentado el primer “Estudio de la situacion
de la Franquicia en Andalucia en el afio 2012”

Red

RED BUSINESS ANGELS DEL SUR

Red para poner en conacto a emprendedores
con inversores con objeto de
crear empresas.

CONFEDERACION
I_IE EMPRESARIOS DE MALAGA

En un acto celebrado en la sede de la Confe-
deracion de Empresarios de Malaga, tuvo lugar la
presentacion del primer “Estudio de la situacion de la
Franquicia en Andalucia en el afio 2012”, elaborado
por la firma de servicios profesionales Musashi Ase-
sores Consultores.

Intervinieron en el acto Javier Gonzalez de Lara 'y
Sarria, presidente de CEM, Rafael Garcia Padilla,
vicepresidente primero de la Camara de Comercio de
Malagay José Angel Morales Medrano, socio-director
de Musashi.

El “Estudio de la situacion de la Franquicia en
Andalucia en el afio 2012 tiene como objetivo general

S| ERES EMPRENDEDOR, ESTA PUEDE SER TU OPORTUNIDAD

SUr

Informacion:
www.redasur.es

dar a conocer la situacion de las
empresas franquiciadoras en la
Comunidad Auténoma andaluza y
' la estimacion de nuevas aperturas
en la Comunidad Auténoma, resal-
tando la fortaleza de este sector, que
representa a un alto nivel de empre-

sas, con altas cifras de empleados y
de establecimientos franquiciados,

www.camaramalaga.com

asi como con importantes cifras de
facturacion.

El presidente de CEM, Javier
Gonzalez de Lara, destacd los nu-
merosos pequefios y medianos em-
presarios que, desde el comienzo de
la crisis, han visto como su negocio
tradicional ha bajado en ventas y
sostenibilidad, y aprovechan Ia
situacion para diversificar su
actividad a través de nuevos proyec-
tos que ofrezcan garantias, como es
el caso de las franquicias.

Por su parte, el vicepresidente
de la Camara, Rafael Garcia Padilla, destacd la
importancia de la generacion de nuevas empresas y
oportunidades de negocio, asi como la labor de
asesoramiento que, a este respecto, realizan CEM y
Céamara de Comercio.

José Angel Morales, por su parte, desgrano los
datos del “Estudio de la situacion de la Franquicia en
Andalucia en el afio 2012”, resaltando que Malaga es,
junto con Sevilla, la provincia mas emprendedora de la
Comunidad Auténoma en este sector, y planteando
también cuales deben ser las lineas estratégicas de
aquellos emprendedores y empresarios deseosos de
introducirse en el ambito de la franquicia.
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Cooperacion
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Espada-Fromterss Exteriores.

“ Unién Europea
Fondo Europea de Desarrolio Regic
Invertimas en su futuro
Objetivos:

- Potenciar el autoempleo.
- Fomentar la creacion de empresas.

- Proporcionar servicios a los emprend
- Fomentar la cooperaciéon entre empre
e instituciones.

- Atraer inversores.
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Presentada en la Camara la “Guia
Practica de Sostenibilidad para pymes”

Se ha presentado la "Guia practica de
sostenibilidad para pymes", editada por la
Confederacion de Empresarios de Malaga y Camara
de Comercio de Malaga con la colaboracion profe-
sional de la empresa Green Globe, especializada en
estos contenidos. En este acto han estado presentes
Jeronimo Pérez Casero, presidente de la Corpo-
racion cameral malaguefia; Javier Gonzélez de Lara
Sarria, presidente de la Confederacion Empresarial,
y Juan Manuel Llamas, de Green Globe.

El presidente de la Céamara, Jeronimo Pérez
Casero, dijo ante los medios de comunicaciéon que
los beneficios de contar con una actitud medioam-
biental por parte de los empresarios es siempre muy
positiva y que estd convencido de que la presente
Guia sera de gran utilidad para las pymes mala-
guenas.

Por su parte, Javier Gonzalez de Lara, presidente
de CEM, coment6 que esta publicacion -que no se
imprime, como muestra de respeto ecologico, sino
que esta en version electronica- es una muestra de la
Responsabilidad Social Empresarial y forma parte
de los proyectos conjuntos que CEM y Camara
desarrollan desde hace afios y que CEM también ha
concretado con otras instituciones, como la

Diputacion Provincial. Esta colaboracion entre
CEM y Cémara tiene como fin la proximidad a las
pymes y autonomos.

El presidente de Confederacion elogié la Guia
por cuanto la consider6 muy completa y practica,
con contenidos acerca de energia, residuos,
contaminacion, ocupacion del territorio, etc. "El
empresario estd muy sensibilizado con las nece-
sidades de la sociedad y su entorno y, por eso, intenta
siempre, responder a los distintos retos que se
plantean, como éste, que es medioambiental",
explicé Javier Gonzéalez de Lara durante su inter-
vencion.

Juan Manuel Llamas, de Green Globe, comento
que "la sostenibilidad va mas alla de la normativa
legal que se refiere a las cuestiones medioam-
bientales", dijo este responsable de la empresa, y se
refiri6 a las buenas practicas empresariales, a las que
puede ayudar mucho la Guia. Esta edicion, en pdf,
cuenta con enlaces a normativas, glosarios y resulta
de manejo muy facil y, sobre todo, ttil.

Esta “Guia practica de sostenibilidad para
pymes” esta disponible y puede ser descargada
desde las paginas Web de la Camara y la CEM, asi
como en latienda virtual de Apple.
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FORO PARA LA PAZ
EN EL MEDITERRANEO

El seiior Alon Bar (séptimo por
laizquierda), en esta, su segunda
visita a nuestra Camara, momentos
antes de iniciar la reunion con los
representantes empresariales

y de las VIl Jornadas de Seguridad,
Defensa y Cooperacion.

El embajador de Israel destaca las grandes posibilidades

de negocio para las empresas malaguenas

El embajador de Israel en Espafia, Alon Bar, se ha
reunido en la sede la Camara de Comercio de Malaga,
con una representacion de empresarios de nuestra
provincia con objeto de promocionar y alentar las
relaciones comerciales y de negocio entre Israel y la
provincia de Malaga en diversos sectores economicos.

A este encuentro, en el que el sefior Bar estaba
acompafado por el director del Foro para la Paz en el
Mediterraneo, Rafael Vidal Delgado, y por el pre-
sidente de la Asociacion Espafiola de Capitanes de
Yate para la Reserva Civil (AECYR), Jacques Beruck,
siendo recibidos por la presidenta de la Comision de
Comercio Exterior de la Camara, Maria Paz Hurtado
Cabrera, han asistido los representantes empresariales
malagueiios de la Asociacion Espafiola de Capitanes
de Yate, Viajes Savitour, Hotel Pyr Marbella, Ingenia,
European Security Fencing, Viajes Halcon, Ubago y
Catering de Rozita Iles, relacionadas con diversos
sectores, como el turistico, el agroalimentario o el de
las nuevas tecnologias.

El embajador de Israel, sefior Bar, que se encon-
traba en nuestra ciudad con ocasion de su participacion
en las VII Jornadas de Seguridad, Defensa y Coope-
racion celebradas en Malaga efectu6 una amplia ex-
posicion sobre los principales factores positivos de la
economia israeli, destacando la evolucion favorable
que experimenta la misma, teniendo previsto acabar el
afno con un crecimiento del cuatro por ciento, con tal
s6lo un 6% de paro y unas perspectivas similares para
el proximo afio.

Israel viene destacando, segiin indico, por ser un
pais exportador de conocimiento, asi como por su alto
nivel tecnoldgico, ya que actualmente "es una potencia
en lo que la transferencia de tecnologia a distintos
sectores productivos se refiere", como lo pone en
evidencia el contar con sesenta centros de [+D.

Otro aspecto en el que Israel sobresale espe-
cialmente, manifesto el embajador, es por ser un
referente internacional en el terreno del capital riesgo,
"ya que se involucra en muchos proyectos de terceros

paises o empresas, siendo muy proactivos en cuanto a
colaborar en este &mbito de asuntos", poniendo como
ejemplo la intervencion de su pais en el programa
Europa 2020 para colaboracion en el Mediterraneo.

Para el embajador israeli el hecho de que su pais
tenga un mercado interno muy pequefio, con ocho
millones de habitantes, hace que "su concepto de la
colaboracion sea muy amplio y global, participando
con cualquier pais en proyectos interesantes para
ambas partes".

En este sentido, comento el Sr. Bar, que Israel
considera a Andalucia como una region prioritariay de
gran interés, llegando a proponer la creacion de una
Cémara de Comercio entre ambos territorios que
sirviera como puente entre el empresariado andaluz e
israeli para colaboracion conjunta.

Las transacciones comerciales entre Malaga e
Israel, segtin los ultimos datos de 2012, ascendieron a
unas exportaciones desde Malaga de 1.197.9 millones
de euros, siendo los principales productos las maqui-
nas y material eléctrico, grasas y aceites vegetales,
calzado y prendas y complementos de vestir. Por
contra, las importaciones fueron superiores, alcan-
zando los 1.686,7 millones de euros, siendo la
principal partida los instrumentos Opticos y medi-
coquirtrgicos, café, té y especias, material eléctrico y
prendas y complementos de vestir.



| Encuentro
de Empresas

y Directivos
de Comunicacion

En la imagen,

Fernando Huertas Rodriguez,
Jesus Timoteo Alvarez,
Raquel Podadera Rodriguez,
Andrés Garcia Maldonado

y Rafael Uceda Vaiio.

El importante papel de la comunicacion
como motor de la gestion empresarial

La Asociacion de la Prensa de Malaga, con el
patrocinio de MM Globalis (Grupo Mutua Madrilena),
ha organizado el I Encuentro de Empresas y Directivos
de Comunicacion que, bajo el titulo de “La comunica-
cion: motor de la gestion empresarial”, se celebrd en la
sede de la Camara de Comercio de Malaga.

Esta jornada, que llend por completo el aforo del
salon de actos de la Camara, fue presentada por el
presidente de la citada Asociacion, Andrés Garcia
Maldonado, y por el representante comercial de MM
Globalis, Fernando Huertas Rodriguez, estando
dirigida a empresarios, directivos
de organizaciones, directores de
comunicacion y otros profe-
sionales del sector de la comu-
nicaciéon corporativa, teniendo
como objetivo esencial mostrar la
capacidad y potencial de las
herramientas de la comunicacion
para el impulso y desarrollo }
empresarial.

El encuentro cont6 con la
participacion, como ponentes, de
relevantes profesionales de la co-
municaciéon como el catedratico
de la Universidad Complutense y
consultor de comunicacion, Jesus
Timoteo Alvarez; la directora de
marketing y comunicacion de la
compaiiia multinacional CSC,
Raquel Podadera Rodriguez, y del
consultor y director de Uceda
Asesores de Comunicacion,
Rafael Uceda Vaio.

La Asociacion de la Prensa de
Malaga ha destacado que, actual-

mente, solo las grandes empresas y algunas pymes
confian sus tareas de comunicacion a profesionales
especializados debido a que, en la mayoria de los
casos, desconocen qué es un director de comunicacion
y qué puede ofrecerles.

De ahi también, que la organizacion de esta
actividad dirigida al mundo empresarial y al de la
comunicacion, incluyera una sesion de networking en
la que los directivos de las empresas y los directores de
comunicacion (dircoms) pudieron estrechar relaciones
y generar posibilidades profesionales.
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Comercio Exterior y Turismo

Mision turistica de la Camara

a Moscu y San Petersburgo

Doce importantes empresas del sector turistico de
nuestra provincia han participando en otra mision
comercial de caracter turistico, organizada por la
Céamara de Comercio de Malaga, visitando las
ciudades rusas de Moscti y San Petersburgo.

Concretamente, en esta mision comercial, que se
esta desarrollando coincidiendo en las mismas fechas,
pero de forma separada a otra misién multisectorial de

la Camara a Rusia y Letonia, han estado presentes las
empresas Seis hoteles de gran relevancia en la
provincia como Apartotel Melia Costa del Sol, Melia
Marbella Banus, Hotel Pyr Marbella, Hotel La
Viiuela, Hotel Molina Lario, Atalaya Park, y H10; tres
agencias de viajes Abies Travel, Citi Travel, Insur
Travel; Petchey Leisure y Pierre Vacances de
apartamentos turisticos.

La delegacion de empresas turisticas malaguenas
mantuvieron también un encuentro con el embajador
de Espafia en Rusia, José Ignacio Carvajal, quien puso
de manifiesto el "buen trabajo que esta haciendo
Espafia en cuanto a la atraccion de turistas rusos, con
una estimacion de 1,5 millones de turistas, que
comparado con los 0,6 millones de Italia o los 0,3 de
Francia, resultan unas cifras muy alentadoras. Pero
aun asi, hay mercados que nos plantean una fuerte
competencia como por ejemplo Turquia, que atrae a 3
millones de turistas rusos, teniendo en cuenta que no se
les exige tener visado, por lo que desde la Embajada
espafiola en Moscu se apuesta por la eliminacion de la
exigencia de visado para la entrada en nuestro pais."

La Camara ayuda a las empresas malaguenas
a buscar negocio en Rusia y Letonia

Las empresas participantes han calificado de muy
satisfactorios los contactos mantenidos durante el
desarrollo de la misiéon comercial multisectorial a
Rusia y Letonia, organizada por la Camara de
Comercio de Malaga, que se ha desarrollado en los
paises de Rusiay Letonia.

Esta accion promocional, encabezada por la
presidenta de la Comision de Comercio Exterior de la
Céamara, Maria Paz Hurtado Cabrera, despertd una
amplia participacion de empresas, debido fundamen-
talmente al gran interés que suscita el mercado ruso en
multiples sectores, asi como por las ayudas que la
Céamara de Malaga ha gestionado a través de Fondos
Europeos en favor de las empresa de nuestra provincia,
que se han podido concretar en una aportacion del 64%
de los gastos con Fondos FEDER y del 16% que aporta
la propia Corporacion cameral.

Entre las empresas de diversos sectores que han
participado podemos sefialar a Agrolaboratorios
Nutricionales, S.A., Allglass Confort Systems, S.L.,
O-Med, Malaga Si. Spanish Language School,
Ingelabs, Farma-Quimica Sur, S.L., Dvino Export,
S.L., Inmobiliaria Mezquitilla, Estudio Juridico
Castafion Abogados, Parque Tecnoldgico de
Andalucia, Unicasa, Caracuel Abogados S.L., las
cuales, desde el mismo momento de su llegada
mantuvieron los contactos empresariales previstos en
las respectivas agendas disefadas para cada
participante.

La delegacion malaguefia también mantuvo una
serie de reuniones de caracter institucional y empresa-
rial, entre las se puede destacar el encuentro mantenido
con el embajador de Espafia en la Federacion Rusa,
José Ignacio Carvajal, quien destaco "el momento tan
oportuno en el que llega la delegacion malaguefia, con
una economia rusa pujante, con unas cuentas publicas
envidiables, con tan s6lo un cinco por ciento de paro 'y
un siete por ciento de deuda publica, siendo uno de los
principales mercados europeos de la industria automo-
vilistica y de telecomunicaciones", resaltando la
importancia de tener una presencia constante en este
pais, asi como "contar con un buen socio local que te
represente”.
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Mision Comercial de la Camara a Panama y Colombia

Las empresas participantes regresan muy

satisfechas de los contactos y resultados obtenidos

Las empresas malaguefias que han participando en
la Mision Comercial a Panama y Colombia organizada
por la Camara de Malaga, se han manifestado muy
satisfechas de los contactos establecidos y los resulta-
dos obtenidos en ambos paises.

En esta mision comercial, encabezada por la presi-
denta de la Comisiéon de Comercio Exterior de la
Céamara, Maria Paz Hurtado Cabrera, han participado
representantes de las empresas Componentes de Trafi-
co Vertical, Allglass Confort Systems, Invemul, Td
Sistemas, Gestion 360, Generalv Development, Pris-
ma Idea Global, Santa Cruz y Asociados Estudio de
Arquitectura, Vid Distribuciones, Ocio Nostrum, Geo-
media Consultores, Ascensores Embarba y Ubago.

En general, todas las empresas se muestran conten-
tas con lo realizado, lleganco incluso alguna de ellas a
tener ofertas en firme y grandes posibilidades de firmar
diversos contratos, como lo ponen de manifiesto los
testimonios que durante la celebracion de esta mision
nos hicieron llegar algunos de los empresarios
presentes.

El representante de la empresa Prisma Idea Global,
Néstor Romero, nos indica que "con respecto al mundo
de la educacion, todas las universidades panameifias
han mostrado muchisimo interés en el profesorado
europeo y las experiencias que podamos transmitirles,
sobre todo en nuevas tecnologias, ya que las iinicas que
le llegan son las norteamericanas y muchas veces no
funcionan en este territorio. Quieren firmar incluso
convenios con escuelas espafiolas para dinamizar su
formacion ya que en este pais tienen escasez de
profesionales técnicos cualificados." En cuanto a
Colombia, nos comenta el sefior Romero, "las opor-
tunidades detectadas en los campos de la formacion
presencial y online en materia de marketing digital en

T

Maria Paz Hurtado entrega un diploma conmemorativo de la
visita al embajador de Espafia en Colombia, Nicolas Martin Chico.

Diversos componentes de la mision comercial durante una de las reuniones
de coordinacion y trabajo mantenidas en Panama y Colombia.

Colombia son muy altas, ya que en este pais el
crecimiento en ecommerce y mercados digitales es de
los mas altos de América. Varias empresas y univer-
sidades han mostrado interés también en recibir
servicios de consultoria en esas areas, sobre todo en
posicionamiento en Google y redes sociales, ya que
para éstas Espafia y Europa son un referente."

Por su parte, segun Rafael Miranda, de Generalv
Development, importante empresa del sector de
productos ibéricos en Espafia, expone que "para el
mercado del ibérico es un pais (Panama) que a medio
plazo podria tener una buena implantacion. El nivel
medio de renta y el conocimiento del jamén Serrano
normal. Hacen que el publico dé un salto hacia
productos de mayor calidad, aunque el precio sea algo
superior. Ya existen supermercados que tienen
productos ibéricos aunque su exposicion es alin
pequeiia. En Colombia la posicion del producto ibérico
también es muy baja pero su indice de poblacion y el
aumento del poder adquisitivo han dado lugar a que
algunas de las negociaciones que se han hecho se
presenten muy positivas."

El representante de TD Sistemas, Enrique de
Hoyos, nos comenta que "entiende que como nuestro
producto es nuevo en este pais, y si no se conoce, tiene
cierta dificultad para ser explicado y conseguir
reuniones. Una vez hemos podido reunirnos con
responsables de algunos centros deportivos y
empresas proveedoras, han entendido la utilidad del
mismo y las posibilidades que les ofrece para
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Diversos componentes de la mision comercial durante una de las reuniones
de coordinacion y trabajo mantenidas en Panama y Colombia.

rentabilizar sus negocios y dar un valor afiadido. A
partir de ahi, han surgido oportunidades interesantes
que comenzaremos a trabajar y esperamos que
proximamente den sus frutos."

Igualmente, Francisco Estébanez, de Gestion 360,
nos transmite su "agradecimeinto y satisfaccion por
esta primera inmersion latinoamericana de la mano de
la Camara de Comercio de Malaga, por cuanto la labor
desempeiada por esta ha sido valorada con un diez:
organizacion, formalidad, disponibilidad, atencion,
asesoramiento y entusiasmo por el grupo". Igualmente
nos indica que "la intencion de nuestra empresa es
poder integrar a sus alumnos en Europa y América
Latina, reproduciendo asi el modelo que actualmente
llevamos a cabo con la Universidad Piloto de Bogota.
La idea es facilitar al alumno la posibilidad de visitar
Europa durante unos meses de practicas, y formarlo
segun la necesidad de cada pais, con profesorado
internacional. Esperamos que las reuniones y los
acuerdos prosperen y fructifiquen y pronto podamos
crear alianzas con la Universidad Panamefa. En la
ciudad de Bogota, la visita a sido muy fructifera y
hemos corroborado presencialmente nuestro convenio
de colaboracion con las Universidades e Ingenierias
adheridas al convenio de practicas, ademas firmamos
las nuevas pasantias para el proéximo afo,
felicitindonos  personalmente el Decano de la
Universidad por la calidad de los trabajos y dedicacion
enel programa2013.

Personalmente firmamos los nuevos contratos y
pasantias para el proximo 2014, programa que esta
despertando bastante interés en el entorno
Universitario."

Dionisio Pérez, de Ubago, comenta que para su
empresa, esta mision "nos ha permitido detectar
oportunidades de negocio con muchas expectativas de
éxito. Las agendas organizadas en cada pais han sido
totalmente acertadas, ademas de colaborar en todas
nuestras necesidades". Igualmente, nos destaca sus
reuniones "con los principales distribuidores e
importadores de productos de gran consumo, asi como

la solicitud de ofertas en firme de las diferentes gamas
de productos de Ubago". Pone asimismo de relieve
como se trata de un "mercado abierto a las nuevas
presentaciones de productos con un valor afiadido", y
como estan "estableciendo las bases logisticas para la
importacion de nuestros productos en Panama, puerta
de entrada para un mercado emergente donde UGM
estara presente. Esperamos poder participar en futuras
misiones."

Para Eleuterio Reyes, de Ascensores Embarba, "La
impresion ha sido positiva tras la diferentes visitas y
conversaciones con empresas de mi sector panamefias.
Gracias a la Camara Comercial de Panama que han
elaborado una agenda apretada y concreta de empresas
que no nos conocian y otras si, pero con nuestra
presencia hemos aportado confianza y seguridad
hacia nuestra marca. También hemos apreciado
posibles operaciones con ciertas posibilidades de
éxito. Hemos expandido nuestro nombre y producto
por este pais, que no es poco, por lo que agradecemos a
la Camara de Malaga su empefio dedicacion con este
evento."

El representante de Santacruz y Asociados
Arquitectos, Rafael Santacruz, nos expone como ha
sido para ¢l viajar con la Camara: "Trabajo a destajo,
compafierismo, experiencia internacional,
posibilidades de negocio, profesionalismo y
efectividad absoluta de sus responsables. Todo un
placer. El esfuerzo est4 hecho, los resultados..., ya se
veran. Gracias por darnos la oportunidad."

Por parte de Vid Distribuciones, Isabel Rodriguez,
nos dice que "estamos muy contentos de las
posibilidades del mercado colombiano, transportar
nuevos conceptos de negocio de ocio familiar hacia
Espafia y por otro lado, traer a este mercado nuestro
negocio de juegos. Hemos comenzado las
negociaciones para montar un nuevo proyecto en
2015."

Por tltimo, Ignacio Molina, de Invemul, nos
informa que "la agenda nos ha permitido conocer el
panorama de la construccion y promocion de la ciudad
de Bogota por entidades publicas y privadas de gran
influencia en el sector y del perfil solicitado. Colombia
se presenta como un pais con un crecimiento
moderado y continuo; aspectos principales para
cualquier actividad. Especial interés provoca la
politica de viviendas social del gobierno para erradicar
la pobreza y conseguir la integracion entre diferentes
estratos sociales."




Nuevamente es nuestro sector exportador el que nos da
esperanzas y tira del carro para demostrarnos que tenemos en
el toda una fortaleza que debemos cuidar y defender con
ahinco, como lo ponen en evidencia los datos relativos al
pasado mes de septiembre.

Las exportaciones en la provincia de Malaga, segin las
ultimas cifras del ICEX, ha experimentado un crecimiento del
5,74% alcanzando los 1.045 millones de euros, lo que augura
cerrar este afio con datos algo mejores con respecto a 2012, en
el que la cifra total fue de 1.391 millones de euros, lo que supu-
so un -6,79% con respecto a 2011, afio record en el que las
exportaciones de nuestra provincia ascendieron a 1.493 MIL.

A la cabeza de estos resultados de 2013, en cuanto a pro-
ductos exportados se refiere, se sitiian los agroalimentarios con
un 40,1% por ciento del total, ascendiendo a 419 millones de
euros, seguidos por las materias primas, productos industriales
y bienes de equipo con un 38,3%, a continuacion bienes de
consumo con un 19% y el sector de bebidas conun 2,6%.

Las razones de este incremento del ritmo exportador son
muy diversas y algunas de ellas tienen detras un complejo
mundo de interrelaciones y variables asociadas. Hay distintas
y expertas opiniones que atribuyen la cuestion a factores como
el aumento del nimero de empresas exportadoras, a la varia-
cion en las importaciones, al acercamiento a nuevos mercados
emergentes, a la devaluacion interna, a la disminucion de los
costes laborales, etc., siendo lo mas normal que este aumento
exportador sea efecto de una conjuncion de todo ello, pero lo
cierto es que desde la perspectiva empresarial, ain estamos
muy lejos de poder contemplar a nuestra provincia como una
potencia exportadora, debido fundamentalmente al corto
nimero de empresas que efectian negocios en el exterior,
aunque cada vez sean mas las que se animan a ello.

Es verdad que estamos asistiendo a la aparicion de indicios
que nos pueden hacer sentir optimistas. Hemos de serlo, por
supuesto, pero tengamos cautela. No pensemos que todo nos
va a venir rodado y sin exigir ningiin esfuerzo por nuestra parte
enun proximo futuro.

Si volvemos la vista y contemplamos estos ultimos afios,
vemos como esta crisis ha arrojado a la cuneta a infinidad de
empresas y también a la necesaria creacion de nuevos proyec-
tos innovadores y regeneradores del tejido empresarial, lo que
nos ha dejado muy tocados y hara que el proceso de recupe-
racion sea todavia lento y los resultados lleguen a notarse con
cierto retraso por el ciudadano.

No obstante, ahora, los datos de septiembre parecen de-
mostrar esa mejoria de la que hablamos, incluso un pequefio
impulso de la demanda interna estd provocando una moderada
inversion en bienes de equipo por parte de las empresas e,
incluso, algunas inversiones exteriores.

Aunque 2014 se pronostique como el afio del comienzo de
la salida de la crisis, aun queda mucho por hacer y por sufrir
antes de que los efectos de esta salida, que de momento son
mas evidentes para grandes inversores y grandes empresas,
puedan ser percibidos directamente por los autonomos y las
pequefias y medianas empresas.
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Es necesario impulsar la
internacionalizacion de las
empresas ante la crisis*

Jeronimo Pérez Casero
Presidente de la Camara de Comercio de Malaga

Ante este panorama, podemos concluir que debemos ser
constantes e insistir en la necesidad de que sean mas empresas
malagueias las que, valientemente, apuesten por el comercio
exterior, pues los datos, aunque con la bajada del pasado afio,
nos demuestran que vamos por buen camino y hemos de
continuar batallando por abrir nuevas fronteras comerciales.

Sivolvemos a los datos de este mismo afio, asi nos lo corro-
boran, ya que de enero a agosto se ha producido un incremento
del 14,2% del total de empresas exportadoras con respecto al
mismo periodo de 2012, alcanzandose 3.317 que han efectuado
exportaciones en nuestra provincia, de las que 645 lo han hecho
de forma regular, suponiendo un 9,5% mas que en igual inter-
valo del pasado afio, lo que viene a evidenciar una tendencia al
alza en el ultimo lustro, ya que en 2008 fueron 2.707 las
empresas malagueiias las que realizaron alguna exportacion.

La crisis continuara afectindonos. Hemos de ser conscien-
tes de ello, pero es imprescindible que no caigamos en el desa-
liento, en la desesperanza. La nuestra es una tierra que ha
destacado por salir adelante en momentos dificiles. A lo largo
de la Historia el empresariado malaguefio, gracias su iniciativa
y dindmica, siempre ha dado la mejor respuesta en momentos
de incertidumbre.

Cuando animamos desde la Camara a nuestras empresas
para que den el salto y se internacionalicen, por supuesto,
ofreciendo nuestro apoyo y colaboracion, lo hacemos porque, a
dia de hoy, es totalmente necesario para poder sobrevivir, para
que los empresarios, los emprendedores, siendo valientes,
tomen la decision de buscar soluciones fuera. Las hay. Existen
oportunidades en muchos mercados internacionales.

Aun asi, y queriendo ser especialmente optimistas,
podemos ver un aspecto positivo de esta crisis, quizas por
aquello de que no hay mal que por bien no venga, y es que esta
forzando a muchas de nuestras empresas a salir fuera para
poder capear el temporal. Desde la Camara venimos
insistiendo en contar con un tejido empresarial exportador
fuerte y extenso, linea en la que seguimos trabajando y
dedicando gran parte de nuestros esfuerzos y recursos. Por eso,
la reflexion que queremos trasladar a las empresas es la de
aprovechar este momento para, con iniciativa, innovacion e
imaginacion, dar el paso y hacer de la internacionalizacion un
factor esencial en su estrategia comercial.

(Y cdmo se consigue todo esto? Pues con mucho esfuerzoy
trabajo, claro esta, pero ademads, las empresas necesitan
también financiacion, es necesario que fluya el crédito, sobre
todo para las pequefias y medianas, que son las que conforman
el grueso del tejido empresarial y sin embargo, son las mas
sufridas y las que mas padecen las consecuencias de los
recortes y las medidas fiscales. Es urgente que desde el sector
financiero y las Administraciones se apoye alin mas a quienes
sostienen la mayor parte de los puestos de trabajo de nuestro
pais, a quienes, en conjunto, mas aportan y menos reciben,
porque las pymes merecen tener esa ayuda y esa oportunidad
para salir al exterior.

* Publicado en el diario “La Opinion de Mdlaga” el 30-11-2013.
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El sector turistico como dinamizador
de empleo en la provincia de Malaga

El pasado mes se celebro en el salon de actos de la Cdmara de
Comercio de Malaga, una jornada titulada "EI sector Turistico
como dinamizador del empleo en la provincia de Malaga",
donde distintas instituciones, entre ellas la Delegacion de
Comercio y Turismo de la Junta de Andalucia, expusieron las
calves para la dinamizacion del empleo en nuestra provincia.
Desde Segittur se detallaron las Ayudas Emprendetur como base
para la inversion en el sector Turistico.

_ La jornada que fue presentada por el secretario general de la

Cémara de Comercio de Malaga, Andrés Garcia Maldonado, se
inici6d con la intervencion del jefe del Servicio Turistico de la
| Delegacion de Comercio y Turismo de la Junta de Andalucia,
Rafael Salas Gallego, quien informoé sobre las principales
estrategias de la consejeria para la dinamizacion del empleo,
entre las que destacd el plan de desarrollo del turismo sostenible y

En laimagen superior, de izquierda a derecha, Carlos Romero el plan contra la estacionalidad en el turismo.

Dexeus, Andrés Garcia Maldonado y Rafael Salas Gallego. Por su parte, el director [+D+I de SEGITTUR, Carlos

Abajo, un momento del desarrollo de la jornada. Romero, expuso las lineas de ayudas Emprendetur, manifestando

la falta de calidad en los proyectos procedentes de Andalucia, en

este sentido, indic6 que de los 271 proyectos presentados en toda Espaiia para esta linea de ayudas se aprobaron 48, de los
cuales ninguno procedié de Andalucia.

La tercera intervencion correspondié a David Carnicer, director del Master Internacional en Turismo de la Camara de
Malaga, que hablé sobre las oportunidades de practicas en el exterior en el sector turistico, quien a su vez modero6 la mesa
debate sobre el perfil, la demanda y oferta de los futuros empleados en el sector turistico, asi como las nuevas necesidades
formativas del sector.

En esta mesa, donde se encontraban representadas las principales asociaciones del sector turistico de la provincia de
Malaga, se debati6 sobre las necesidades formativas y los futuros perfiles de los profesionales del sector turistico, llegando a
la conclusion de la necesidad e importancia de disponer de una
formacion de calidad, orientada a cambiar la actitud de los
profesionales, resaltando la importancia de los idiomas y la
inquietud por la formacion continua de los futuros lideres de las
empresas del sector turistico. En dicho sentido José Carlos
Escribano, presidente de Aehcos, puso de manifiesto como
"actualmente es mas atractivo un curriculum donde se muestra
| movilidad laboral que otro donde el candidato no ha cambiado de
puestos en muchos afios."

Por ultimo y dentro de este contexto de necesidades
formativas, destaco el ofrecimiento de seis becas de la Camara de
Comercio de Malaga para cursar el Master Internacional en
Turismo, que comenzard en enero 2014. Dicho Méster cuenta
con un programa bilingiie y un excelente claustro de docentes de
ambito internacional.
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