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Nacen las nuevas
Camaras de Comercio

La nueva norma dotara de estabilidad a las Camaras para centrarse
en su auténtica vocacion: el apoyo a las pymes y micropymes.

Las Comunidades Autonomas tienen de plazo hasta el 31 de enero
de 2015 para adaptar su actual normativa a esta Ley.
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Vldlaga y Camara presenta su plan de las Medallas de Camara el SIAP, de diplomas del
firman un convenio medidas y acciones Andalucia con un programa de programa
para potenciar la en Comercio motivo del 28F. insercion para ‘Emprende en

internacionalizacion Exterior y Turismo Maria Paz Hurtado, colectivos positivo”.
de las empresas. para 2014. galardonada. desfavorecidos.
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Asesoramiento a emprendedores malaguenos
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El Ayuntamiento de Malaga y la Camara Oficial de
Comercio, Industria y Navegacion han firmado un
convenio de colaboraciéon para potenciar la
internacionalizacion de las empresas malagueiias y la
exportacion de sus productos o servicios. En concreto,
el alcalde, Francisco de la Torre y el presidente de la
Camara, Jeronimo Pérez Casero han dado luz verde a
este acuerdo entre ambas instituciones.

El convenio regula un marco de colaboraciéon que
permitira que los emprendedores que hayan sido
atendidos en las unidades de formacion y orientacion
de las que dispone el Ayuntamiento, puedan
beneficiarse también de los servicios de asesoramiento
del departamento de Comercio Exterior de la Camara
si tienen interés en abrir nuevas vias de negocio fuera
de nuestras fronteras.

Ademas, los emprendedores que sean derivados
por el Ayuntamiento a la Camara para recibir asistencia
en su proceso de internacionalizacion, podran
participar en actos de promocion general de cualquier
actividad que éstarealice.

De la Torre y Pérez Casero han hecho hincapié en
que la exportacion tiene gran importancia para el
sostenimiento del sector productivo local, ya que
contribuye a dinamizar la economia en una coyuntura
especialmente compleja y que precisa de nuevas

Ayuntamiento y Camara firman un convenio para
potenciar la internacionalizacién de Ias_empresas

Los emprendedores atendidos en las
unidades de formacién y orientacion
del Consistorio podran beneficiarse

de los servicios de asesoramiento

del Departamento de Comercio
Exterior de la Camara de Comercio
de Malaga y participar en las
actividades de promocion que realice.

formulas para evitar la excesiva dependencia del
mercado interior.

El acuerdo firmado establece también que una
comision técnica integrada por representantes del
Ayuntamiento y de la Camara de Comercio, estudiara
y propondra acciones concretas a desarrollar para
fomentar la exportacion. El documento tiene vigencia
de un afno desde la fecha de su firma y quedara
prorrogado anualmente, salvo que alguna de sus partes
renuncie de forma expresaa él.
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Nueva Ley de Camaras de Comercio
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Nacen las nuevas Camaras

Las nuevas Camaras de Comercio, Industria,
Servicios y Navegacion son ya una realidad. El Pleno
del Congreso ha aprobado la nueva Ley que regula a
estas instituciones con un amplio consenso parlamen-
tario, lo que asegura una estabilidad que permitira a las
Camaras centrarse en su auténtica vocacion: apoyar
mediante servicios de alto valor a las empresas, espe-
cialmente a las pymes y micropymes, motores decisi-
vos para la recuperacion de la economia espafiola y la
creacion de empleo.

Las mejoras que se han ido incorporando al texto
normativo durante su tramitacion, tanto en el Congreso
como en el Senado, han enriquecido en diferentes
aspectos el texto de 1a Ley. En particular, una enmienda
refuerza la capilaridad territorial de las Camaras al
mantener un minimo de Camara por provincia.

La nueva Ley supone una importante apuesta por
estas instituciones especializadas en el trabajo directo
con las empresas, centrando sus objetivos en el impul-
so a la internacionalizacion, la mejora de la competiti-
vidad, el desarrollo de la Formacion profesional Dual,
la implantacion de la mediacion y el arbitraje y el
apoyo a los emprendedores, entre otras funciones que
recoge el texto aprobado hoy en el Congreso de los
Diputados.

El nuevo marco juridico consolida la eliminacion
del canon obligatorio a las empresas. La pertenencia de
las empresas a las nuevas Camaras no va a representar
ninguna carga econdmica para éstas, que podran acce-
der a sus servicios y participar en sus oOrganos de
gobierno.

En la exposicion de motivos se recoge que el
Ministerio de Hacienda estudiara el régimen fiscal mas
favorable para las aportaciones voluntarias de las
empresas. Siempre con el objetivo prioritario de
apoyar la competitividad y la internacionalizacion de
las empresas esparfiolas.

Las Comunidades Autéonomas tendran hasta el 31
de enero de 2015 para adaptar sus respectivas normati-
vas alanueva Ley de Camaras de Comercio.

Por otro lado, la Ley crea la Camara de Comercio
de Espafia, como 6rgano coordinador de la red de ca-
maras en Espafia y en el exterior.

En su Pleno, maximo o6rgano de la institucion, ten-
dran representacion: Presidentes de Camaras territo-
riales, las grandes empresas espafiolas y la Administra-
cion Central. Asimismo, tendran participacion las
organizaciones empresariales, las asociaciones de

autonomos y las Camaras de Comercio espaiiolas en el
exterior.

Durante los mas de tres aflos de indefinicion nor-
mativa, las Camaras de Comercio han llevado a cabo
importantes ajustes econdmicos, organizativos y de
personal, para anticiparse y adecuarse a la nueva
situacion. Hoy, con esta Ley, las Camaras de Comer-
cio, recuperan su estabilidad institucional. De esta
forma, colaboraran con la regeneracion del tejido eco-
némico, buscando la adaptacion de las empresas, sobre
todo las mas péquefias a las necesidades de un mercado
global, a través de la innovacion, las tecnologias y el
impulso al emprendimiento.

ASPECTOS MAS DESTACABLES DE LA LEY

1. Nuevo modelo, nueva denominacion. Las Camaras pasan a
denominarse de “Comercio, Industria, Servicios y Navegacion.

2. Ambito territorial: Existira como minimo una Camara por
provincia.

3. Naturaleza como corporaciones de derecho publico. El legislador
ha reconocido la importancia y necesidad de contar con unas institu-
ciones basicas para el desarrollo econémico y empresarial de Espaiia.

4. Ejercicio de funciones publico-administrativas. Segin el
Preambulo de la Ley estas funciones tienen especial relevancia en la
regeneracion del tejido econémico y la creacion de empleo.

5. Sus funciones se centran sobre cuatro ejes estratégicos: Interna-
cionalizaciéon ((Plan Cameral de internacionalizacién), Competitivi-
dad (Plan Cameral de Competitividad para las pymes) Formacion
Profesional Dual y Arbitraje y Mediacion.

6. La finalidad de las Camaras se centran en: la representacion,
promocion y defensa de los intereses generales del comercio, la indus-
tria, los servicios y la navegacion, asi como la prestacién de servicios a
todas las empresas.

7.La Ley establece el principio de que todas las empresas formaran
parte de las Camaras y participaran en sus 6rganos de gobierno, pero
este derecho no comporta obligacion econémica ninguna.

8. Garantiza su sostenibilidad economica, estableciendo un sistema
de ingresos, basado en los servicios que presten las Camaras y en
aportaciones voluntarias de empresas o entidades.

9.Crealanueva “Camara de Comercio de Espafia”, que nace con la
voluntad de constituirse en un 6rgano de representacion y coordina-
cion de la red territorial nacional y la red internacional entre las em-
presas y las Administraciones publicas. La Camara de Espaiia sera la
encargada de gestionar, a partir de acuerdos previstos con el Ministerio
de Economia y Competitividad, las actuaciones del Plan Cameral de
Internacionalizacion y el Plan Cameral de Competitividad.
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Las Cémaras de Comercio andaluzas encabezadas
por sus presidentes se han dado cita en una jornada
dedicada a estas instituciones que ha organizado la
Consejeria de Turismo y Comercio, como administra-
cion tutelante de las mismas, el pasado dia 26 de marzo
en lasede de Turismo Andaluz en Malaga.

El acto estuvo presidido por el consejero de Turis-
mo y comercio, Rafael Rodriguez y los presidentes del
Consejo Andaluz de Camarasy de la Confederacion de
Empresarios de Andalucia, Antonio Ponce y Javier
Gonzalez de Lara Sarria, respectivamente.

En su intervencion, Antonio Ponce se congratuld
de esta iniciativa que se produce poco después de que
el congreso de los Diputados aprobara la nueva Ley de
Cémaras de Comercio, el pasado dia 20 con un amplio
consenso por parte de los grupos politicos.

También recordd que el testigo pasa ahora a la
consejeria de Turismo y Comercio y al Parlamento
andaluz, que debera aprobar el marco legal a partir del
cual se regularan estas instituciones antes del 31 de
enero de 1995.

A continuacién tom¢ la palabra el presidente de la
Confederacion de Empresarios de Andalucia, Javier
Gonzalez de Lara, quien puso de relieve la estrecha
relacion existente entre las Camaras y la CEA,

concretandose ello muy especialmente en la
denominada unidad de accion.

Por su parte, el consejero recogio el guante lanzado
por el presidente del Consejo Andaluz, Antonio Ponce,
asegurando que la ley andaluza se aprobara antes de
que finalice el actual ejercicio, de hecho, indicé "que la
nueva ley forma parte ya de nuestra agenda.

Manifest6 el sefior Rodriguez que "el dia de hoy es
una oportunidad para comenzar el debate sobre las
Camaras y establecer las bases conceptuales de la
nueva Ley de Andalucia".

Para ello, hizo hincapié en que "seran tenidas en
cuenta todas las aportaciones de todos los sectores
implicados y que aporten algo positivo."

Igualmente, resalto el papel de las Camaras en la
sociedad por su prestacion de servicios a la ciudadania,
a lo que afiadié como era necesario prestar "un apoyo
hacia la creacion de un nuevo modelo para las
mismas".

En cuanto al recurso econdémico para la
subsistencia de las Camaras, sefial6 la necesidad de un
nuevo régimen fiscal para las empresas que ayude a la
autofinanciacion de las mismas.

Ante la dificil situacion por las que atraviesen en
estos momentos las Camaras, el sefior Rodriguez
puntualiz6 que, "apostamos por la continuidad de las
catorce Camaras que actualmente existen en
Andalucia, para que sean focos de dinamismo hacia las
empresas", al igual que indic6 como el Consejo
Andaluz "debe tener un nuevo protagonismo".

ANDALUCIA-

A
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La Camara presenta su plan de medidas y acciones
en Comercio Exterior y Turismo para 2014

Como ya viene siendo tradicional, la Camara de
Comercio de Malaga dio a conocer en rueda de prensa
su Plan de Medidas y Acciones de promocion y apoyo a
las exportaciones y al sector turistico para el presente
afio 2014, asi como los resultados de las actuaciones y
misiones comerciales realizadas en el pasado afio, que
han sido valoradas muy positivamente por la practica
totalidad de las empresas participantes.

En el acto estuvieron presentes el presidente de la
Camara, Jeronimo Pérez Casero, acompaiiado por los
presidentes de las Comisiones camerales de Comercio
Exterior y Turismo, Maria Paz Hurtado Cabrera y
Pedro Garcia Bueno, respectivamente.

En su presentacion, Jeronimo Pérez, expuso como
con estos planes de comercio exterior y turismo, la
Camara, porque asi lo tiene encomendado entre sus
funciones, "busca desarrollar un conjunto de activida-
des y proyectos, que aproximen y animen a las empre-
sas malaguenas en el camino de la internacionaliza-
cion, sobre a los pequefos y medianos empresarios,
pues ellos son los mas necesitados en estos dificiles
momentos de crisis, asi como atender a nuestra princi-
pal industria que es el turismo, al que se le presta una
especial atencion, como lo evidencia el hecho de que la
de Malaga es la inica Camara de Espafia que pertenece
a la Organizacion Mundial del Turismo, asi como
nuestro destacado papel en ASCAME en este sector."

La presidenta de la Comision de Turismo de la
Camara, Maria Paz Hurtado, efectud una sintesis de las
actividades desarrolladas en materia de comercio
exterior desde el afio 1992, periodo en el que se han
visitado mas de setenta paises y, aunque, hoy dia, sea
con mucho esfuerzo, la Camara continta realizando
esta labor, gracias a la experiencia y el prestigio
conseguido durante este tiempo.

En lo que respecta al ultimo afio, las empresas
participantes en misiones comerciales han sido 47, con
un promedio de ocho empresas por accion, lo que ha
supuesto un incremento del 23% con respecto al
anterior, siendo un 49% de empresas nuevas en estas
lides y, un 51% las que han repetido, lo que evidencia la
buena acogida de estas acciones comerciales de la
Céamara en el exterior, sobre todo teniendo en cuenta
que tras su participacion, el 92% de las mismas
considera la experiencia como buena o muy buena,
reflejandose en las muchas cartas de agradecimiento
recibidas.

Destac6 también Maria Paz Hurtado, que gracias a
estos viajes, un 66% de las empresas participantes
habian conseguido resultados positivos, ya que diez de
ellas han conseguido firmar nuevos acuerdos comer-
ciales y seis han visto incrementadas sus exportacio-
nes, mientras que tres han conseguido establecer sede
en distintos destinos, como Peru, Panama o Colombia,
y otras mas, continllan con contactos abiertos en estos
momentos.

En cuanto al calendario de misiones comerciales
para 2014, Maria Paz Hurtado, expuso los destinos y
fechas previstas, que seran seis para este afio, todas de
caracter multisectorial, concretamente a Bahrein y

Emiratos Arabes Unidos, visitando las ciudades de
Manama y Dubai, (Marzo); Chile y Perti, ciudades de
Santiago de Chile y Lima, (Mayo); Suecia y Noruega,
Estocolmo y Oslo, (Junio); Rusia, ciudades de Moscu,
San Petersburgo y Ekaterimburgo, (Julio); Estados
Unidos de América, ciudades de Miami y San
Francisco (Septiembre), y, Ecuador y Colombia,
ciudades de Quito y Bogota.

Por su parte, el presidente de la Comision de Turis-
mo, Pedro Garcia, quien agradeci6 a la Camara y a su
presidente, el reciente nombramiento como presidente
de esta Comision, detall6 los resultados de las acciones
y misiones en materia de turismo del pasado afio, en las
que participaron 33 empresas, lo que supone un
incremento del 3% con respecto al ejercicio anterior.

Igualmente, la valoracion global de las acciones
por parte de las empresas ha sido altamente positiva, ya
que un 90% de las mismas ha considerado estos viajes
como una experiencia buena o muy buena, ya que un
58% de las mismas ha obtenido resultados directos,
considerando un 80% volver a participar en estas
misiones.

En cuanto al Plan de este afo relaté las seis misio-
nes previstas que van dirigidas a Marruecos, en cola-
boracion con el Patronato de Turismo (Marzo); a
Bélgica y Holanda, (Abril); a Estados Unidos (Junio);
a Alemania, (Septiembre); a Rusia (Octubre), y a
paises escandinavos (Noviembre), todos ellos como
estratégicos para el sector turistico de la Costa del Sol,
asi como la participacién conjunta con el Area de
Comercio Exterior coincidiendo con algunos de los
destinos programados.

Destaco la oportunidad que supone unir esfuerzos
con otros organismos y entidades para no caer en
duplicidades o repeticiones, colaborando econémica-
mente en la organizacion de acciones promocionales,
como es el caso del acuerdo alcanzado con el Patronato
de Turismo de la Costa del Sol, asi como las
negociaciones con el Ayuntamiento de Malaga y las
posibilidades existentes con Turismo Andaluz.
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Jornada en la Camara de Malaga

Brasil, oportunidad de negocio

& inversion para las empresas malaguenas
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La Cémara de Comercio Brasil-Espafia
(CCBE) en colaboracion con la Camara de
Comercio de Malaga ha organizado la Jorna-
da “BRASIL: Oportunidades de Negocio e
Inversion”. Un evento dirigido especial-
mente para los empresarios malaguefios con
el fin de dar a conocer las oportunidades que
ofrece el pais sudamericano en distintos
sectores de actividad.

El acto de presentacion corrio a cargo del
vicepresidente primero de la Cémara de
Malaga, Rafael Garcia Padilla y por el presi-
dente de la Camara de Comercio Brasil-
Espafia, José Gasset Loring, quien, junto a
junto a Blas Ballesteros, presidente del Insti-
tuto Empresarial Brasil-Andalucia, expusie-
ron los aspectos econdmicos y comerciales
mas importantes de la economia brasilefia,
asi como las posibilidades de negocio que
ofrecen distintos sectores para establecer relaciones
comerciales entre empresas de ambos paises.

En Andalucia, la CCBE cuenta con una importante
delegacion a través del través del Instituto Empresarial
Brasil-Andalucia que viene desde hace varios afios
ayudando a las empresas andaluzas a introducirse en el
mercado brasilefio dando apoyo y orientacion.

Brasil se configura como el destino mas interesante
y mas atractivo para el 88% de las empresas espafiolas
segun revela el V informe IE Business School “2012:
Panorama de la inversion espafiola en Latinoamérica”.
Sélo en Brasil han sido mayoria las empresas que han
optado por incrementar su inversion en la region du-
rante 2012. Entre las claves cabe mencionar la
evolucion econdémica que viene teniendo en los ulti-
mos afios, las posibilidades y realidades de su gigan-
tesco mercado, el éxito de los programas de inversion

Cimara

del gobierno brasilefio y a su cada vez mas destacado
peso en la economia mundial.

La Cémara de Comercio Brasil-Espafia, entidad
fundada en 1924 y dedicada a promover los intercam-
bios econémicos entre los dos paises, cuenta entre sus
asociados con mas de 400 empresas, tanto espafiolas
como brasilefias, que representan el eje de las rela-
ciones comerciales bilaterales y mas del 95% de la
inversion en aquel pais. Su papel es el de asesorar tanto
a empresas brasilefias como espafiolas en su estableci-
miento, asistencia en sus relaciones con las adminis-
traciones, apoyo en misiones comerciales, el fomento
y promocion de encuentros y conferencias sobre secto-
res de actividad, etc. Asimismo, tiene delegaciones en
Andalucia -a través del Instituto Empresarial Brasil-
Andalucia-, Catalufia -con la Camara de Comercio
Brasil-Cataluna-, Aragon, Canarias y Galicia.

En la imagen superior, rueda de
prensa previa a la jornada ofrecida

a los medios de comunicacion.
Alaizquierda, un momento de

la presentacion efectuada por

el vicepresidente de nuestra Camara,
Rafael Garcia Padilla, de los
ponentes que iban a intervenir.
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La Junta entrego las Medallas de
Andalucia con'motivo dell28F

En su discurso durante el acto institucional del Dia
de Andalucia, en el que ha entregado el titulo de Hijo
Predilecto y las Medallas de la comunidad, Susana
Diaz ha abogado por no perder nunca el contacto "con
la noble tierra de Andalucia, donde viven las personas,
donde nacen los problemas y adonde debemos llevar
las soluciones, poniendo en valor lo mucho que hemos
avanzado, pero comprometiéndonos también a hacer
las cosas mejor cada dia".

Los galardonados con estas distinciones han sido,
ademas del reconocimiento del cantante Miguel Rios
como Hijo Predilecto, han recibido las Medallas de
Andalucia, el jurista Santiago Mufloz Machado, la
periodista Maria Esperanza Sanchez, el chef Angel
Leon, la oncologa Eloisa Bayo, el grupo empresarial
Unica Group, el dibujante y escritor Andrés Vazquez
de Sola, la cantaora Estrella Morente, la empresaria
Maria Paz Hurtado, la Fiscal de Violencia contra la
Mujer Flor de Torres y el cineasta Miguel Picazo.

Lapresidenta de la Junta ha recordado que el 28F es
un dia "para la celebracion”, pero sin olvidar a las
personas que lo estan pasando peor por la crisis, a los
que se ha referido en su discurso: quienes buscan traba-
joyno lo encuentran, quienes viven con la incertidum-
bre de perder su empleo, los pensionistas, las personas
que tienen dificultades para pagar sus servicios basi-
cos, los emprendedores o los trabajadores publicos.

En su discurso, Susana Diaz se ha referido a los
galardonados con el titulo de Hijo Predilecto y la Me-
dalla de Andalucia, que "tanto se esfuerzan por su tierra
y que son un ejemplo de tantos miles y miles de andalu-
ces que hacen gala de entrega y de amor al trabajo bien
hecho".

Al distinguir a estas personas, ha sefialado, "bien
podriamos decir que Andalucia se distingue a si misma
en la persona de estos hijos suyos, el espejo donde
miramos lo mejor de nosotros mismos y de nuestra
tierra".

Maria Paz Hurtado, Medalla de Andalucia
La empresaria y presidenta de la Comision

de Comercio Exterior de la Camara de Malaga,
Maria Paz Hurtado, recibio la Medalla de Andalucia,
como reconocimiento a su trayectoria y labor empresarial.

La presidenta de la Junta ha tenido palabras de
recuerdo también para dos andaluces universales:
Paco de Lucia, fallecido esta misma semana, y Antonio
Machado, de cuya muerte se han cumplido 75 afios.
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Presentado el programa SIAP,

A través del
Servicio de
Integracion Activa
en la Pyme,

se insertaran,
al menos, e
50 personas

en Malaga. ol
|
Marta Rueda y Jerénimo Pérez, @ am
coincidieron en destacar la ‘ d
oportunidad que representa iy

este proyecto para los
colectivos mas desfavorecidos.

La delegada territorial de Economia, Innovacion,
Ciencia y Empleo, Marta Rueda, y el presidente de la
Céamara de Comercio de Malaga, Jeronimo Pérez
Casero, han presentado la puesta en marcha de la
edicion 2014 del “Servicio de Integracion Activa en la
Pyme (SIAP)”. Este programa estd enmarcado en el
programa de Acciones Experimentales que el Servicio
Andaluz de Empleo desarrolla con diferentes
entidades colaboradoras de la provincia.

El Programa de Acciones Experimentales, nacido
en 2004, tiene como objetivo el desarrollo de planes
integrales para la insercion laboral de colectivos
desfavorecidos.

Marta Rueda destac6 el compromiso y profesiona-
lidad de la Camara de Comercio como entidad colabo-
radora y ha resaltado el valor afiadido que la Camara
aporta al programa a través de la experiencia de esta
entidad en el mercado de trabajo.

Pérez Casero, incidié en la colaboracion perma-
nente entre el Consejo Andaluz de Camaras, y espe-
cialmente la Camara de Malaga, con las instituciones
publicas, de cara a la mejora de nuestro tejido
productivo.

Asimismo, la delegada de Economia, puso de ma-
nifiesto la apuesta de la Junta por las politicas activas
de empleo, a pesar de los recortes del Gobierno central,
que ya alcanzan desde hace dos afios el 60%. El
programa de Acciones experimentales, supone una
inversion de 2 millones de euros de los que vendran a
Malaga mas de 363.000, para atender a mas de 1.000
personas desempleadas andaluzas (195 malagueiias),
con 440 inserciones (79 en Malaga).

De estas cifras asignadas a nuestra provincia, la
Camara de Comercio de Malaga, que se encargara de
formar directamente en los oficios y especialidades
que la pyme, por si sola, no podria cubrir por falta de
capacidad y de oferta en el mercado, tiene marcado

insercion para colectivos desfavorecidos

" -

como objetivo la atencion y formacion de 128 perso-
nas, de entre las cuales se tendran que insertar 52.

Este programa tendra una duraciéon de un afio,
siendo el coste total del proyecto encargado a la
Céamara de 213.311 euros, que seran cofinanciados
aportando la Camara 27.758 euros y la Junta de
Andalucia 185.552 euros.

El Servicio de Integracion Activa en la Pyme
(SIAP), es un programa innovador de acciones experi-
mentales, desarrollado en Malaga por la Camara de
Comercio, que garantiza un nexo de unién efectivo
entre los requerimientos de las empresas y los desem-
pleados, propiciando la insercion laboral, objetivo tul-
timo del programa. Ademds garantiza la atencion
sociolaboral y la formacion de los desempleados me-
jorando de esta forma sus condiciones de vida y
aportandoles una mayor aproximacion al mercado
laboral.

Los colectivos beneficiarios del mismo son perso-
nas con discapacidad, personas inmigrantes, personas
desempleadas en riesgo de exclusion social, personas
paradas de muy larga duracion, mujeres con proble-
mas de integracion laboral, personas pertenecientes a
minorias étnicas y personas demandantes de empleo
mayores de 45 afos.

El programa combina una serie de actuaciones
adaptadas al perfil de cada una de las personas benefi-
ciarias, como: informacién sobre mercado de trabajo,
asesoramiento y orientacion, formacion, practicas
laborales, asi como la intermediacion con empresas
para conseguir la insercion efectiva.

El programa tiene como objetivo la atencion a 128
personasy 52 a insertar, y las acciones iran guiadas por
la informacion laboral obtenida en la fase de entrevis-
tas a las empresas, intentando adaptar las personas a la
demanda de necesidades de contratacion de las
empresas.
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Clausura y entrega de diplomas del
programa "Emprende en positivo”

En un acto celebrado en el salon de actos de la
Camara, se celebro la clausura y entrega de diplomas
del Programa de Creacion de Empresas "Emprende en
Positivo", desarrollado en Malaga entre el 28 de
octubre al 20 de diciembre del pasado afio 2013, que ha
sido organizado por la Camara de Comercio de
Malaga, la Fundacion INCYDE, con la colaboracion
del Instituto Municipal para la Formacion y el Empleo
(IMFE) del Ayuntamiento de Malaga.

En representacion de estas instituciones asistieron
la teniente de alcalde y delegada del Area de
Promocion Empresarial y Empleo del Ayuntamiento
de Malaga, Ana Navarro Luna; el presidente de la
Camara de Comercio de Malaga, Jeronimo Pérez
Casero, y el director técnico de la Fundacion INCYDE,
José Maria Parraga, quienes destacaron los buenos
resultados que se obtienen gracias a la colaboracion en
acciones conjuntas entre administraciones e
instituciones, asi como la importancia de continuar
fomentando este tipo de iniciativas que facilitan a los
emprendedores los conocimientos necesarios y la
gestion empresarial para sacar adelante sus ideas y
proyectos, con mayor garantia gracias a estos planes
tutorizados.

Tras el acto de entrega, una de las participantes en
el programa, Noelia del Barco, fue escogida para
presentar uno de estos planes, efectuando una
detallada exposicion sobre su proyecto denominado
"Edenia Nutricional".

Este curso ha sido finalizado por diecinueve
participantes, que han desarrollado 16 proyectos,
catorce de ellos ha elaborado su propio plan de
negocio, mientras que dos han desarrollado un plan de
mejora de su propia empresa, siendo la valoracion
unanime de todos ellos muy positiva sobre este
Programa "Emprende en positivo", en el que han
mostrado un gran interés y compromiso participativo.

El Programa de Creacion de Empresas "Emprende
en positivo", ha supuesto una inversion de 45.000 €,
financiada en un 80% por el Fondo Social Europeo a
través de Fundacion INCYDE, y el restante 20%, por
el IMFE, estando dirigido a emprendedores y
empresarios de reciente creacion, efectuandose la
seleccion de los participantes a través de las solicitudes
presentadas en la propia Camara de Comercio y en su
Vivero de Empresas de Malaga.

Hay que destacar que de los diecinueve
participantes, doce son mujeres y siete hombres, lo que
vuelve a evidenciar el marcado espiritu emprendedor
de las mujeres a la hora de comenzar una iniciativa
empresarial.

Los programas de Fundaciéon INCYDE tienen un
marcado caracter practico e individualizado. Durante
tres meses cada semana un especialista en una de las
areas de negocio imparte clases conjuntas y
consultorias individualizadas, trabajando sobre cada
proyecto en concreto en su materia. De esta forma, los
alumnos pueden desarrollar un plan de empresa con un
asesoramiento especializado y personalizado en cada
area. Todo el programa es coordinado por un director
de proyectos. A partir de su finalizacion, Fundacion
INCYDE asume un compromiso de seguimiento y
atencion durante dos afios a los participantes, a los que
cada consultor ha dejado en su momento un teléfono y
un correo electronico de contacto. Ademas, todos los
participantes en proyectos tienen la posibilidad de ser
alojados en uno de los viveros que dispone en nuestra
provincia.
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La nueva Ley de Emprendedores
y los secretos del marketing

Mas de ochenta personas participaron en la jornada
que sobre la Ley de Emprendedores y Secretos del
Marketing para emprendedores, se desarroll en la
sede de la Camara de Comercio de Malaga, organizada
por la Comision cameral de Promocion del Empresario
Autonomo, con la colaboracion de Innovo Marketing y
Activa Mutua.

El acto de inauguracion corri6 a cargo del
presidente de la Camara, Jeronimo Pérez Casero, y del
vocal del Pleno cameral y presidente de la antes citada
Comision, Juan Antonio Garcia Gordo, quienes
coincidieron en sefialar la importancia y oportunidad
de jornadas como esta, primordiales en el fomento del
emprendimiento, sobre todo en la actual situacion de
crisis que atravesamos, para impulsar la economia y la
creacion de empleo.

Concretamente, Jeronimo Pérez, comentd la
necesidad de establecer medidas y normas como la
Ley 14/2013, de apoyo a los emprendedores y su
internacionalizacion, "porque viene a incidir en
aspectos tan esenciales para las empresas como las
medidas fiscales y la simplificacion de los procesos
burocraticos", a la vez que hizo especial hincapié en
que la misma "impulsara el aumento del nimero de
emprendedores y facilitara que fluya el crédito hacia
las pymes y auténomos, lo cual es indispensable para
crear empleo y salir de la crisis, al igual que es
fundamental poner las miras en el comercio exterior y
que nuestras empresas y nuestros emprendedores
asuman la internacionalizacion como férmula de
consolidacion y crecimiento empresarial".

Siguiendo el programa previsto, la primera
intervencion estuvo a cargo del director de Activa
Mutua Mélaga, Francisco Martin Diaz, quien efectud
un detallado andlisis de los aspectos mas relevantes de
laLey de Emprendimiento, encaminados a efectuar las
necesarias reformas que favorezcan la reactivacion
econdmica, destacando aspectos fiscales como los
incentivos fiscales dirigidos a la inversion con unas
serie de interesantes deducciones; la creacion de
nuevas figuras juridicas como el Emprendedor de
Responsabilidad Limitada; las reducciones en las
cotizaciones para autonomos, o la disminucion de
gestiones administrativas. A continuacion fue el
turno para Dania Rodriguez, de Activa Mutua, que
expuso aspectos especificos de las necesidades en
coberturas que los emprendedores han de tener
presentes a la hora de iniciar su andadura empresarial.

Por ultimo, el presidente de Innovo Marketing,
Whilhem Michael, desarrollo la ponencia "Los
secretos del marketing selectivo", en la que trat6 temas
de gran interés para quien emprende una actividad
empresarial, como crear una campafia de marketing,
como potenciar el negocio en Internet y atraer clientes
hacia la empresa, o como incrementar ventas y la
obtencion de beneficios a través de la Red.
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efficomunsu conpeimiento cientifico-techologice enfiransficre

La tercera edicion de Transfiere, Foro Europeo
para la Ciencia, Tecnologia e Innovacion, que se ha
celebrado en el Palacio de Ferias y Congresos de
Malaga (Fycma), ha cerrado esta nueva ediciéon con
1.800 visitantes, lo que supone un 17 por ciento mas
con respecto al aflo anterior. Asi lo indic el presidente
del comité organizador del evento, Felipe Romera,
durante el acto de clausura del mismo.

Romera ha estado acompaiiado por la secretaria de
Estado de Investigacion, Desarrollo e Innovacion del
Ministerio de Economia y Competitividad, Carmen
Vela; el alcalde de Malaga, Francisco de la Torre; el
subsecretario de Industria, Energia y Turismo del
Ministerio de Industria, Energia y Turismo, Enrique
Hernandez Bento; el secretario general de
Universidades, Investigacion y Tecnologia de la Junta
de Andalucia, Francisco Triguero; el presidente de la
CEA, Javier Gonzalez de Lara; el rector de la
Universidad de Sevilla y miembro de la ejecutiva de la
CRUE, Antonio Ramirez de Arellano, y el director de
Innovacion de Endesa, Federico Fea.

Lasecretaria de Estado aclar6 que hay que “superar
el término transferencia, con el que tan pocos
resultados hemos obtenido, y hablar de ecosistema de
innovacién”. Para ello, Vela ha explicado que es
necesario reunir una serie de ingredientes,
contemplados en la Estrategia Espaiiola de Ciencia,
Tecnologia y de Innovacion como “personal
preparado, movilidad, financiacion adecuada,
incentivos fiscales, flexibilidad y reconocimiento”.

Por su parte, De la Torre sefial6 que Transfiere
2014 “ha demostrado una gran capacidad de
crecimiento”. Asi, harecordado que durante la primera
jornada se celebraron alrededor de 1.500 citas de
networking. Ademas, dirigiéndose a las distintas
administraciones presentes, ha hecho hincapié en que
“encuentros como éste nos ayudan a sumar esfuerzos
donde todos estamos comprometidos y donde los
resultados se estan viendo ya, aunque nos queda un
largo camino por recorrer”.

|

El foro ha contado con la participacion de mas de
351 empresas e instituciones nacionales y procedentes
de Portugal, Reino Unido, Israel, Finlandia y
Latinoamérica y alrededor de 268 grupos de
investigacion de 52 universidades que han acudido al
encuentro con el objetivo de fomentar la cooperacion
entre el ambito cientifico y el mundo empresarial.
Asimismo, cabe destacar que en la zona expositiva,
Transfiere 2014 ha albergado un total de 28 stands, 11
mas queen2013.

Como novedad, el programa de actividades de la
tercera edicion del evento ha contado con el Foro
Institucional de Administraciones Publicas que ha
albergado diversas mesas redondas sobre demanda
temprana, seguridad y defensa y nuevas formas de
colaboracion publico-privada, entre otras.

Esta nueva edicion, ha incorporado ademas una
zona de conferencias conocida como 'Red Point' y un
nuevo espacio denominado 'Zona 3,14' destinado a
micropymes y emprendedores bajo el titulo 'Liderar
para crear', promovido por Promadlaga, Camara de
Comercio de Malaga y la Confederacion de Empre-
sarios de Malaga.
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PROXIMAS MISIONES COMERCIALES

Mision Comercial a Rusia

6 al 12 de Julio de 2014.

Sector: plurisectorial.

Contacto: promocomex@camaramalaga.com - Telf. 952213785, ext. #256

Mision Comercial a Ecuador y Peru

8 al 16 de noviembre 2014.

Sector: plurisectorial.

Contacto: promocomex@camaramalaga.com - Telf. 952213785, ext. #252

Misiones especificas para el sector turistico

Misién Comercial a Estados Unidos de América
Junio (pendiente de confirmar).

Sector: turismo.

Contacto: turismo@camaramalaga.com - Telf. 952213785, ext. #239

Misién Comercial a Rusia

5 al 11 de octubre de 2014.

Sector: turismo.

Contacto: turismo@camaramalaga.com - Telf. 952213785, ext. #232

Nota: Fechas sujetas a posibles modificaciones, consultar en www.camaramalaga.com.

Acciones subvencionadas con Fondos FEDER, hasta el 80%.
Gastos elegibles: alojamiento / desplazamiento/ agenda

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion
de la Provincia de Malaga

C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar
29015 Malaga

Telf. 952 21 16 73 /5

A 1 Fax: 952 22 98 94
Ma aga e-mail: gprensa@camaramalaga.com

www.camaramalaga.com

Deposito Legal: MA-1504-98
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