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atro, junto al presidente
tivo de la Camara.

El presidente de la Camara de Comercio
de Espaia, José Luis Bonet, en Malaga

“Las Camaras, instrumentos trascendentales
para las empresas esparolas”

El presidente de la Camara de Comercio de
Espafia, Jos¢ Luis Bonet, con ocasion de su estancia en
Malaga, donde ha participado en el Foro del Medite-
rraneo Siglo XXI pronunciando la conferencia central:
“Cémara de Espafa papel clave para la compe-
titividad empresarial”’, mantuvo una reunion con el
presidente, Jeronimo Pérez Casero y miembros del
Comité Ejecutivo de la Camara de Comercio de
Malaga en su sede cameral del Palacio de Villalcazar.

El sefior Bonet, se ha interesado y puesto en
evidencia su conocimiento de la economia malagueia,
especialmente destacando el sector turistico. Par-
ticularmente, se ha interesado por la evolucion de la
empresa familiar en nuestra provincia, haciendo
igualmente un especial hincapié en la figura del au-
tonomo como empresario fundamental.

En relacion a la situacion actual de la Camaras de
Comercio en nuestro pais, las ha destacado como
instrumentos trascendentales en la actualidad y en los
proximos afios para las empresas espafiolas, contando
con el empresario como el principal lider social, ya que
es del que mas depende el progreso general del pais.

“El empresario debe ocupar su protagonismo”, ha
resaltado el sefior Bonet.

Enigual sentido, ha manifestado el presidente de la
Cémara de Comercio de Espafia, que las Camaras
deben comunicar a la sociedad la labor empresarial en
su conjunto, y debemos articular la comunicacion de
las Camaras como proyeccion de las mismas.

Sobre el importante tema de la internacionaliza-
cion, el sefior Bonet ha expuesto que la gran oportu-
nidad de Espana es que las pymes salgan al exterior.
Asi como que hay grandes empresas que estan dis-
puestas a potenciar a las Camaras en este tema, como
son la practica totalidad de las del IBEX.

Ha terminado manifestando su absoluta creencia
en que las Camaras son fundamentales por su labor, asi
como por su cercania, sin olvidar lo representativas
que son.

Por ultimo, en lo que a la situacion econémica se
refiere en los momentos que vivimos, a pesar del
riesgo presente, que siempre ha existido con mayor o
menores consecuencia, habra que seguir adelante y
continuar el camino.
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Organizado por el Consejo Andaluz de Camaras de
Comercio, el pasado dia 2 de junio se celebrd en
Antequera, el Foro por el Desarrollo de las Infraestruc-
turas Logisticas, el Crecimiento y el Empleo en Anda-
lucia, que fue inaugurado por el vicepresidente de la
Junta y consejero de la Presidencia y Administracion
Local, Manuel Jiménez Barrios.

Lajornada comenz6 con una conferencia inaugural
a cargo de Fernando Gonzélez Laxe, expresidente de
Puertos del Estado y catedratico de Economia Aplica-
da por la Universidad de La Coruia, que trato sobre el
transporte y la logistica maritima desde el punto de
vista del sistema portuario andaluz.

El propio vicepresidente fue el introductor de la
primera de las mesas redondas, dedicada al papel de
los puertos del Estado en Andalucia, en la que intervi-
nieron los presidentes de las siete autoridades portua-
rias andaluzas: Trinidad Cabeo por Almeria, Manuel
Moro6n por Bahia de Algeciras, José Luis Blanco por
Bahia de Cadiz, Francisco Alvarez de la Chica por
Motril-Granada, Javier Barrero por Huelva, Paulino
Plata por Mélaga y Manuel Gracia por Sevilla.

La segunda mesa analiz6 el papel de las infraes-
tructuras y logistica en Andalucia, siendo introducida
por el consejero de Fomento y Vivienda, Felipe Lopez
Gardia, con la participacion del decano del Colegio de
Ingenieros de Caminos, Canales y Puertos de Andalu-
cia, Jos¢ Abraham Carrascosa; el responsable de ex-
pansion de ALDI, Eddie Sewerin, y el presidente del
Consejo Empresarial de Logistica, Movilidad, Trans-
portes y Asuntos Portuarios, Borja de Torres.

Por ultimo, la tercera mesa redonda estuvo centra-
daen laimportancia de la logistica en la internacionali-
zacion empresarial, contando con la introduccion del
consejero de Economia y Conocimiento, Antonio
Ramirez de Arellano. Como ponentes intervinieron el
presidente de la Asociacion de Grandes Industrias del
Campo de Gibraltar, Manuel Doblado; el presidente de
la Asociacion de Industrias Quimicas, Bésicas y
Energéticas de Huelva, Miguel Palacios; el presidente
de la Asociacion Nacional de Industrias Envasadoras 'y
Refinadoras de Aceites Comestibles, Gonzalo Guillén,
y el consejero delegado de Coexphal, Juan Colomina.
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Declaracion Institucional

La presidenta de la Junta de Andalucia, Susana
Diaz, fue la encargada de clausurar este Foro, acto en
el que participo, asimismo, el presidente de las Cama-
ras de Comercio andaluzas, Antonio Ponce, que insis-
ti6 en la necesidad de alcanzar un acuerdo entre las
instituciones y agentes economicos y sociales. “Bus-
camos -subrayo- una estrategia construida sobre soli-
dos pilares. Ahora mas es necesario alcanzar una alian-
za entre la junta, empresarios y sindicatos como parte
fundamental del despegue de Andalucia. Sin ese com-
promiso no se generard la confianza necesaria para
abordar con realismo y optimismo el desenlace final
de una crisis que promete cambiar muchos de nuestros
esquemas”.

También intervinieron el presidente de la CEA,
Javier Gonzalez de Lara Sarria; de la Federacion An-
daluza de Municipios y Provincias, Fernando Rodri-
guez Villalobos, y los secretarios generales de CC.OO.
y de Institucional de UGT en Andalucia, Francisco
Carbonero y Sonia Gaya, respectivamente. Todos
ellos, encabezados por el viceconsejero de la Junta,
Manuel Jiménez Barrios, firmaron una declaracion
conjunta “Por el desarrollo de las infraestructuras Lo-
gisticas, el crecimiento y el empleo de Andalucia.

En dicho documento, los firmantes de la Declara-
cion consideran que “las infraestructuras logisticas,
ademas de suponer un elemento clave para la cohesion
social y territorial de Andalucia y Espafia, deben ser la
llave para su renacimiento industrial y con ello solven-
tar el principal problema que tiene la economia anda-
luza, el desempleo”.

El documento abunda, asimismo, en la necesidad
“de reorientar el modelo productivo de Andalucia,
apostando por la industria y el empleo de calidad”, asi
como la de “reorientar la politica econémica, la estra-
tegia de impulsar el desarrollo de los nudos logisticos
y las infraestructuras en Andalucia para impulsar la
inversion publica y privada. Pone también el acento
“en la oportunidad de desarrollar y optimizar la red de
infraestructuras permitiendo vertebrar el papel de los
puertos en el desarrollo economico de Andalucia”.

I!u T



4 @awga:?ra
Institucional

Visita del Consul General de Cuba

en Andalucia a la Camara
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El consul general de la Republica de Cuba para
Andalucia y Extremadura, Alejandro Castro Medina,
ha efectuado una visita oficial a la Camara de
Comercio de Malaga, en la que fue recibido por el
presidente de la misma, Jeronimo Pérez Casero.

Este encuentro se sitia dentro de los contactos que
el sefior Castro Medina viene manteniendo con
distintas instituciones y camaras andaluzas con objeto
de potenciar las relaciones comerciales y analizar
nuevas oportunidades de negocio con Cuba,
interesandose especialmente por los sectores turistico
y comercial.

En esta reunion se han valorado aspectos sobre el
potencial exportador de la provincia de Malaga,
destacando el presidente de la Camara, Jeronimo
Pérez, las buenas relaciones comerciales que ha man-
tenido siempre Malaga con Cuba y, especialmente, la
propia Camara de Comercio de Malaga.

Por su parte, el sefior Castro Medina, ha co-
mentado que Cuba se encuentra en estos momentos en
un periodo de apertura y oportunidades de negocio
importantes, teniendo en cuenta, especialmente al
sector turismo, con las posibilidades que se van a dar
con la llegada de turistas procedentes de Estados
Unidos.

Igualmente, indico el Consul cubano que Espaiia
no tiene que preocuparse por los nuevos acuerdos con
Estados Unidos, puesto que, para Cuba, Espaiia sigue
siendo un pais de referencia en todos los ambitos, y
mas concretamente en el economico.

Particularmente se estan creando nuevos negocios
y siguen muy interesados en las experiencias espa-
folas en muchos sectores y actividades, como pueden

i
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“Espana sigue
siendo un pais
de referencia
para Cuba”,
indico el consul.

A la izquierda, Alejandro Castro
junto a Jerénimo Pérez. En la imagen
inferior un momento de la reunién.

ser las energias renovables, la construccion, las
biotecnologias, transportes, etc., manifestd Alejandro
Castro.

Por ultimo, se ha planteado la posibilidad de llevar
a cabo acuerdos concretos para apoyar a las empresas
malaguenas, concretandose en la celebracion de una
jornada empresarial a realizar en proximas fechas.

Seguin los datos existentes del pasado ejercicio
2015, Malaga exporté mercancias a Cuba por valor de
5,53 millones de euros, principalmente productos
editoriales, productos curtientes, jabones, leche y pro-
ductos lacteos y preparados de carne y pescado. En el
lado de las importaciones, la cifra alcanzé los 4,91
millones de euros y los principales productos fueron
las bebidas alcoholicas, madera y sus manufacturas,
artey frutos y derivados.
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Inaugurado el nuevo Vivero

de Empresas de Marbella

“Este vivero de empresas es un claro ejemplo de
colaboracion institucional”’, manifesté Susana Diaz.

Con la presencia de la presidenta
de la Junta de Andalucia, Susana
Diaz, del alcalde José Bernal, asi
como del consejero de economia de
la Junta de Andalucia, Antonio
Ramirez de Arellano; del delegado
territorial del Gobierno andaluz,
Jos¢ Luis Ruiz Espejo, y del =
presidente de la Camara de
Comercio de Malaga, Jeronimo
Pérez Casero, se ha inaugurado el
Vivero de Empresas de Marbella,
como un centro de referencia para
emprendedores, ubicado en la Plaza
de los Naranjos de esta ciudad.

El alcalde agradecio el respaldo
de la Junta de Andalucia a Marbella
con la apertura de unas instalaciones
en las que trabajan de forma coordi-
nada el Centro de Apoyo al Desarro-
llo Empresarial (CADE), el Ayunta-
miento y la Camara de Comercio, y a
la presidenta, Susana Diaz, “por su
apoyo incondicional y por valorar el
potencial de esta tierra”.

“Es un nuevo espacio que contri-
buird a generar riqueza y empleo en la ciudad”, ha
sefialado Bernal, quien ha subrayado la importancia de
que las administraciones publicas impulsen el empren-
dimiento con este tipo de proyectos, asi como el apoyo
de lainiciativa privada.

La presidenta de la Junta, por su parte, asegurd que
Marbella “tiene capacidad para ser motor, no solo de la
Costa del Sol, sino de toda Andalucia porque es de las
ciudades mas emprendedoras de Espafia y hay que
aprovecharla al maximo en un momento en el que se
abre un tiempo econémico nuevo en laregion”.

“Este vivero de empresas en un claro ejemplo de
colaboracion institucional”, afirmé Diaz, quien
asegurd que su objetivo “es recuperar la normalidad
institucional y servicios publicos que afios antes no
fueron importantes, pero para nosotros son priorita-
rios, en el ambito educativo, sanitario y de trans-
portes”.

El centro para emprendedores cuenta con 800
metros cuadrados para ofrecer asesoramiento a nuevas
empresas y servir de preincubadora para empresarios
en sus dos primeros afios de vida. “Es un edificio,
radicado en pleno corazéon de Marbella, que ha sido
rehabilitado gracias a fondos europeos y municipales”,
sefialo el alcalde, que también desetaco el trabajo de
los arquitectos que han acometido el proyecto.

Avanz6 que el Equipo de Gobierno “ya esta traba-
jando en la creacion de otro en San Pedro Alcantara, de
580 metros cuadrados, que ira en la linea de la con-
solidacion de las empresas que operen en estas instala-
ciones. Con ello creamos una red de emprendimiento
en el municipio que va desde la preincubacion hasta la
consolidacion de las empresas”.

La presidenta de la Junta explico que “en esta
nueva ubicacion, el CADE, dependiente de Andalucia
Emprende, quintuplica los espacios dedicados a
emprendedores, pasando de 7 a 17 modulos de incu-
bacion para empresas y suma ya 215 centros en toda la
comunidad”.

Diaz indico “que las empresas que surgen bajo el
paraguas del CADE tienen una garantia de éxito del
72%, por lo que 3 de cada 4 proyectos se consolidan y
perduran en el tiempo”.

Las instalaciones cuentan con seis profesionales
del CADE, dos del consistorio y uno de la Camara de
Comercio que ofrecen asesoramiento técnico a
emprendedores y empresas del municipio. Desde las
nuevas instalaciones del CADE de Marbella se
coordinan las actuaciones de toda la Costa del Sol, que
cuenta con otros cinco centros de asesoramiento
empresarial en Torremolinos, Benalmadena, Mijas-
Fuengirola, Ojén y Estepona.
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Celenraca en Malaga la cumore anual de la Internationally

Unitad Commercial Agenis and Broxars (IUCAS)

La cumbre anual de la Internationally United
Commercial Agents and Brokers (IUCAB) ha reunido
en Malaga, del 19 al 21 de mayo, a los maximos
representantes de las asociaciones de agentes comer-
ciales de 17 paises de Europa.

El encuentro se ha centrado en debatir la situacion
actual y las perspectivas de futuro de los agentes
comerciales, marcadas por las reformas comunitarias
y los retos de la nueva economia digital.

El presidente de la IUCAB y presidente de la
APAC, Olivier Mazoyer, mostro su satisfaccion por ser
Espaiia el pais anfitrion de esta cumbre anual,
pues “es un movimiento destacado de nuestra
organizacion y las empresas espafiolas estan
mas interesadas que nunca en desarrollar
negocios internacionales por toda Europa”.

Por su parte, el presidente del Consejo
General de Agentes Comerciales de Espafia
(CGAC), Manuel Maestre, agradeciéo a la
IUCAB la eleccion del pais para acoger esta
cita en “una fecha historica como es nuestro 90
aniversario, que significa mucho para todos los |
que nos dedicamos a esta profesion”. ;

El presidente del Colegio de Agentes
Comerciales de Maélaga y del Consejo Andaluz,
Liberio Pérez, subray6 que “los profesionales anda-
luces de la venta tienen en este encuentro historico una
gran oportunidad para abrir nuevos mercados,
_encontrar nuevas posibilidades de

empleo y ensanchar su portfolio de
representaciones”.

NETWORKING
PROFESIONAL DE EMPLEO

El Networking Profesional de
Empleo que resultdé un éxito,
reunié en Malaga a mas de 45
empresas nacionales e internacio-
| nales en busca de comerciales,
celebrado en la Cofradia de
Estudiantes de Malaga el pasado

Representantes de agentes
comerciales de 17 paises de
Europa se reunen en Malaga para
debatir el futuro de la profesion.

El alcalde de Malaga, Francisco de la Torre,
asistié a la inauguracién de esta cumbre.

20 de mayo. El objetivo era poner en contacto
empresas y agentes comerciales para comercializar sus
productos/ servicios en Espana o Europa.

Los candidatos se han entrevistado con los repre-
sentantes de las empresas bajo cita previa y con una
duracion de treinta minutos cada una. Ademas de
presentar su perfil profesional, han tenido la opor-
tunidad de conocer de cerca los productos de sectores
como alimentacidn, textil, construccion, estética o
servicios, entre otros.

El presidente de la Camara, Jeronimo Pérez
Casero, (tercero por la izquierda) también
asistio a la clausura de este evento.

CONFERENCIAY CENADE GALA

Los delegados de la [IUCAB y representantes y
miembros de otros Colegios Profesionales han podido
asistir a la conferencia realizada por Josep Maria
Cervera sobre la diplomacia en las corporaciones
institucionales, celebrada en el salon de actos de la
Céamara de Comercio de Malaga.

La Hacienda del Alamo fue el lugar escogido para
reunir a todos los participantes del Congreso de la
IUCAB en una cena de gala con espectaculo. Durante
la cena, el presidente del Consejo General de Espaiia,
Manuel Maestre, otorgd un reconocimiento a los
patronos de la Fundacion (fotografia inferior).
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José Maria Gay de Liébana, Manuel Pimentel
e Isabel Aguilera formaran parte del profesorado
~ del MBA de la Camara de Comercio de Malaga

El proximo curso lectivo 2016-2017 se realizara la 10*
edicion del Master en Administracion de Empresas (MBA) de
la Camara de Comercio de Mélaga, una experiencia formativa
y profesional unica, que permitird a los alumnos impulsar su
carrera profesional y emprender proyectos empresariales con
éxito.

El MBA esta especialmente pensado para que empresarios,
emprendedores, directivos y titulados universitarios puedan
obtener los conocimientos y la experiencia que les ayude a
afrontar las complejas situaciones que forman parte del mer-
cado empresarial.

Por eso, la Camara de Comercio de Malaga retine un
profesorado experto en la materia que cuenta con habilidades
formativas y que conocen el mundo empresarial de primera
mano. Profesionales como:

- Jos¢ Maria Gay de Li¢bana, uno de los economistas mas
prestigiosos y mediaticos de Espafia.

- Manuel Pimentel, ex Ministro de Trabajo y Asuntos So-
ciales.

- Isabel Aguilera, ex Directora General de Google Espanay
General Electric, entre otras. Fue elegida como una de las 25
mejores ejecutivas europeas en la prestigiosa revista Financial
Times y una de las mujeres mas influyentes del mundo en la
revista Fortune.

- Mario Weitz, economista destacado que desempefia fun-
ciones como consultor en el Fondo Monetario Internacional y
en el Banco Mundial.

Ademas de contar con los mejores profesionales del sector
empresarial, el MBA de la Cdmara de Comercio de Mélaga
utiliza el método del caso, originario de la Universidad de
Harvard, que se basa en el andlisis de casos empresariales
reales y cuyo objetivo principal es que el alumno sea capaz de
enfrentar cualquier tipo de situacion que pueda surgir en una
empresa.

Mediante la utilizacion de herramientas de gestion empre-
sarial, el desarrollo de estrategias y los analisis desarrollados
en el “método del caso”, se prepara a los alumnos para afrontar
cualquier circunstancia que pueda presentarse en el ambito
empresarial.

Teoria y practica van de lamano en el MBA de la Camara de
Malaga. Jestus Lopez Ferreras, Subdirector del Programa, lo
define como “El Master que ensefa la mejor teoria: la practica”

Ademas, a lo largo del Master los alumnos desarrollan un
Proyecto de Creacion de Empresa, que fomenta la aplicacion
practica de los conocimientos adquiridos y el trabajo en equi-
po. Laaportacion del MBA de la Camara de Malaga al empren-
dimiento de la region se muestra en que el 22% de los Proyec-
tos presentados se convierten en empresas reales, que generan
beneficios y puestos de trabajo.




(Camara ”
Malaga
Institucional

Foro Internacional sobre
Paises Balticos en la Camara

Mas de setenta empresarios

se dieron cita en la Camara
para conocer las oportunidades
de negocio e inversion en estos
paises del norte de Europa.

Los embajadores y personal diplomatico de tres
embajadas se han dado cita hoy en el Palacio de
Villalcazar, con motivo del Foro Internacional sobre
Paises Balticos que han organizado los consulados
de Letonia, Lituania y Estonia y la Cémara de
Comercio de Madlaga, dedicado especialmente a
analizar las oportunidades de negocio para las
empresas malaguefias en estos paises.

El acto estuvo presidido por la presidenta de la
Comision de Comercio Exterior de la Camara, Maria
Paz Hurtado Cabrera; el representante del Cuerpo
Consular acreditado en Malaga y cénsul honorario
de Letonia, Fausto Martinez Villa; la embajadora de
Letonia, Argita Daudze; el embajador de Estonia,
Rasmus Lumi, y la embajadora de Lituania, Skaiste
Aniuliene.

Acompafando en las respectivas presentaciones
también intervinieron el primer secretario de la
Embajada de Letonia, Andrejs Kovajovs; la tercera
secretaria de la Embajada de Estonia, Kersti Luha, y
la consejera de la Embajada de Lituania, Lina
Skerstonaite.

El principal objetivo de este encuentro, al que
han asistido mds de setenta empresarios ma-
lagueios, ha sido ofrecer una vision lo mas cercana
posible de la situacion socio-econdomica de estos
mercados, de sus numerosas oportunidades de ne-
gocio para exportar e invertir, y las posibilidades que
ofrecen como plataforma hacia otros mercados
cercanos.

Como se puso de manifiesto durante la jornada,
los paises balticos no solo fueron los primeros
europeos en recuperarse de la gran recesion (su PIB
comenz6 a crecer a finales de 2009), sino que
actualmente mantienen crecimientos de entre el 1 y
el 3%. También siguen siendo beneficiarios de
fondos de cohesion asignados para los afios 2014 a
2021 para el mayor desarrollo de sus infraestructuras
y de su sector energético.

Como coincidieron los tres diplomaticos, la si-
tuacion privilegiada como puerta de acceso a Escan-
dinavia y a la Uniéon Aduanera Euroasidtica (de
Rusia, Bielorrusia y Kazajistan), su seguridad juri-
dica, sus precios competitivos y la sencillez de sus
tramites burocraticos, han consolidado a estas tres
republicas como una plataforma logistica excep-
cional para el desarrollo de negocios.

STRIF
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Rasmus Lumi, Maria Paz Hurtado, Skaiste
Aniuliene, Argita Daudze y Fausto Martinez.

Arriba, Maria Paz Hurtado en un momento de la
inauguracion. Abajo, asistentes a este encuentro.
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Celebrada en El Qairo la MasterClass
“COMERCIALIZACIQN OFFLINE Y ONLINE
PARA EMPRESAS TURISTICAS DEL MASHREQ”

Esta iniciativa formativa, coordinada por la Camara de Malaga,
ha beneficiado a mas de veinte de jévenes del Mashreq.

A través de un proyecto liderado por la Camara de
Comercio de Malaga y que ha contado como socio con
The Confederation of Egyptian European Business
Associations (CEEBA), se ha desarollado la Mas-
terClass Tourclasss Mashreq, que ha tenido lugar, en
esta ocasion, en la ciudad egipcia de El Cairo,

Este proyecto ha sido desarrollado gracias al
programa EUROMED Invest, cofinanciado por la
Union Europea y ofrecia la oportunidad a 5 participan-
tes de Libano, 5 participantes de Jordania y unos 12 de
Egipto de beneficiarse de esta formacion.

El perfil de los asistentes ha sido variado, pero
principalmente han participado directores generales y
comerciales de agencias de viajes, hoteles, empresas
de transporte, etc., de Libano, Jordaniay Egipto.

En la intervencion inaugural, el Dr. Alaa Ezz,
Secretario General de la CEEBA, di6 la bienvenida y
explicé la importancia de los fondos europeos
a la hora de poder realizar este tipo de |
actividad; posteriormente, la Esther Martinez
Reyes, responsable del Area de Turismo de la
Céamara de Comercio de Malaga, comentd que
para la Camara de Comercio de Malaga es un
honor realizar este tipo de accion que permite
el intercambio de experiencias y conocimien-
tos entre las empresas de diferentes paises,
ademas de fomentar la colaboracién empre-
sarial. Ademas indic6é que la Camara de
Malaga ostenta la presidencia de la Asociacion
de Camaras de Comercio del Mediterraneo
ASCAME y que uno de sus objetivos es el |
apoyo al desarrollo de los principales sectores
productivos de los paises de laregion, como es
el caso del Turismo. Agradeci6 la colabo- |
racion de los socios asi como el apoyode laUE |
através del programa EUROMED Invest.

Por otro lado, M. Oussama Dahmani, Project
Manager de ANIMA INVESTMENT NETWORK,
hablé sobre el programa EUROMED Invest y las
posibilidades que esta brindando para apoyar el desar-
rollo y colaboracion en los paises del Mediterraneo.
Posteriormente, M. Samy Mahmud, presidente de la
Autoridad Egipcia del Turismo, explicé la relevancia
que para la economia egipcia tiene el sector turistico,
que representa el 11,5% del PIB, y la importancia que
para la Autoridad Egipcia de Turismo tiene la estra-
tegia online. Finalmente, Angel Gutierrez Hidalgo,
jefe de la Seccion Economica de la Delegacion EU en
Egipto destaco la importancia que el turismo tiene en
nuestros paises, y lo interesante que es conocer el caso
de una provincia donde el sector turis-tico tiene tanta
relevancia, como es Malaga.

A lo largo de los dos dias que ha durado la forma-
cion los participantes han tenido ocasion de ampliar los
conocimientos sobre comercializacion offline, con la
ponencia de Ivan Cortés, de la Camara de Comercio de
Malaga, comercializacion online con David Serrano,
de MKG 2.0, profundizando en la estrategia de marke-
ting online, las redes sociales seleccionadas por los
participantes, Facebook, Linkedin y Youtube, asi co-
mo e-mail marketing y Whatsapp; finalmente, han
podido escuchar a varias empresas locales que han
explicado sus experiencias en marketing online, pre-
sentandose finalmente el caso de éxito del Hotel Pyr
Marbella.

EUROMED Invest es un programa de tres afios
(2013-2016), cofinanciado al 80% por la Comision
Europea por un importe total de cinco millones de
euros y esta esta coordinado por la ANIMA Investment
Network, bajo el consorcio MedAlliance.
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Posibilidades de inversion y desarrollo entre

Comercio Exterior y Turismo

(Camara

\lélaga

Malaga y la Region de Tanger-Tetuan-Alhucemas

La Asociacion Empresarial Hispano-Marroqui
“Euroquia”, en colaboracion con varias administracio-
nes marroquies de la region Tanger-Tetuan-
Alhucemas, ha organizado un encuentro en la Cdmara
de Comercio de Malaga, en el que han participado
treinta y ocho personas, entre las que se encuentran los
presidentes de las Diputaciones de Tetuan, Chef-
chaouen y Larache; alcaldes y concejales de varias
ciudades de la citada region, asi como empresarios y
empresarias interesados en invertir en Malaga.

Este encuentro en la Camara de Comercio de
Maélaga, en el que han sido recibidos por la presidenta
de la Comision de Comercio Exterior de la misma,
Maria Paz Hurtado Cabrera, ha tenido como objetivo
fortalecer los lazos existentes a nivel institucional y
empresarial entre Malaga y Marruecos, aprovechando
el buen momento por el que pasan las relaciones
bilaterales entre los dos paises.

La numerosa delegacion marroqui ha estado
presidida por Mohamed El Melahi, diputado en el
Parlamento Nacional de Marruecos y alcalde de Oued
Laou, quien ha manifestado el interés por establecer
relaciones de alto nivel entre empresarios y represen-
tantes publicos de ambas regiones, deseando conocer
mas personalmente las posibilidades de inversion y
desarrollo existentes en ambos territorios, especial-
mente con la Camara de Comercio de Malaga, dada la
cons-tancia de proyectos y acciones en los que la
misma ha participado en Marruecos, desde misiones
comerciales, visitas a ferias, entre los que destaca el
Proyecto Turistico de Cooperacion en 2015 “Comer-
cializacion offline y online para empresas turisticas”
desarrollado por la Camara en Casablanca.

Igualmente, se ha expuesto que para este afio estan
previstas mas de diez acciones de promocion con

Marruecos por parte de otras Camaras espafiolas,
como las de Sevilla, Pais Vasco, Cataluna, Madrid,
Canarias o Alicante.

La Asociacion Empresarial Hispano-Marroqui
“Euroquia” tiene como finalidad dar respuesta a
muchas pequefias empresas y profesionales ante las
cuestiones que se les presentan en sus procesos de
interna-cionalizacion entre Espafia y Marruecos, de-
sarrollando proyectos de cardcter empresarial y pro-
yectos de cooperacion en base a su RSC entre
Andalucia y la Region Norte de Marruecos, creando
puentes de emprendimiento entre territorios y promo-
viendo acciones empresariales y de internaciona-
lizacion, ademds de impulsar y potenciar la co-
laboracion y cooperacion entre entidades publicas y
privadas.
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IFEMA organiza en la Camara de Malaga la
jornada “; Es la franquicia un negocio para mi?”

IFEMA en colaboracion con la Camara de
Comercio de Malaga organiz6 la jornada “Es la
franquicia un negocio parami”, desarrollada en la sede
cameral malaguefia, y en la que distintos profesionales
y especialistas de la franquicia ofrecieron algunas de
las claves de este modelo de negocio orientado a in-
versores y a todas aquellas personas que buscan nue-
vas oportunidades.

El acto fue inaugurado por el vicepresidente se-
gundo de la Camara de Comercio de Malaga, Juan
Cobalea Ruiz, pasando a intervenir a continuacion
Eduardo Abadia, gerente de la Asociacion Espafiola de
Franquiciadores (AEF), que abord6 temas especificos
sobre Emprendimiento y Franquicia, abordando
posteriormente diversos aspectos sobre los sistemas
de Franquicias, de sus definiciones, de sus principales
elementos y de latoma de decisiones.

A continuacion, Maria Valcarce, directora del

Saloén Internacional de la Franquicia “Expofrancicia”,
dio a conocer a los asistentes las novedades de la nueva
edicion de este Salon, que se organiza y desarrolla en
Feria de Madrid.
La jornada finalizo con un debate entre fran-
quiciadores y franquiciados, bajo el tema: “una expe-
riencia de éxito, NO+VELLO?”, en el que participaron
José Luis Ruiz, director nacional de Franquicias
NO+VELLO vy, Javier Alvarez, Franquiciado de
Franquicias NO+VELLO.

La franquicia en Andalucia

Durante 2015, Andalucia fue la cuarta Comunidad
Auténoma con mayor nimero de centrales y la sexta
que mas facturo. La facturacion de la franquicia en
Andalucia se elevdo a 866,1 millones de euros. El
nimero de redes centrales franquiciadoras estable-
cidas en Andalucia asciende a 137, lo que genera
12.726 empleos, segun informe de la patronal AEF,
Asociacion Espaiiola de Franquiciadores.
Lafranquiciaen Espaia

El informe “La Franquicia en Espafia 2016" de la
AEF refleja que el sistema de franquicias en nuestro
pais ha crecido en todas sus variables: nimero de
redes, de establecimientos, empleo generado y fac-
turacion. En este sentido, y respecto al nimero de
redes, la cifra se ha incrementado hasta las 1.232 al
finalizar 2015, es decir, 33 redes mas que en 2014, lo
que supone un aumento del 2,7%. En cuanto a la
facturacion al cierre del ejercicio 2015, el conjunto de
la franquicia facturdé un total de 26.482 millones de
euros en Espafia, lo que supone un incremento del
2,3% respecto a 2014. A su vez, el nimero de
establecimientos abiertos ha registrado un crecimiento
del 3%, al concluir 2015 esa cifra era de 65.810. Por su
parte, y en cuanto al empleo generado por la fran-
quicia, al cierre de 2015 habia 253.913 personas
trabajando en el conjunto del sistema, un crecimiento
del 2%.
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Organizada por la Camara en colaboracion
con la Facultad de Ciencias Econémicas

Conferencia del Dr. Felipe Serrano Pérez:
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“La financiarizacion de las empresas en la UE”

La Camara continia la colaboraciéon con la
Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales de
la UMA, con la organizacién de una conferencia titu-
lada: “La financiarizacion de las empresas en la UE”,
impartida por el profesor Felipe Serrano, de la Univer-
sidad del Pais Vasco. El conferenciante se refirio al fe-
némeno de las empresas con cierta dimension que
desarrollan una actividad financiera junto con la que
constituye el nucleo tradicional de su negocio. En esta
conferencia se expusieron los resultados de un trabajo
de investigacion que se realiza para la UE, dentro del
programa de: “Financialisation, Economy, Society,
Sustainable Development”, y del que forma parte el
conferenciante.

Entre las conclusiones del mismo se ve que la rela-
cion causa efecto entre desarrollo del crédito y creci-
miento econdmico, se da en un periodo temprano (anos
70 a 90) en la UE, cuando la empresa no tenia acceso
directo a mercados de capitales y estos no tenian la
dimension que alcanzan luego; en este periodo es muy
importante la existencia de un sistema bancario, muy
relacionado con la actividad productiva local, para
financiar la empresa y el crecimiento de la economia.
Esto se dio en Alemania, con los bancos locales vincu-
lados a las empresas medianas industriales; en Francia,
con bancos cooperativos que fueron aumentando de
tamafio mediante procesos de fusion entre ellos y
creacion de bancos comunes; y en Espafia con las
cooperativas de crédito, pero sobre todo con las cajas
de ahorros, muy vinculadas al territorio donde ope-
raban.

Posteriormente, las grandes empresas, capturan
recursos mediante la compraventa de paquetes de
acciones, y empiezan a financiarse recurriendo direc-
tamente a emitir deuda en el mercado. De esta manera,
se abre una brecha entre las empresas de cierta
dimension que pueden financiarse mediante amplia-
ciones de capital y deuda no bancaria, y las empresas
de menor tamaiio que dependen fundamentalmente de
la financiacion bancaria. De hecho, las empresas
grandes encuentran una forma de negocio en la acti-
vidad financiera, mediante la recompra de acciones
que hacen subir el precio de las mismas; con la politica
de dividendos, que mantiene también al menos a corto
plazo el valor de la accion; y también participan en
operaciones puramente financieras con derivados y
materias primas. Todo ello lleva a que la empresa no
financiera, se hace “financiera” en alguna medida, de
aqui el titulo de la conferencia. En algunos casos la
reduccion en las inversiones y el excesivo endeu-
damiento llevan a las empresas a situaciones dificiles
cuando aparecen problemas de demanda en los
mercados de productos, y falta liquidez en los
financieros.

El Dr. Felipe Serrano Pérez, es profesor de
Economia en la Universidad del Pais Vasco.

Las lecturas que pueden hacerse a partir de esta
interesante conferencia son varias. Una de ellas es que
la caida observada reciente en la demanda de crédito
puede ser el resultado de cambios en la actividad
financiera de las empresas, mas que un proceso de
reduccion de crédito. También hay que tener en cuenta
formas de financiacion diferenciadas dentro de la UE,
y paises donde la dependencia de las empresas
respecto al crédito bancario es mayor, como ocurre en
Espaiia. Sin embargo, la situacion de las pequeiias y
medianas empresas debe distinguirse de esta ten-
dencia, pues si bien no hay una fuerte demanda de
crédito para invertir, sigue habiéndola para financiar
stocks, pagar a proveedores, y hacer frente a las
oscilaciones de la demanda. Asi pues, puede decirse
que el crédito que sirvié hace décadas para impulsar el
crecimiento de las empresas, no es actualmente tan
relevante para las grandes empresas; pero sigue sién-
dolo para financiar a las pequefias y medianas; de aqui
la necesidad de distinguir entre empresas, sectores y
territorios dentro de la Union Europea, para entender
las situacion y posibles dificultades de la financiacion
de nuestras empresas.

Ala conferencia, celebrada en el Aula Magna de la
Facultad, asisti6 un numerosisimo publico, principa-
Imente estudiantes, y también profesores y profesio-
nales de la empresa interesados en el tema. La Camara
quiere con estas actividades complementar su acti-
vidad de prestar servicios a las empresas de la prov-
incia, con la difusion del conocimiento para los mas
jovenes en temas actuales de interés, fomentando entre
ellos el espiritu empresarial.



12 (Camara

Malaga

Andrés Garcia Maldonado presenté
su Ultimo libro “Pregones”

El pasado dia 21 de abril, el salon de actos de la Camara acogi6 la presentacion del libro “Pregones”, del que es autor Andrés
Garcia Maldonado, secretario general de la institucion cameral malagueiia, quien estuvo acompanado por el alcalde de Malaga,
Francisco de la Torre Prados; el vicepresidente primero de la Camara, Rafael Garcia Padilla; del conocido periodista y locutor
Gonzalo Fausto Garcia Morillas, que ademas ha prologado esta edicion, y del presidente del Liceo de Malaga, Rafael Jesus Lopez
Espinosa.

Este libro, editado por el Liceo de Mélaga forma parte de una serie de actos organizados con motivo del Dia del Libro, y recoge
una cuidada seleccion de pregones que Andrés Garcia Maldonado ha escrito y pronunciado desde 1966 hasta la actualidad.
Precisamente, es en ese afo, 1966, cuando cre6 el Festival de la Cancion de Alhama de Granada y puso en marcha la publicacion “La
Comarca”, todo ello, con apenas 18 afios. Desde entonces, han sido bastante mas de cien los pregones pronunciados por multitud de
poblaciones.

Andrés Garcia Maldonado, periodista y abogado, fue el presidente mas joven que tuvo el Liceo de Malaga (1974-79),
ostentando ahora la Presidencia de Honor del Liceo, asi como, entre otras entidades, la de la Asociacion de la Prensa y Colegio de
Periodistas de Malaga; es académico correspondiente de las Reales Academias de Bellas Artes de Malaga y Granada y presidente y
vicepresidente de otras entidades malaguefias y granadinas relacionadas con la cultura.

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion
de la Provincia de Malaga

C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar
29015 Malaga

L\ K1 "Fax 552 2295 94
ax:
a aga e-mail: gprensa@camaramalaga.com

www.camaramalaga.com

Deposito Legal: MA-1504-98
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