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Analisis de las perspectivas de la
gestion del talento en las organizaciones

El pasado dia 21 de septiembre, tuvo lugar la
celebracion del III Foro Talento y Empresa,
organizado por la Confederacion de Empresarios de
Malaga (CEM), en colaboracién con la Camara de
Comercio, Industria, Servicios y Navegacion de la
Provincia de Malaga.

El Foro, que en esta ocasion se celebro bajo el titulo
"Presente y Futuro de la Gestion del Talento", tuvo
como objetivo general abordar temas de actualidad
para el tejido productivo malaguefio en el ambito de los
Recursos Humanos, partiendo de la estrecha relacion
que existe entre las politicas de capital humano y el
buen funcionamiento de las empresas.

Javier Gonzalez de Lara, presidente de CEM y
CEA, efectu6 la presentacion del acto, junto con
Jerénimo Pérez Casero, presidente de la Camara de
Comercio malaguefia.

En su intervencion, el presidente de CEM indicod
que el entorno actual, global y dinamico, sitia a las
organizaciones ante la necesidad de mejorar
constantemente su capacidad de adaptacion y la
flexibilidad de todos sus recursos, procesos y
estrategias. Este aspecto, unido a las nuevas
tecnologias y la consecuente transformacion digital,
plantea multiples retos desde todas las areas, pero muy
especialmente desde el ambito de los Recursos
Humanos.

Ademas, dadas las elevadas cifras de paro que atn
se registran en nuestro entorno, las cuestiones que

afectan al empleo resultan de especial relevancia, dada
la necesidad de identificar e implementar aquellas
medidas que coadyuven a fomentar la empleabilidad y
generar puestos de trabajo.

Por su parte, Jerébnimo Pérez, destacd la
importancia de cooperar conjuntamente en iniciativas
que fomenten actividades que conllevan un beneficio
para nuestras empresas, ofreciendo conocimientos y
experiencias utiles, como el caso de esta jornada, que,
indicd, para el dia a dia de la gestion empresarial, son
esenciales, ya que es esencial ser capaz de adaptarse,
de innovar, de motivarse y motivar, por lo que es
prioritario mantener un nivel de formacion y puesta al
dia, que permita obtener las habilidades y
competencias necesarias en todos los terrenos y, muy
especialmente en lo que tiene que ver con los recursos
humanos.

Por ello, para tratar estas cuestiones, en cada una
de las sesiones celebradas en el Foro Talento y
Empresa, se ha contado con la presencia de expertos de
empresas de reconocido prestigio.

En esta ocasion el ponente invitado fue Daniel
Ruiz Sotillo, director de Personas&Talento de la
empresa BQ y profesional ligado al negocio y a la
tecnologia durante toda su trayectoria profesional.

Latercera sesion del Foro Talento y Empresa contod
con una nutrida asistencia de empresarios y
profesionales de la gestion de personal de la provincia
de Mélaga.



Durante cuatro dias, representantes de las Camaras
de Comercio de Iberoamérica se han reunido Lisboa
(Portugal), para analizar las perspectivas de América
Latina en las relaciones comerciales y las dindmicas
econdmicas con Europa y la comunidad de paises de
lengua portuguesa, en el marco de la XVL Asamblea
General de AICO (Asociacion Iberoamericana de
Camaras de Comercio, Industria y Servicios).

El pais luso ha sido anfitrién de esta importante
reunion de las Camaras de Comercio y gremios empre-
sariales de Iberoamérica, quienes, atraidos por el creci-
miento de su economia, superior a lamedia de la Union
Europea, buscan identificar oportunidades comer-
ciales y de inversion, ademas de propiciar que la region
como plataforma de acceso al mercado europeo, en
contravia a la dindmica proteccionista de las relaciones
internacionales actuales.

“El comercio y la integracion han sido fundamen-
tales para el desarrollo de las naciones y para satisfacer
las necesidades de sus habitantes, ademas de ser una
fuente fundamental de conocimiento y desarrollo cul-
tural. En este marco, buscamos profundizar nuestra
agenda de integracion, con el reto de impulsar los
negocios entre los empresarios de ambos lados del
Atlantico, lo cual es fundamental promover en mo-
mentos en que la incertidumbre por los sesgos
proteccionistas se cierne sobre el mundo”, afirmé el
presidente de AICO, el colombiano Julian Dominguez
Rivera, quien insisti6 con optimismo por un incre-
mento en la relacion comercial de las naciones par-
ticipantes mediante la identificacion de la oferta, las
ventajas y especialidades productivas de cada uno,
apalancado en factores comunes como la lengua y la
cultura.

La agenda del evento, que se llevo a cabo en el
Centro de Congresos de Lisboa y en la sede de la Aso-
ciacién Industrial Portuguesa, girdé en torno a las
oportunidades de una mayor integracion, los desafios
del e-commerce y se discutieron los modelos de desa-
rrollo con el que importantes destinos mundiales po-
tencian su sector de turismo y negocios internacio-
nales.

Dentro del extenso programa previsto, el presi-
dente de la Camara de Comercio de Malaga, Jeronimo
Pérez Casero, particip6 representando a la Asociacion
de Camaras de Comercio del Mediterraneo
(ASCAME) en el panel titulado “Buenas practicas en
las entidades camerales: ética empresarial, contrata-
cion y buen gobierno corporativo”, que mostr6 las
experienciasy lecciones aprendidas por las camaras de
diferentes latitudes en torno a estos temas, haciendo
especial énfasis en lo que cada entidad ha considerado
y adoptado como buenas practicas, interviniendo tam-
bién el secretario general de la Camara de Comercio de
Espafia, Adolfo Diaz-Ambrona; el presidente de la

Camara de Comercio de México, Nathan Poplawsky, y
la presidenta de la Camara de Comercio de Bogota,
Monica de Greiff.

En su intervencion, Jeronimo Perez, puso en evi-
dencia que “si queremos una sociedad cada dia mas
justa, igualitaria y que sea capaz de impulsar proyectos
sostenibles que generen riqueza y bienestar para las
personas, hemos de ser capaces de poner de relieve la
importancia de estas practicas, por ser temas espe-
cialmente sensibles para el desarrollo de una sociedad
globalizada y moderna. Principios y valores que deben
ser insertados dentro de unas reglas de juego que
fomenten el desarrollo econémico y productivo™.

Asimismo, destacé como la sensibilizacion que
ASCAME tiene en este sentido, la ha llevado a crear
recientemente una Comision denominada ““Valores de
Integridad y Etica Empresarial”, que se ha propuesto
potenciar a través de esta extensa organizacion, un
codigo de buenas practicas empresariales, con pautas
de comportamiento que recojan el espiritu comin que
distingue a las Camaras de Comercio y se convierta en
uno de los valores mas importantes que puedan imple-
mentar las empresas en sus estrategias empresariales,
al mismo tiempo que solicitar la atencion del resto de
agentes sociales como gobiernos o administraciones
publicas para llevarlas a la practica de una forma inte-
gray responsable.

La Asociacion Iberoamericana de Camaras de Co-
mercio, Industria y Servicios retine a 70 Camaras de
Comercio de 23 paises (Espana, Portugal, Andorra,
Argentina, Brasil, Chile, Costa Rica, El Salvador, Es-
tados Unidos, Guatemala, Honduras, México, Nicara-
gua, Panamad, Paraguay, Puerto Rico, Republica Do-
minicana, Uruguay, Bolivia, Colombia, Ecuador, Perta
y Venezuela), con el fin de incrementar las opciones de
negocio entre sus sectores productivos y generar ma-
yor inversion y empleo.

XVL Asamblea General de AICO en Lishoa

Promocion del incremento de la relacion comercial de las
naciones participantes mediante la identificacion de la oferta,
las ventajas y las especialidades productivas.

(]

Un momento de la invervencion de Jeronimo Pérez, junto a
Adolfo Diaz-Ambrona, Nathan Poplawsky y Ménica De Greiff.
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Comprender los tramites aduaneros
y optimizar las gestiones

Organizada por la Camara de
Comercio de Malaga, dentro de su Plan
Internacional de Promocion que cuenta
con financiacion de fondos FEDER, el
pasado dia 10 de octubre se desarrollo una
jornada titulada “Comprender los tramites
aduaneros u optimizar tus gestiones”, de la
que fue ponente el prestigioso experto,
Pedro Angel Flores Villarejo, siendo pre-
sentado por el responsable del Departa-
mento de Comercio Exterior y Turismo de
la Camara, Juan José Rios Megino.

Pedro Angel Flores Villarejo, que
cuenta con una gran experiencia y trayec-
toria profesional, ha sido responsable de la
Seccion de Exportacion de la Aduana de
Algeciras e interventor de las Areas Exen-
tas de la Aduana de Sevilla. Ademas, fue
jefe de la Dependencia de Aduanas de
Cordoba. En la actualidad, pertenece al
Area de Coordinacion de Aduanas e Impuestos
Especiales de Andalucia, esta acreditado por la Orga-
nizacion Mundial de Aduanas como Experto Inter-
nacional y es especialista espafiol en el marco OTAN.
Tiene igualmente una dilatada experiencia como
docente, participando en mas de doscientos cursos y
seminarios, profesor titular en cinco masteres, asi
como autor de tres libros del ambito aduanero.

Durante su intervencion, Pedro Angel Flores, hizo
hincapié en la importancia que tiene para las empresas
tener un conocimiento de los regimenes aduaneros,
pues es esencial, por un lado, para agilizar los procesos

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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y tramites que han de seguir, ayudando con ello, de
otra parte, a que posibilitar una reduccion de los costes
que estos suponen para las empresas.

Comenzo6 con una presentacion del acuerdo de
facilitacion del comercio y una exposicion sobre la
Aduana del siglo XXI. A continuacion, expuso de
forma detallada la forma de enfrentarse a la diversidad
de tramites aduaneros y como optimizar las gestiones,
ofreciendo para ello una explicacion de varios temas,
como el nuevo procedimiento administrativo/adua-
nero; del Operador Econdomico Autorizado (OEA),
como figura clave en la aduana moderna.

En cuanto a las mercancias
en si, continu6 detallando el ori-
gen, valor y clasificacion de las
mismas, asi como su la entrada
en la Unién Europea, para pasar
a exponer aspectos sobre las
- simplificaciones aduaneras, la
deuda aduanera y las garantias
existentes.

Por tltimo, Pedro Angel
Flores comento diversas claves
para que las empresas exporta-
doras pudieran maximizar las
operaciones aduaneras con la
utilizacion de los propios regi-
menes aduaneros, asi como una
explicacion del funcionamiento
del IVA en el comercio inter-
nacional.

Una manera de hacer Europa
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Misidn turistica de empresas
malaguenas en Nueva York

La Camara de Comercio de Malaga arrancé el
ultimo cuatrimestre del afilo con una Misiéon Comercial
del sector Turismo a Estados Unidos, enmarcada
dentro de su Plan Internacional de Promocion 2018,
visitando la ciudad de Nueva York.

Cuatro empresas malaguefias han participado en
esta accion, concretamente: MYOKO DMC, HOTEL
RITUAL, GALEOTATOURISM y PARADISEA LA
CARTE, que cuentan con cofinanciacién del Fondo
Europeo de Desarrollo Regional (FEDER).

Las empresas tuvieron muy buena acogida en las
reuniones mantenidas con empresas americanas, y s
que Malaga tiene muchos de los atractivos que buscan:
buenas conexiones, buen clima, buena comida y una
oferta turistica muy amplia y variada.

Durante la misién comercial las empresas tuvieron
la oportunidad de reunirse con el recién incorporado
nuevo consejero de Turismo de la Oficina de Tures-
pafia en Nueva York, José Manuel de Juan Gonzalez,
quien en una presentacion mostro con cifras la impor-
tancia de los destinos, Espafia, Andalucia y Malaga
paralos estadounidenses.

Estados Unidos continua siendo uno
de los mercados emisores que mas crece.
En el mes de julio visitaron Espaiia
357.177 turistas estadounidenses, un
12,7% mas que en julio de 2017, mien-
tras que, en el acumulado de llegadas,
EEUU esta creciendo un 11,4% en los
siete primeros meses del afio (1.734.013
turistas). En el caso de Malaga el acu-
mulado de turistas es un 14% mayor
(119.620 turistas).

Respecto al gasto turistico proceden-
te de EEUU, en el mes de julio se
superaron los 648 millones de euros, un
9,9% mas que en julio de 2017, mientras
que, en el acumulado, EEUU crece un
10,5% (3.084 millones de euros) segun
los ultimos datos de Turespaiia.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional Una manera de hacer Europa
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Comercio Exterior y Turismo

Promocién malaguena en la
Feria IFTM Top Resa de Paris

La Camara de Comercio de Malaga dentro de su
Plan Internacional de Promocion, continuando con sus
acciones dirigidas al sector turismo, ha organizado una
visita a feria IFTM Top Resa 2018 que se ha celebrado
en Paris entre el 25 al 28 de septiembre.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Si tienes
te ayuda

Yo hago de mi pasion

mi trabajo.

#QuieroSerMiPropialefa

El evento, de caracter profesional, ha acogido este
afio la cuarenta edicion de una feria referente para el
mercado francés, ya que retine a mas de ciento sesenta
paises con una afluencia de mas de treinta mil par-
ticipantes. Lo que convierte a esta feria en una gran
oportunidad para que las empresas malagueias efec-
tuen una promocion directa de nuestra provincia como
destino.

Han participado siete empresas malaguefias en esta
accion promocional, que ha contado con financiacion
del Fondo Europeo de Desarrollo Regional, en con-
creto: Melia Costa del Sol, Hoteles Sol Don, Myoko
DMC, Monarque Hoteles, Tritravel Incoming, Hotel
Pyr Marbella e Insur Travel.

Elmercado galo se sitia a nivel nacional, andaluz y
de la provincia de Malaga en el podium de principales
mercados, siendo el tercer emisor extranjero por detras
de Reino Unido y Alemania.

Los principales factores de eleccion de un destino
internacional para los turistas son: descubrimiento de
culturas, precio y clima y, en este sentido, la provincia
de Malaga destaca especialmente al contar con todos
ellos. De ahi, que los franceses consideren a Espaiia
como su destino preferido para vacaciones en familia,
debido a que ofrece servicios e infraestructuras cuali-
tativos, amplia diversidad de actividades en destino y
precios asequibles.

Una manera de hacer Europa
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Informate en: www.camaramalaga.com

Programa de Apoyo Empresarial a las Mujeres (PAEM)

PAEM es un programa que pretende sensibilizar a las mujeres y su entorno sobre las posibilidades que ofrece el autoempleoy la
actividad empresarial. Es un instrumento eficaz para la creacién y consolidacién de empresas lideradas por mujeres.

UNION EUROPEA
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Mision de la Camara a la Feria
Global Gaming Expo de Las Vegas (EEUU)

Organizada por la Camara de Comercio de
Malaga, se ha llevado a cabo una misiéon comercial que
ha participado en la Feria Global Gaming Expo de Las
Vegas en Estados Unidos.

Esta accion promocional, que se enmarca dentro
del Plan Internacional de Promocién 2018, financiado
por Fondos Europeos de Desarrollo Regional, ha con-
tado con la participacion de cinco empresas: Vid
Distribuciones, S.L.; Vid Investments 2016, S.L.;
Synot Gaming Spain, S.L.; Vision Innovation Diver-
sion, S.L. y ElRincon Chevere, S.L.

El objetivo de las citadas empresas era el de
analizar las ultimas tendencias del mercado y man-
tener un contacto directo con los principales compe-
tidores y proveedores.

En este sentido, han valorado muy positivamente
estar presente en esta Feria porque ello les permite
mantenerse a la ultima en cuanto a novedades del sec-
tor y también destacan este evento como un lugar
excelente para el intercambio de informacion con
otros profesionales claves de este &mbito.

La Global Gaming Expo (G2E), presentado por la
American Gaming Association (AGA) y organizado

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

por Reed Exhibitions, es el encuentro mas grande de
profesionales del juego en América del Norte. Aqui se
presentan los ultimos desarrollos en tecnologia de
juegos y todo lo que un casino necesita para su puesta
en marcha, desde el mobiliario hasta las pantallas
digitales mas novedosas.

Una manera de hacer Europa
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AMBULANTE
=ANDALUCIA

La Camara Oficial de Comercio, Industria,
Servicios y Navegacion de la Provincia de Malaga en
el marco del “Programa de Apoyo al Comercio Ambu-
lante en Andalucia” en aplicacion de las lineas estraté-
gicas de actuacion del Plan de Activacion del Comer-
cio Ambulante aprobado por la Consejeria mediante
Orden de 23 de enero de 2015, y en el marco del
Convenio Especifico firmado con el Consejo Andaluz
de Camaras y la Consejeria, va a ejecutar una serie de
acciones de Dinamizacion del Comercio Ambulante
en el ambito de su demarcacion.

Laactividad comercial tiene en Andalucia una gran
importancia y supone el 10,8% del PIB regional. Casi
el 30% de las empresas de la comunidad (27,5%) per-
tenece a este sector, muy implantado en todo el territo-
rio y en el que destacan las firmas dedicadas al comer-
cio minorista (el 67,2% del total de las comerciales).

En este marco es de especial atencion la venta am-
bulante, sector de gran importancia dentro de la activi-
dad comercial andaluza, generadora de empleo y cohe-
sion social, asi como dinamizadora de la economia.
Actualmente, la importancia de la venta ambulante en
la estructura economicay social, tanto de Espafia como
de la Union Europea, es indudable. En el caso de Anda-
lucia, segtin los ultimos datos de censo elaborados por
la Consejeria de Empleo, Empresa y Comercio, se ce-
lebran aproximadamente 900 mercadillos ambulantes
cadaafio.

En este contexto, las proximas Actuaciones de
Dinamizacion del Comercio Ambulante que se van a

A
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desarrollar seran en los siguientes municipios de la
provincia de Malaga: Almogia, Alora, Vélez-Malaga,
Cartamay Nerja

Larealidad del Comercio Ambulante hace necesa-
rio que el comercio ambulante no viva de espaldas a
los avances que les pueden ayudar a ser mas competi-
tivos y convierte en imperiosa la incorporacion de las
nuevas tecnologias a un sector donde, una importante
parte de los comerciantes carece de capacitacion.

La Formacion, que se impartira en el mes de no-
viembre de 2018, constara de dos partes diferenciadas
pero intercomunicadas: La primera estara dirigida a
sensibilizar e iniciar en el uso de las nuevas tecnolo-
gias a los comerciantes ambulantes y la segunda pro-
fundizara en materias de especial interés para el sector.

Atendiendo a las necesidades de los comerciantes
y a su poca disponibilidad de tiempo, la formacion se
ha estudiado y disefiado de forma que puedan alcanzar
una completa cualificacion en el menor plazo posible.
Para ello se contara con expertos que impartiran un
amplio abanico de materias planteado de manera que
los asistentes salgan con el conocimiento suficiente
que les permita acceder a otra formacién complemen-
taria realizada a través de talleres online, disponibles
en un portal de comercio ambulante a disposicion de
los interesados.

Para mayor informacion pueden consultar la Web
de la Camara de Comercio de Malaga:

www.camaramalaga.com

amaras

Andalucia
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El comercio es un sector estratégicamente muy
importante, supone el 12,0% del PIB total de la
economia espaiiola. El comercio minorista en con-
creto constituye por si solo el 5,0% del PIB total. Las
458.169 empresas del comercio minorista suponen el
14,0% del total de empresas de la economia espafiola
segun los ultimos datos del Directorio Central de
Empresas (DIRCE) a 1 de enero de 2017. Respecto ala
tipologia de las empresas del comercio minorista
atendiendo unicamente al estrato de asalariados, en
enero de 2017, un 50,74% de las empresas no presenta
asalariados (232.472); un 47,69% son microempresas
entre 1y 9 asalariados; un 1,35% son pequefias empre-
sas entre 10 y 49 asalariados. Los 573.676 estableci-
mientos del comercio minorista representan el 15,5%
del total de establecimientos.

Entre los principales objetivos de las Camaras de
Comercio estan la creacion de empresas y el apoyo al
emprendedor, la expansion y el crecimiento empresa-
rial, el impulso a la competitividad empresarial y la
generacion de servicios de asistencia, asesoramiento e
informacioén. Destacan aquellos servicios que se pres-
tan al comercio, a través de servicios especializados en
los que se integra personal técnico cualificado, cuya
experiencia ha permitido la ejecucion de distintas
acciones dirigidas a promover la innovacion y el au-
mento de competitividad entre las pymes del sector.

En esta area se han desarrollado, mediante la apli-
cacion de diferentes metodologias, programas de diag-
nostico de los puntos de venta, el impulso a la creacion
de nuevas empresas, la difusion de las nuevas tecno-
logias, la dinamizaciéon y promocioén comercial de
espacios urbanos, la creacion de estructuras profesio-
nales en centros urbanos, la capacitacion de los empre-
sarios y empleados del sector y el incremento de la
calidad en el servicio de atencion al cliente.

Entre las actuaciones a llevar a cabo por la Camara
Oficial de Comercio de Malaga en el marco del Pro-
grama de Comercio Minorista 2018, podemos desta-
car las siguientes:

Actividades divulgativas y de innovacion

La capacitacion y la innovacion son unos de los
pilares fundamentales en la mejora de la competi-
tividad y eficiencia del pequefio comercio. La genera-
cion de un empleo de calidad, profesional y competiti-
vo es posible si se dota al empresario y al empleado del
comercio de los conocimientos y las habilidades nece-
sarias y adaptadas a las necesidades del mercado. Para
ello realizaremos 3 talleres cuyos objetivos seran la de

UNION EUROPEA
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Apoyo de la Camara al
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minorista

incentivar y mejorar la capacidad de las pymes comer-
ciales en diferentes areas o materias estratégicas:
comercio electronico, marketing digital, lineas de ayu-
da para la innovacion y digitalizacion del comercio,
turismo de compras, nuevos habitos de consumo y
nuevas oportunidades de negocio, técnicas de venta y
jornadas demostrativas de experiencias innovadoras.

Dinamizacion de las ventas en Zonas Comerciales

Desarrollo de acciones promocionales innovado-
ras dirigidas a incentivar el consumo y las ventas en los
diferentes subsectores de actividad, en los ejes comer-
ciales, en los centros comerciales abiertos, en los mer-
cados municipales con especial incidencia en visitan-
tes y turistas y en campanas de promocion de ventas en
el pequefio comercio con eventos orientados a promo-
ver sus valores en fechas sefialadas de interés comer-
cial. Estas actuaciones se llevaran a cabo en colabor-
acion con las asociaciones mas representativas de
interés para el sector o areas comerciales correspon-
dientes.

Talleres Visual Retail

El proyecto Visual Retail, consiste en rutas a pie de
calle, guiadas por expertos en escaparatismo comer-
cial que analizardn de forma practica los escaparates
mas relevantes del comercio local de la ciudad de
Malaga.

[&=~=-- Camara (Camara
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Marbella entre los 12 Proyectos
Singulares elegidos para 2018

Mas de 2.100 comercios se beneficiaran de las ayudas
para la modernizacion comercial en zonas turisticas

La Camara de Espana, a través de FEDER y el Ministerio

de Industria, Comercio y Turismo aportaran mas de
882.000 euros a los 12 proyectos seleccionados.

La Camara de Comercio de Espana, a través del
Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) y el
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo aportaran
ayudas por valor de mas de 882.0000 euros a 12 pro-
yectos que han sido seleccionados para la moderniza-
cion comercial en Zonas de Gran Afluencia Turistica.
A la convocatoria publica de 2018 han concurrido 22
proyectos.

Las actuaciones generaran una inversion inducida
de 1,15 millones de euros y beneficiaran directamente
a 2.110 comercios de seis Comunidades Autonomas:
Andalucia, Castilla-La Mancha, Canarias, Cataluna,
Comunidad Valenciana y Galicia.

El objetivo del programa “Actuaciones Singulares
en Areas Comerciales de Zonas de Gran Afluencia Tu-
ristica o municipios en régimen de libertad de apertu-
ra” es apoyar proyectos destinados a la modernizacion
y revitalizacion comercial de areas con una elevada
concentracion de actividades comerciales minoristas o
de equipamientos comerciales singulares, que tengan
como finalidad la dinamizacion del comercio, la me-
jora del atractivo turistico, la innovacion y la mejora
del entorno.

El programa se enmarca dentro del Plan Integral de
Apoyo al Comercio Minorista que desarrollan conjun-
tamente la Camara de Espana y la Secretaria de Estado
de Comercio y se articula a través de convocatoria pu-
blicay sus beneficiarios son los Ayuntamientos.

En 2018 se han aprobado la realizacion de las si-
guientes actuaciones:

Andalucia

Recibira un total de 591.900 euros de ayuda, con
una inversion total que asciende a 739.879 euros. Los
proyectos seleccionados han sido:

-Lepe: Modernizacion del comercio ambulante en
laplaza de las Carabelas.

-Marbella: Mejora de la eficiencia energética de
los sistemas de iluminacion y de frio industrial de los
mercados.
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municipales-Monachil-Sierra Nevada. Shopping
paratod@s (campaiia).

-Roquetas de Mar: “Comercio y Turismo en el
urba” (campaia).

-Sevilla: Renovacion de instalacion de alumbrado
publico de las calles Sierpes, Cuna, Cerrajeria y Rioja.

-Sevilla: Modernizacion Mercados Arenal, Feria y
Encarnacion.

-Vera: Senalizacion comercial y turistica.

Castilla-La Mancha

Recibira ayudas por valor de 44.000 euros y la
inversion total sera de 55.000 euros.

-Toledo: Mejora de la sefialética comercial y turis-
ticaen el casco historico.

Canarias

Las ayudas ascienden a 114.073 euros y la inver-
sion total es de 134.2014 euros.

-Santiago Teide: “Smart Teide”, innovacion y mo-
dernizacion comercial de las areas turisticas de Santia-
go del Teide.

Catalufia

Recibe en ayudas 30.483 euros y la inversion es de
60.967 euros.

-Platja d"Aro: plataforma de informacion comer-
cial y mejora del alumbrado.

Comunidad Valenciana:

Las ayudas ascienden a 48.385 euros con una
inversion total de 96.771 euros.

-Benidorm: implantacion de puntos tecnologicos y
control de accesos en el paseo de la carretera.

Galicia:

Recibe ayudas por un valor de 53.510 euros y las
inversiones seran de 66.887 euros.

-O Grove: mejora de la iluminacién e instalacion
de wifi en varias calles.

amara

de Comercio de Espana
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Red de Viveros de Empresas

¢, Quieres crear una empresa o ya la tienes y quieres
disfrutar de unas modernas instalaciones a bajo coste?

La Camara Oficial de Comercio, Industria,
Servicios y Navegacion de la Provincia de Malaga
pone a disposicion de los emprendedores un espacio
singular para favorecer el nacimiento, arranque y
consolidacion de nuevas actividades empresariales.

Nuestros Viveros de Empresas cuentan con la
financiacion de la Unién Europea mediante fondos
FEDER, gestionados por la Fundacion INCYDE (Ins-
tituto Cameral para la Creacion y Desarrollo de

Empresas).

Vivero
Edificio

Parque Comercial
“Malaga Nostrum”
C/ Jaén, 9 - Malaga

Nuestros Viveros ofrecen despachos equipados
conmobiliario y los sistemas de comunicacion necesa-
rios para comenzar a ser empresarios desde el primer
dia. Ademas, una serie de instalaciones y servicios co-
munes y el soporte técnico y profesional de la propia
Camara, constituyen un medio idéneo, en condiciones
de precio y servicios, para que las iniciativas empre-
sariales instaladas, puedan acometer su plan de em-
presas y, tras un tiempo de rodaje y puesta a punto,
estén en situacion de competir en el mercado.

= Vivero
~ San Pedro
Alcantara

Poligono Industrial
San Pedro Alcantara

“Galia Center”

C/ Helsinki, 15 - Marbella

Camaras

Fundaciéon INCYDE

UNION EUROPEA

amara

Fondo Social Europeo Malaga

El FSE invierte en tu futuro
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Ya estamos en el ultimo trimestre del
afio, un afio, por ciento, bastante movido
econémicamente hablando, tanto dentro
como fuera de nuestras fronteras. Circuns-
tancias diversas han provocado vaivenes
en la economia a todos los niveles, interna-
cional, nacional y, por supuesto, también
han afectado a la economia provincial
malaguenay a subalanza comercial.

Las situaciones vividas y las que esta-
mos atravesando, que no son pocas ni de
poca importancia, como el endurecimiento
de las relaciones comerciales y politica
arancelaria de Estados Unidos, la respuesta de China 'y
la repercusion en los mercados asiaticos; la incerti-
dumbre que provoca el Brexit, sea duro o suave, 0 a
nivel interno espaiol, con la actual situacion politica,
la inestabilidad en Catalufia, o la ralentizacion del
turismo, hacen que la dinamica alcista de estos tltimos
afios se haya frenado.

Si volvemos por un momento a 2017 y recordamos
los resultados del estudio de Perspectivas Empresa-
riales para Espafia y Europa, -estudio que realizan
todos los afios las Camaras a miles de empresas para
Eurocamaras-, podemos comprobar que la confianza
empresarial espafiola y, particularmente la andaluza
para 2018, era positiva, aunque se preveia un menor
dinamismo en el avance del PIB debido a determinadas
incertidumbres, tanto internas como externas, y al
agotamiento paulatino de ciertos estimulos a la acti-
vidad productiva, situacion que parece haberse confir-
mado a estas alturas del presente afio.

A través de los datos que arrojaron las encuestas
realizadas en 2017, la percepcion de las empresas
andaluzas y, con ello de las malaguefias, reflejaba que
nuestro crecimiento en 2018 iba a estar basado en
buena medida en el sector exterior, segun las favora-
bles expectativas dadas en materia de exportacion.

Volviendo a la actualidad, podemos observar, por
los ultimos datos que nos ofrece ICEX, que de enero a
julio del presente afio las exportaciones de la provincia
de Mélaga han ascendido a 1.219,2 millones de euros,
reflejando una disminucién de un -8,61% con respecto

(Camara

Malaga

Nuestras PYMES, presente y
futuro en el comercio exterior

al mismo periodo de 2017, al igual que ha ocurrido con
las importaciones, que también han descendido un -
5,84%, situandose en los 1.179,3 millones de euros
hasta julio.

Pero, creo que el mensaje que hemos de trasladar
es que, a pesar de las circunstancias, seguimos por
buen camino. Se nos plantea una nueva situacion y he-
mos de seguir animando a nuestras empresas a no cejar
en el empeiio de internacionalizarse. Curiosamente, en
el periodo de enero a julio de 2018 ya son 3.046 em-
presas malaguefas las que han realizado alguna ex-
portacion, un 7,1% mas que el afio anterior, mientras
que las exportadoras regulares han sido hasta el mo-
mento 866, un 1,4% mas hasta julio, lo que nos indica
que la internacionalizaciéon de nuestras empresas,
aunque poco a poco, continiia una marcha positiva.

Tenemos un magnifico tejido empresarial en nues-
tra provincia, con empresas realmente importantes que
han sabido afrontar retos y superarlos positivamente,
como lo han demostrado durante estos afios de crisis,
pero también tenemos otras muchas empresas que, aun
poseyendo el potencial para internacionalizarse, nece-
sitan una atencion especial para logar un despegue
satisfactorio y un soporte para consolidar su situacion.

Por eso, necesitamos que desde las Administracio-
nes Publicas se contintie prestando la maxima atencion
a nuestras empresas, especialmente a las pequefias y
medianas, pues son la esencia del tejido empresarial,
no me cansaré de decirlo, verdadero motor de creacion
de empleo y riqueza, por lo que, Administraciones,
instituciones y entidades tenemos la obligacion de
prestar nuestro decidido apoyo, y debemos seguir fa-
cilitando los medios y herramientas para que nuestras
PYMEs, logren su objetivo. El comercio exterior sigue
y seguira siendo uno de los caminos mas factibles para
ello.

JERONIMO PEREZ CASERO
Presidente de la Camara Oficial de
Comercio, Industria, Servicios y
Navegacion de la Provincia de Malaga

Articulo publicado en la revista
“Quién es Quién en Malaga 2018 de Diario SUR.

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion
de la Provincia de Malaga

C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar
29015 Malaga

Telf. 952 21 16 73 /5

Fax: 952 22 98 94

e-mail: gprensa@camaramalaga.com
www.camaramalaga.com

Deposito Legal: MA-1504-98
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