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El alcalde de Malaga presenta al Comité y Pleno
de la Camara el proyecto para acoger una
Expo Intenacional en 2027

El Alcalde de Malaga, Francisco de la Torre, ha
acudido a la Camara de Comercio para explicar, con
ocasiéon de la celebracion del comité ejecutivo y
posterior pleno de nuestra institucion, los pasos dados
hasta la fecha en el proyecto para que Malaga acoja
una Expo Internacional en 2027.

Durante este acto, el alcalde malaguefio estuvo
acompafiado por el presidente de la Camara, Sergio
Cuberos Lara, y por el Teniente de Alcalde - Concejal
Delegado del Area de Ordenacion del Territorio, Raul
Lépez Maldonado.

En concreto, De la Torre explico los detalles de la
propuesta de la ciudad para ser el escenario de la
Exp02027 que, bajo el titulo “La Era urbana: hacia la
ciudad sostenible”, se concibe como una reflexion
acerca del reto al que se enfrentan todas las ciudades a
medio y largo plazo para hacer compatible el creci-
miento demografico con la sostenibilidad de los terri-
torios y, por ende, una mayor calidad de vida.

En la reunion se ha recordado que la propuesta de
la ciudad cuenta con una nueva péagina web oficial
http://expo2027.malaga.eu/, que ofrece informacion
actualizada acerca de esta nueva iniciativa.

Ademas, De la Torre agradecié a la Camara de
Comercio que ya haya formalizado su adhesion a esta
iniciativa. En este punto, ha recordado que el
Consistorio esta recibiendo ya adhesiones de
instituciones, entidades, asociaciones y empresas que
han remitido cartas de apoyo ala Expo2027 Malaga.

El encuentro celebrado en la Camara de Comercio
se sitia en el marco de la ronda de contactos iniciada el
pasado noviembre de 2019 con el tejido empresarial y
social de la ciudad y que también incluy6 encuentros
con distintas administraciones y grupos politicos para
hacerles participes del proyecto.
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La Camara ha sido una de las primeras instiruciones
en mostrar su adhesion a este proyecto.
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La Era Urbana: hacia la ciudad sostenible

Esuna propuesta de reflexion en torno a uno de los
principales desafios a los que se enfrenta la sociedad
contemporanea a medio y largo plazo: hacer compa-
tibles el crecimiento demografico y el desarrollo urba-
nistico con la proteccion del medioambiente y la
adopcion de soluciones innovadoras que garanticen
unamejora de la calidad de vida de los residentes en las
ciudades.

La creciente preocupacion por el clima ha
desencadenado movimientos reivindicativos en todos
los paises de nuestro entorno y hace oportuna la refle-
xi6n en torno a como las ciudades del futuro han de
trabajar para ser mas sostenibles y habitables, en todos
los sentidos. Ante problemas que afectan a la globali-
dad de los territorios, las soluciones también han de
buscarse de forma conjunta y con perspectiva global.

De este modo, la Expo2027 Malaga permitira
intercambiar conocimiento, experiencias y soluciones
muy diversas para hacer de las ciudades entornos
amables de residencia y convivencia y promovera las
buenas practicas. Esta conversacion global permitira
ademas exhibir el progreso cientifico, tecnologico y
econdmico en torno a este tema.

Malaga, como ejemplo de ciudad que ha aco-
metido una transformacion sin precedentes centrada
en la innovacion y la cultura y con un marcado com-
promiso con la sostenibilidad y los ODS, es la can-
didata idonea para acoger una Expo en la que se daran
a conocer soluciones para afrontar el desafio al que se
enfrentan las ciudades del futuro teniendo como ejes a
la propia ciudadania, la innovacion y el cuidado del
medioambiente.

Ubicacion

La parcela que acogeria la Expo2027 Malaga tiene,
en sentido estricto, 250.000m2 de superficie y se en-
cuentra localizada en la zona de Buenavista (distrito
Campanillas), en el Oeste de la ciudad. No obstante, la
superficie total a utilizar con motivo de la Expo es de
800.000 m2 ya que incluye los terrenos situados al
Oeste y Este de la pastilla principal de suelo para desti-
narlos respectivamente a la logistica y a viviendas.

La Expo se ubicaria, por tanto, en una parcela que
se encuentra localizada en el triangulo productivo de la
ciudad: junto a la Universidad, el Parque Tecnologico
de Andalucia, los principales parques empresariales, el
aeropuertoy el Palacio de Ferias y Congresos.

Esta localizacion cuenta con ventajas ya que per-
mitira maximizar los beneficios después de la Expo y,
por otro lado, ya cuenta a dia de hoy con la mayor parte
de las infraestructuras de comunicaciones necesarias:
aeropuerto, lineas ferroviarias y el principal nudo de
autovias del area metropolitana. Esto ultimo es espe-
cialmente importante ya que esta ubicacion refuerza el
caracter metropolitano de la Expo2027 Malaga, al
encontrarse cerca de municipios como Alhaurin de la
Torre, Torremolinos y Cartama.

Mas informacion:

http://exp02027.malaga.eu/
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Acuerdo entre Camara y Wolters Kluwer para
desarrollar programas formativos empresariales

Camara :

El presidente de la Camara de Comercio de Mala-
ga, Sergio Cuberos Lara, y el representante en Malaga
de Wolters Kluwer Formacién, S.A., Juan Antonio
Carnero Contreras, han firmado hoy en la sede de la
Cémara un acuerdo de colaboracion para la ejecucion
de programas de formacion.

Este acuerdo tiene por objeto fijar las condiciones
de colaboracion para la realizacion conjunta de pro-

Tuvo lugar en la sede de nuestra Cémara la pre-
sentacion de la campaiia "El Centro en Casa", de la
Asociacion Centro Historico de Malaga, con la cola-
boracion de Camara de Comercio de Malaga y el
Ayuntamiento de Malaga.

En el acto estuvieron presentes la presidenta de la
Asociacion Centro Historico de Malaga, Juanibel
Vera, junto al presidente de la Camara, Sergio Cuberos
y la concejala del Distrito Centro, Gema del Corral.

Gracias al acuerdo firmado con MRW Espaiia, los
comercios del centro han vuelto a poner en marcha una
campafia que ya ha tenido gran aceptacion en edicio-
nes anteriores.

Campaiia “El Centro en casa”

gramas formativos dirigidos a empresas, sus represen-
tantes y empleados, con el mas alto nivel de calidad
requerido.

De esta forma, la Camara incorporara en breve a su
oferta formativa online las acciones de caracter em-
presarial gestionadas por esta firma, como son los
proximos cursos sobre “Planes de Igualdad”, de 70
horas de duracion; Controllers (PECEI)”, de 280 ho-
ras, y “Gestion de la Insolvencia”, de 70 horas.

En este sentido, se impartiran mas acciones, siem-
pre relacionadas con el objeto social de Wolters
Kluwer sobre la prestacion de servicios de organi-
zacion y realizacion de cursos y seminarios en cual-
quier tipo de soporte, dirigidos a profesionales de
todas las areas de especializacion de la empresa, profe-
sionales del sector juridico legal, asesorias, educacion
y profesionales de la Administracion Publica.

El Grupo Wolters Kluwer opera en el mercado por-
tugués y espaiiol a través de Wolters Kluwer Espaiia,
organizacion constituida por mas de 800 profesionales
cuya mision es el diseflo, creacion, produccion y co-
mercializacion de soluciones integrales de informa-
cioén, conocimiento, formacion, edicion y software
dirigidas a las areas legal, fiscal, financiero, con-
table/mercantil, recursos humanos, educacion, sector
publico y salud.

#elcentroencasa
2 e z

Esta es una accion de Dinamizacion de los Centros
Comerciales Urbanos, enmarcada en el Programa de
Apoyo al Comercio Minorista, financiado por el Fon-
do Europeo de Desarrollo regional y la Secretaria de
Estado de Comercio del Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo, a través de la Camara de Comer-
cio de Malaga.

Asi, las personas que acudan al centro de Malagaa
realizar sus compras durante los préximos meses,
podran recibirlas en casa de forma comoda y gratuita'y
asi poder seguir en el centro realizando otras activida-
des sin la incomodidad de tener que cargar bolsas y
bultos.
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La Camara pone en marcha su Comision

—

de Empresa y Economia Digital
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Un momento de la sesion constitutiva mantenida online.

El pasado 16 de octubre, celebrd sesion la Comi-
sion de Empresa y Economia Digital de la Camara de
Comercio de Malaga, presidida por el miembro del
Pleno, Ricardo Nandwani, que, tras la oportuna bien-
venida, present6 a los participantes el cometido de la
Corporacion cameral, cuyo objetivo principal es el de
defender los intereses generales de todas las empresas,
en particular de las pymes y autonomos, asi como la
vocacion de prestacion de servicios de apoyo a la me-
jorade la competitividad de todas ellas.

En este sentido, resalto el senor Nandwani, uno de
los objetivos de la Camara es el de impulsar y colabo-
rar con las distintas Administraciones Publicas en la
implantacion de la economia digital de las empresas, y
para ello se han puesto en marcha distintos programas
de asesoramiento y ayudas como TICCéamaras, INNO-
Céamaras, Ciberseguridad, Competitividad Turistica,
Xpande Digital o Innoxport.

Como apoyo a esta importante labor dirigida espe-
cialmente a las pymes, indic6é Ricardo Nandwani, la
Camara ha creado esta Comision consultiva, que nace

Las Camaras de Comercio
ayudan a las empresas a
participar en la
Formacion Profesional Dual
con garantias de calidad.

con los siguientes objetivos generales:

-Participar y organizar jornadas de caracter institu-
cional para sensibilizar sobre la digitalizacion de las
empresas.

-Identificacion de sectores claves para la digitaliza-
ciénde la economia.

-Fomentar el talento y la formacion digital.

-Ser un Foro de Cooperacion publico-privado entre
administraciones, instituciones y empresas.

En esta sesion constitutiva participaron: Ricardo
Nandwani, miembro del Pleno cameral y presidente de
la Comision de Empresa y Economia Digital; Maria
Mérida, de Microcad y presidenta de la Comision de
Transformacion Digital de AJE Malaga; Princesa
Sanchez Torres, periodista y experta en comunicacion
organizacional; Marisa Martinez, socia de Lideres y
Digitales; Pablo Diaz, socio-director de Arelance;
Juan Luis Cebrian, de ANP Servicios de Prevencion;
Sonia Palomo, del Parque Tecnologico de Andalucia
en Malaga, y, Francisco Salas, director-gerente de
Promalaga.

-’ Por una
formaci6én
yun empleo

de calidad

o h,'\.
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Para mas informacion

Formacion acude a la Camara
Profesional de Comercio de Malaga.
Dual en UNION EUROPEA Zd 2
la Empresa www.camaramalaga.com -;uggggggg;;vagjg Camadr;a amara
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Emprender construyendo un futuro sostenible

Foro Malaga INCYDE School

Cajamar y la Fundacion INCYDE reunen online desde Malaga a expertos nacionales e
internacionales en creacion de empresas, politica econémica, escuelas de negocios, economia

internacional y de la empresa, empleo e inclusion social, asi como medicina y microbiologia, con el
objetivo de compartir sus experiencias y vision de futuro sobre la coyuntura actual y las claves
paralarecuperacion.

El pasado mes se celebro en nuestra ciudad “Mala-
ga INCYDE School Foro EMP#XXI. Construyendo
un futuro sostenible”, un evento organizado por Ca-
jamar, la Camara de Comercio de Malaga y la Funda-
cion INCYDE (Instituto Cameral para la Creacion y
Desarrollo de la Empresa), con el objetivo de analizar
la situacion presente y de futuro en busca de una recu-
peracion econdomica desde el emprendimiento, para lo
que contara con la participacion de exper-
tos de reconocido prestigio nacional e in-
ternacional, que ofreceran su vision y
compartirdn sus experiencias profesio-
nales.

El foro, que se desarroll6 entre el 14y
el 21 de octubre mediante formato tele- SCH(
matico desde el salon de actos de Cajamar  f)(X|
en Malaga, fue inaugurado por el vice-
presidente de Cajamar, José Luis Heredia
Celdrén, y el presidente de la Fundacion
INCYDE, José Luis Bonet Ferrer, con la
presencia del presidente de la Camara de
Comercio de Malaga, Sergio Cuberos
Lara.

A continuacion, se impartieron varias
charlas sobre emprendimiento en el nue-
vo escenario mundial, inclusion social y
el futuro de la economia espafiola, que
culminaron con un 'Didlogo sobre inno-
vacion y emprendimiento ante un nuevo
escenario mundial' entre el presidente de
Cajamar, Eduardo Baamonde Noche, y el

presidente de la Fundacion INCYDE, José Luis Bonet
Ferrer.

Esta edicion del INCYDE School Malaga, que ha
sido redisefiada para adaptarse a las exigencias im-
puestas por el COVID-19, se ha compuesto de dos
webinar -el 14 de octubre, Empresas y emprende-
dores: la clave para impulsar el crecimiento sos-
tenible; y el 21 de octubre, La apuesta europea por el

i cajamar  Cdmara Camaras E

INCYDE SCHOOL

Sergio Cuberos, José Luis Heredia y José Luis Bonet.

i cajamar Camar; &

/
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emprendimiento sostenible- y un programa de forma-
cion, de 20 horas de duracion, del 15 al 21 de octubre,
en diferentes aspectos relacionados con el empren-
dimiento sostenible. El 14 de octubre, el foro inicial
del INCYDE School cont6 con ponentes y expertos de
reconocido prestigio en diferentes ambitos, como
Adolfo Garcia-Sastre o Emilio Ontiveros Baeza.

Durante los cinco dias, todos los seleccionados
previamente como Emprendedores del Futuro pu-
dieron acceder de manera online y totalmente gratuita
al mencionado programa formativo especializado en
emprendimiento, impartido por expertos y asesores
homologados por la Comision Europea.

amara
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Camaras m

INCYDE SCHOOL
) FORO EMP#XXI

jamar  Camara

Esta formacion ha recogido también un programa
de seguimiento individual o mentoring con el fin de
impulsar y consolidar la idea de negocio de cada em-
prendedor.

El1 21 de octubre, INCYDE School Mélaga celebro
su jornada de clausura, durante la cual algunos de los
emprendedores participantes presentaron sus pro-
yectos.

Como cierre, el speaker William Rodriguez,
superviviente de la Torre Norte del WTC el 11-S
impartié una conferencia motivacional sobre como
crecer en la adversidad y aprovechar las oportunidades
que generan los tiempos de crisis.

INCYDE SCHOOL
FORD EMP#i

—_—
—_—
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Peru presenta sus oportunidades de negocio
e inversion a las empresas malagueiias

LAUDIO DE LA PUENTE

3
4. J8an Manuel Barrena

En una jornada empresarial organizada por la
Camara de Comercio de Malaga, la embajada del Perti
en nuestro pais ha dado a conocer a una treintena de
empresas malaguefias sus oportunidades de negocio y
posibilidades de inversion en diferentes sectores co-
merciales y de infraestructuras.

Esta jornada, que se enmarca en las acciones del
Plan Internacional de Promocion de la Camara 2020 y
que cuenta con el apoyo de fondos FEDER, fue pre-
sentada por el presidente de la Camara de Malaga,
Sergio Cuberos Lara, y por la presidenta de la Comi-
sion cameral de Internacionalizacion y Comercio Ex-
terior, Maria Paz Hurtado Cabrera.

Tras el acto de bienvenida, intervino el embajador
del Perti en Espafia, Claudio de la Puente Riveyro, que
ha expuesto el actual panorama econdmico de su pais,
haciendo especial incidencia a las consecuencias de la
crisis del COVID-19, ante lo que “deseaba transmitir

Espana

Emprende

¢Estas pensando en poner
en marcha tu idea de negocio?

un mensaje de confianza sobre la recuperacion del
Pert con el apoyo indispensable de nuestros socios,
como es Espaia, que ademas, es el principal inversor y
emisor de turistas a nuestro pais”, manifestando igual-
mente que “el Pert es un amigo leal y un socio confia-
ble para Espafia”.

Coment6 algunas de las posibilidades que se dan
en sectores como el turismo, servicios, mineria y cons-
truccion, invitdndose a las empresas malagueias a
estar presentes e invertir en un pais de gran potencial
para los negocios, y donde algunas empresas de nues-
tra provincia ya tienen experiencias muy favorables.

Por su parte, el consejero comercial de la Embaja-
da del Peru, Joan Barrena, hizo una amplia exposicion
sobre las relaciones de negocio que se dan y, en parti-
cular, para una era post-Covid. Por ultimo, el gerente
de la Camara de Comercio de Espafia en el Pert,
Xavier Urios, presentd una detallada informacion
sobre la situacion del tejido empresarial en el Pert, asi
como los retos y oportunidades de inversion que ofre-
ce este importante mercado latinoamericano.

Esta jornada se ha desarrollado como paso previo a
la Misiéon Comercial Virtual Multisectorial a Pera y
Colombia que esta organizando la Camara de Comer-
cio de Malaga para la segunda quincena de noviembre,
cuya convocatoria estd proxima a ser publicada, y
donde se organizaran agendas personalizadas para
cada empresa participante con potenciales clientes de
ambos paises, estando subvencionado el coste de esas
agendas hasta enun 70% por fondos FEDER.

Nuestra Camara, atendiendo siempre al interés
mostrado por las empresas malaguenas, desde el afio
2011 ha organizado siete misiones comerciales a Peru,
en las que han participado un total de 57 firmas de
nuestra provincia.

Te ofrecemos formacion y orientacion personalizada para la
puesta en marcha de tu empresa. Sin coste alguno para ti.

Apoyo y asesoramiento en todas las fases de la vida de la empresa

Espaina-Emprende ha sido disefiado para dar apoyo al emprendedor en todas las fases que componen la vida de la empresa:
gestacion de la idea empresarial, creacion y tramitacion de la empresa, consolidacion y, por ultimo, la transmision o cese.

ARSI UNION EUROPEA

* *

* * Fondo Social Europeo
*o X EIFSE invierte en tu futuro

amara

de Comercio de Espaiia Milaga

amara
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Veinte empresas malaguefias participan
en una Jornada online sobre Colombia

La Cémara de Comercio
de Malaga, con la colabora-
cion del Instituto Espafiol de
Comercio Exterior (ICEX) y
la agencia colombiana de
promocion exterior Proco-
lombia, organizd el pasado
mes una jornada online sobre
la situacion socio-econdémica
en Colombia y sus actuales
oportunidades comerciales y
de inversion, que conto6 con la
participacion de una veintena
de firmas malaguefias intere-
sadas en este importante mer-
cado latinoamericano.

La embajadora de la Re-
publica de Colombia en Espa-
fia, Carolina Barco Isakson,
asi como el embajador de
Espafia en Colombia, Pablo
Gomez de Olea Bustinza, han
querido sumarse a esta accion
promocional, siendo saludados por el presidente de la
Camara, Sergio Cuberos Lara, y por la presidenta de la
Comision cameral de Comercio Exterior, Maria Paz
Hurtado, quienes dieron la bienvenida a todos los
asistentes y presentaron el acto.

Tras agradecer la embajadora colombiana la
atencion y organizacion de esta jornada por parte de la
Céamara de Malaga, efectud una semblanza socio-eco-
ndmica de su pais, asi como de las principales posibili-
dades comerciales que pueden encontrarse las empre-
sas malaguefias, al igual que realizo en embajador
espafiol, Gomez de Olea, que manifestd las buenas
relaciones existentes y el momento oportuno para
saber aprovechar las posibilidades que se brindan.

A continuacion, tomo la palabra la consejera-jefe
de la Oficina Econémica y Comercial de Espafia en
Colombia, Alicia Montalvo Santamaria, que presento
los principales sectores con oportunidades comer-
ciales, asi como el apoyo que prestan a las empresas
espaiiolas con intereses en este mercado.

Por su parte, el director de Procolombia Espaiia,
Silverio Gomez Carmona, expuso la actual situacion
de los sectores productivos, comerciales y de inver-
sion en su pais y, especialmente, como ha afectado la
pandemia COVID-19 a los negocios entre Espafia y
Colombia.

En este sentido, indic6 que incluso con la buena
marcha de muchos aspectos de la economia colom-
biana, la pandemia ha causado un brusco cambio en las
condiciones de vida y negocio del pais, haciendo que
se tenga que prestar especial atencion a factores a nivel
social como el desempleo o las pensiones, y a niveles
mas empresariales, destacan las inversiones en nuevas
tecnologias, o la ejecucion de obras publicas en in-
fraestructuras.

Sergio Cuberos

Alicia Montalvo

Cancelar silenciar ahora -+

C

% Camara Malaga

Carolina Barco Isakson

Antonio J. Ruiz

Concretamente, se dieron a conocer como sectores
de oportunidad los relacionados con el mundo rural, en
cuanto a maquinaria agricola y la agroindustria, con la
telemedicina, la aplicacion de las nuevas tecnologias
en la educacion EdTech, ciberseguridad, blockchain,
el desarrollo de las TICs, nearshoring, asi como la
cobertura de necesidades post-COVID, como las deri-
vadas del teletrabajo y/o la adaptacion de las oficinas y
espacios publicos.

En relacion al apartado de inversiones, Estados
Unidos y Espafia fueron los principales paises en
cuanto a inversion extranjera en Colombia en el pasa-
do afio 2019, seguidos por Suiza, Panama, Inglaterra y
Brasil.

Las exportaciones espafiolas a Colombia en el
pasado afio se centraron en maquinaria y aparatos me-
canicos, vehiculos automoviles y tractores, productos
farmacéuticos, prendas de vestir y material eléctrico,
mientras que las principales importaciones espafiolas
fueron combustibles, minerales, aeronaves, alimen-
tacion y bebidas.

Es destacar la importante bajada de una de las
mayores partidas importadas desde Espafia, como son
los productos energéticos, que en 2018 suponian el
62% de las importaciones espafiolas desde este pais y
que, sin embargo, en 2019 se ha reducido en gran
manera debido a la bajada de los precios del petroleo y
un mayor incremento y diversificacion de otros pro-
ductos que ahora exporta Colombia, como grasas y
aceites, frutas, aceites minerales.

La celebracion de esta Jornada se enmarca dentro
del Plan Internacional de Promocion de la Camara de
Comercio de Malaga para 2020, que cuenta con
financiacion de Fondos Europeos de Desarrollo Re-
gional.

Esther Martinez
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China, siempre presente
en la estrategia exportadora

Por Gumersindo Ruiz
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El esfuerzo exportador de
la empresa andaluza

Los ultimos datos publicados sobre exporta-
ciones andaluzas ponen el énfasis en nuestro amplio
sector agroalimentario, pues con 7.225 millones en
los siete primeros meses del aflo, es el mejor dato
registrado nunca para ese periodo, y su crecimiento,
aunque s6lo del 0,1 por ciento, es bienvenido en una
época con pocos datos positivos. Tres ideas pueden
desarrollarse a partir de esta informacion. La prime-
ra que las exportaciones agroalimentarias suponen
alrededor del 40 por ciento del total de exportacio-
nes, y estan diversificadas, exportamos -en orden de
importancia- hortalizas, frutas, aceite de oliva, con-
servas, cereales, carnes, otras grasas y aceites,
pescados, preparados alimenticios, y plantas; sin
embargo, en la parte no agroalimentaria pesa mucho
el sector energético (algo mas del 10 por ciento), y
en menor medida, y de mas a menos, aeronautica,
componentes eléctricos, y cobre, minerales y fundi-
cion( poco mas del 20 por ciento entre los cinco), y
luego hay diversas exportaciones pero con un peso
muy pequefio cada una. La evolucion de la expor-
tacion esta sujeta a cantidades y precios, y este afio
la incidencia negativa en el precio del aceite se ha
compensado en el de otros productos agroalimen-

N co——JI\OOoN C=rTo—

tarios, mientras que no ha sido asi en los derivados
del petroleo.

El caso de los certificados
de origen por la Camara de
Malaga

La segunda idea es el impulso que puede tomar
la exportacion ante la debilidad de la demanda in-
terna, o el cierre de algunos mercados relacionados
con la crisis sanitaria. Tenemos un buen ejemplo en
nuestra propia provincia, pues la Camara de Co-
mercio de Malaga ha tramitado entre enero y finales
de septiembre de este afio 4.849 certificados de
origen, que acreditan -y es funcion de las camaras de
comercio expedirlos- el origen de los productos;
este numero es muy superior, casi un 56 por ciento, a
los 3.112 certificados en el mismo periodo del afio
pasado. Estos datos se refuerzan con el hecho de
que, considerando el periodo de la pandemia, entre
el 14 de marzo y hasta finales de septiembre, se han
dado 3.909 certificados, que es casiun 71 por ciento
mas de los 2.290 que se solicitaron en 2019, y
muestra el esfuerzo exportador de la provincia -
ademas del de la propia Camara, dadas las circuns-
tancias-.



China en una estrategia de
diversificaciéon geografica

La tercera idea es que nuestro primer destino
agroalimentario es con gran diferencia Europa, y
solo Alemania, Francia, Italia y Paises Bajos, supo-
nen casi la mitad de esas exportaciones. El Reino
Unido, con casi un 11 por ciento es también muy
importante. Sin embargo, estos dias se ha destacado
el incremento de las exportaciones a China que,
aunque son solo 179 millones, el 2,5 por ciento -
equivalente a Polonia-, han crecido en estos meses
un 31 por ciento respecto al mismo periodo del afio
pasado. Estos dos factores: diversificacion exporta-
dora por producto, y diversificacion por destinos,
resultan claves en una estrategia de adaptacion a un
mundo tan cambiante.

China se presenta desde hace tiempo como una
oportunidad de diversificacion, a lo que nuestra Ca-

Camara

Mélaga

que ambas se mantienen en equilibrio. La tasa anual
de crecimiento del producto es la suma y resta, en su
caso, de los tres componentes. Vemos que el fuerte
crecimiento de la economia China en estos afios se
apoya la forma-cion de capital, y el consumo (color
celeste), que en los Gltimos afios destaca como prin-
cipal componente. Este dato es relevante porque es
una sefial clara y persistente de la demanda de con-
sumo de la economia.

Estos aspectos tan atractivos para la exportacion
a China, ademas del demografico, no impide que se
tenga en cuenta el riesgo de penalizacion de impor-
taciones que surgen de diversas circunstancias y
afectan a sectores y productos que nada tienen que
ver con las mismas. La pugna entre Estados Unidos
y China se considera mas por el dominio tecnoldgi-
co que comercial, pero se dan casos como ha ocu-
rrido hace poco con la prohibicion de las expor-
taciones de Alemania a China de carne de cerdo, que
se ha interpretado como un movimiento diplo-

La economia china en 2020
Area / Pais PIB Precios Balanza Presupuesto Divisa
China 1,7 3,5 1,7 -6,3 4,1
EEUU -5,3 0,7 -1,9 -15,9 -
Area Euro -8,6 -0,2 2,3 -9,5 5,9
Japon -6,4 0 2,4 -11,3 0,9

mara de Comercio le ha prestado atencion casi per-
manente. En el cuadro de datos esperados para
2020, recogemos algunas magnitudes y vemos que,
en comparacion con Estados Unidos, area del Euro,
y Japén, es el unico pais con crecimiento positivo
previsible en 2020 (PIB). Los precios al consumo
del 3,5 por ciento no son excesivos, ya que precios
negativos como los del area del Euro no son buenos
para las empresas, que no encuentran forma de
compensar sus costes fijos con cierto incremento en
los precios. Compartimos en la Union Europea con
China superavit en balanza por cuenta corriente -
que incluye rentas y transferencias ademas de bie-
nes y servicios-, y es de destacar que este superavit
no es muy elevado en China, lo que indica que es ala
vez un gran exportador y también importador. El
déficit ptblico es comn a los cua-
tro que comparamos, aunque se
dispara considerablemente en Es-
tados Unidos. Por ultimo, la apre- 15
ciacion de las divisas frente al dolar

en porcentaje anual no ha sido obs-

taculo para que siga aumentando el 10
déficit comercial de Estados Uni-
dos frente a China y otras areas.

El grafico que tomamos de
Morgan Stanley Research con la
evolucion de los componentes de
gasto del producto de la economia
china, muestra como el crecimien-
to anual del saldo de exportaciones 5

GDP growth in %
o

menos importaciones era negativo 29 20

tras la crisis de 2009 y se estabiliza
en afios recientes alrededor de un

W Consumption

matico, ya que la excusa de un caso de fiebre
porcina en un jabali en Alemania era un débil
argumento. Otros casos, recientes o no, de prohi-
bicion de importaciones son los de Australia, Ca-
nada, Filipinas, Suecia, Gran Bretafia, y Corea del
Sur, cada uno por un motivo diferente, no
econdmico. A las ideas de diversificacion de
productos y paises como estrategia de exportacion,
habria, pues que afiadir la importancia dentro de la
Union Europea de considerar los aspectos
comerciales junto a los de politica exterior. En
ocasiones las reacciones no son previsibles, ni por
su alcance ni por el sector al que puede castigar, pero
en el caso de China es un elemento més en un pais
que en décadas recientes ha desarrollado una rica
cultura empresarial.

El crecimiento de China impulsado por el consumo
CHINA GDP GROWTH IS INCREASINGLY DRIVEN BY CONSUMPTION
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Source: NBS, Morgan Stanley Research. Data as of December 2019. Estimates/forecasts may or

may not come to pass.

crecimiento cero, lo que implica
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Los sectores politicos y las
administraciones publicas cono-
cen bien la situacion por la que el
tejido empresarial de nuestro
pais atraviesa en estos momentos
y los graves efectos que estd
provocando la pandemia del COVID-19, por ello,
se hace vital tomar decisiones, algunas serdn difi-
ciles y de gran envergadura, pero, igualmente ne-
cesario adoptarlas lo antes posible para atajar una
situacién social y econdémica que puede agravarse,
y mucho, en poco tiempo.

Desde el sector empresarial, y me permito se-
falar, por lo que directamente nos a las Camaras de
Comercio, también hemos de poner todo cuanto
esté en nuestras manos. Hemos de hacer ver las
necesidades reales, las que afectan a cada sector
concreto, proponiendo, a su vez, soluciones viables
aestos problemas.

En la Camara de Comercio de Malaga estamos
especialmente sensibilizados con todo lo que esta
padeciendo el tejido productivo malaguefio, espe-
cialmente en cuanto tiene que ver con nuestra gran
industria, el turismo, cuya evolucion e incidencia es
trascendental en la economia, ya que el setenta y
cinco por ciento de las actividades que se desarro-
llan en la provincia tienen relacion con este rele-
vante sector.

Y es que, cuando hablamos de turismo, habla-
mos de un sector transversal, que afecta no solo al
alojamiento y la restauracion, sino a otras muchas
actividades relacionadas entre si, agencias de
viajes, alquiler de vehiculos, campos de golf, trans-
porte de pasajeros, comercio, feriantes, musica,
ocio en general, etc., que estdn manteniendo ac-
tualmente una actividad muy baja o nula.

Del mismo modo, esta transversalidad del tur-
ismo, como estamos comprobando, también incide
muy negativamente sobre otras industrias, como la
aeronautica o la del automovil, que estdn viendo
reducidas sus producciones y arrastrando a su vez a
muchas empresas auxiliares, con una repercusion
realmente grave sobre el empleo.

Priman medidas directas y urgentes para el sec-
tor turistico. Se debe abordar la elaboracion de un
plan de rescate y ayudas que puedan paliar las enor-
mes pérdidas que esta situacion estd originando vy,

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion
de la Provincia de Malaga
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C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar

Necesitamos mas medidas
de apoyo econémico
y empresarial

para ello, es preciso innovar y apoyar con acciones
precisas a las empresas para que puedan presentar
nuevas ofertas, bonificaciones en viajes, aloja-
miento o restauracion, como ya se esta haciendo en
otros lugares, con iniciativas que potencien esta
industria, motor esencial de nuestra economia.

Asimismo, en cuanto a las pequefias y medianas
empresas y autonomos es vital impulsar su digita-
lizacion y su internacionalizacion. Ahora, mas que
nunca, es importantisimo incentivar la innovacion
de las PYMEs para que sean mas competitivas y
fuertes. Formulas como la concentracion de empre-
sas permiten crecer y ser mas grandes, compitiendo
asi con mayor seguridad y garantias, ya que, gracias
a una concentracion financiera permitiria aguantar
y hacer frente conjuntamente a situaciones de difi-
cultad que de manera individual seria mucho mas
dificil.

En definitiva, precisamos de nuevas estrategias
y acciones para salir lo antes posible de la crisis y
superar los retos a los que nuestra sociedad se en-
frenta a medio y largo plazo, con acciones como el
refuerzo en el control de los rebrotes; adaptar las
medidas de proteccion a trabajadores, empresas y
hogares para reactivar la economia; evitar el cierre
de empresas viables; reasignar recursos hacia sec-
tores con buenas perspectivas de futuro; realizar un
plan de reequilibrio fiscal; efectuar reformas en
profundidad para garantizar un crecimiento in-
clusivo y sostenible a largo plazo y un acuerdo
presupuestario pensado para ejercicios venideros.

Por ultimo, hacer un llamamiento a los em-
presarios, indicarles que también es momento de
aprovechar las oportunidades, especialmente las
que nos ofrecen la digitalizacion, la innovacion y la
internacionalizacion y, para ello, debemos exigir
desde el tejido empresarial que las administra-
ciones faciliten en todo lo posible esos procesos
para que las empresas se activen, generen empleo y
riqueza.

SERGIO CUBEROS LARA
Presidente de la Camara Oficial
de Comercio de Malaga

Articulo publicado en la edicion
“Quién es Quién en Malaga 2020 de diario SUR.
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