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La Camara y la CEM se unen a la
campaiia municipal “Malaga Segura”
de deteccion temprana del COVID-19

La Camara de Comercio de Malaga y la Confede-
racion de Empresarios de Malaga se han unido al pro-
grama preventivo 'Malaga segura' de deteccion tem-
prana de la Covid-19, impulsado por el Ayuntamiento
de Malaga dentro de las iniciativas de apoyo al tejido
empresarial de la ciudad y para contribuir a la recupe-
racion de la actividad economica.

En el acto de presentacion estuvieron presentes el
alcalde de Malaga, Francisco de la Torre; la concejala
de Turismo del Ayuntamiento de Malaga, Rosa San-
chez; el presidente de la Camara, Sergio Cuberos; el
presidente de la CEA y CEM, Javier Gonzalez de Lara,
y, la vicepresidenta ejecutiva y secretaria general de la
CEM, Natalia Sanchez.

Se trata de aunar esfuerzos, dentro de un trabajo en
conjunto y de colaboracion, para la recuperacion de las
actividades que mas se esta viendo afectadas por el
impacto de la pandemia y generar espacios de con-
fianza.

Concretamente, bajo el lema 'Nos cuidamos para
cuidarte', esta campafia municipal pone a disposicion
de los profesionales y empleados de estos sectores,
junto a otros ambitos, la realizacion semanal de test
rapidos de antigenos.

Son ya mas de 50 las asociaciones, entidades y co-
lectivos sectoriales que participan en este programa y
que se comprometen a difundirlo entre trabajadores y
colegiados asociadas para que les sean realizados de
forma periodica los tests de antigenos.

De hecho, las instalaciones de FYCMA acogen la
realizacion de pruebas a las empresas ligadas a la ini-
ciativa. Estas acciones se estan realizando en dicho
recinto dos dias en semana -martes y jueves- en hora-
riode 10.00 a 18.00 horas, sin cita previa.

Los interesados en participar en la misma profesio-
nales y trabajadores de los sectores y entidades adheri-
das- pueden acudir al recinto, siendo solo necesario
que presenten una acreditacion del establecimiento o
colectivo por el que acuden.

Esta iniciativa esta gestionada través del Area de
Turismo, Promocion de la Ciudad y Captacion de In-
versiones en coordinacion con el Area de Comercio y
Fomento de la Actividad Empresarial.

Programa de Detecciéon Temparana COVID-19

Este programa preventivo, promovido por el Area
de Turismo y Promocion de la Ciudad, a través de
Promélagay FYCMA, arranc6 a mediados de noviem-
bre destinado a empleados de distintos sectores (co-
mercio, transporte, turismo y cultura).

Cuenta con la colaboracion del Hospital Chip, las
clinicas El Pilar, Santa Elena y Muelle Heredia, y
Medical Service Care, y pone unos 30.000 test rapidos
a disposicion de asociaciones y colectivos de los sec-
tores mencionados.

La campafia ofrece distintos materiales y acciones,
como la disposicion de carteleria exterior y pegatinas
para los establecimientos adheridos de forma que co-
munican a sus usuarios que se han sumado a este pro-
grama. Las empresas cuentan con un distintivo que
implica el compromiso de los establecimientos y enti-
dades y que sus empleados participan en el programa
de test rapidos de antigenos que, ademas, se debe reali-
zar periodicamente.

También se ha lanzado una pagina la web promo-
cional: www.malagaciudadsegura.com, con mas
informacion y datos de contacto para quienes se quie-
ran incorporar a la iniciativa.



Unicaja Banco colabora con la Camara y la CEM
en el impulso de un plan de infraestructuras
para reactivar la economia de la provincia

Unicaja Banco ha firmado un acuerdo con la Ca-
mara de Comercio, Industria, Servicios y Navegacion
de Malaga y la Confederacion de Empresarios de Ma-
laga (CEM) para colaborar con la Comisién de In-
fraestructuras promovida por estas dos ultimas institu-
ciones y que tiene como objetivo identificar y disefiar
proyectos clave de esta naturaleza, a fin de contribuir a
larecuperacion y reactivacion economica de Malaga y
su provincia, especialmente tras la situacion generada
porel COVID-19.

La entidad financiera participara, tanto directa-
mente como a través de su sociedad de estudios, Ana-
listas Econdmicos de Andalucia, en el desarrollo del
analisis del impacto econémico, social y medioam-
biental de los proyectos propuestos por esta comision,
ademas de en la elaboracion, difusion y divulgacion
del plan de actuacion y medidas derivadas de los mis-
mos.

El apoyo de Unicaja Banco a esta iniciativa se
enmarca en el ejercicio de Responsabilidad Social
Corporativa (RSC) de la entidad y en su interés por
contribuir al desarrollo de actuaciones dirigidas a fa-
vorecer el impulso econdémico y social, asi como a pro-
mover la actividad empresarial dentro de su ambito de
actuacion en general, y de la provincia de Malaga, en
particular.

Dicho acuerdo de colaboracion ha sido ratificado
por el Presidente de Unicaja Banco, Manuel Azuaga;
el Presidente de la Confederacion de Empresarios de
Malaga (CEM), Javier Gonzalez de Lara, y el Presi-
dente de la Camara de Comercio, Industria, Servicios
y Navegacion de Malaga, Sergio Cuberos.

La Camara Oficial de Comercio, Industria, Servi-
cios y Navegacion de Malaga es una Corporacion de
Derecho Publico que se configura legalmente como
organo consultivo y de colaboracion con las Adminis-
traciones Publicas y que tiene como finalidad la repre-
sentacion, promocion y defensa de los intereses gene-
rales del comercio, la industria y la navegacion, asi
como la prestacion de servicios a empresas que ejer-
zan las mencionadas actividades.

La Confederacion de Empresarios de Malaga es la
organizacion profesional y empresarial mas represen-
tativa de la provincia de Malaga. Integra a un centenar
de asociaciones territoriales y sectoriales y a 45.000
empresas y autobnomos. Esta constituida para la orga-
nizacion, representacion, gestion, fomento y defensa
de los intereses generales y comunes empresariales.
Entre sus objetivos, esta propiciar las relaciones entre
entidades financieras y el tejido productivo malague-
fio para facilitar el normal desarrollo de su actividad.

Analistas Econémicos de Andalucia, sociedad de
estudios del Grupo Unicaja Banco, se crea por inicia-
tiva de la entidad financiera a comienzos de 1995, dan-
do continuidad a la actividad de un amplio equipo de
investigadores en el campo de la investigacion y la
consultoria economica. Sus mas de 25 afios de trayec-
toria, enfocados principalmente al desarrollo, promo-
cion y divulgacion de la investigacion econdmica en
Andalucia, han dado como resultado numerosas in-
vestigaciones y publicaciones de referencia sobre una
amplia gama de temas, destacando sus informes tri-
mestrales de Previsiones Economicas de Andalucia y
Castillay Leon, anivel regional y provincial.
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La embajadora de Moldavia en Espaiia
visita la Camara de Comercio de Malaga
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La embajadora de la Republica de Moldavia en
Espaiia, Violeta Agrici, acompafiada del consejero de
dicha Embajada, Eugeniu Buga, y del director general
y CEO de BAEZA Grup, S.L., Patricio Baeza-Herraz-
ti, han efectuado una visita a la sede de la Camara de
Comercio de Mélaga, siendo recibidos por el presiden-
te de lamisma, Sergio Cuberos Lara.

La sefiora Agrici, de visita en nuestra ciudad, quiso
mantener este encuentro para conocer directamente la
realidad empresarial y econémica de nuestra provin-
cia, y, a su vez, establecer un primer contacto para faci-

litar y aumentar aquellas posibilidades de negocio que
pueden darse con la Republica de Moldavia.

Tras unas palabras de bienvenida, el presidente de
la Camara, Sergio Cuberos, efectud una presentacion
de los principales sectores que actualmente mas des-
puntan en Malaga y por los que se ha interesado la
embajadora moldava, como son el turismo, el agroali-
mentario, el tecnologico o el de bienes de consumo,
exponiendo que las empresas malaguefias, que se en-
cuentran en un proceso de expansion en el terreno de la
internacionalizacion, siempre estan dispuestas y aten-
tas a relaciones con nuevos mercados que ofrezcan
oportunidades de negocio.

Por su parte, la sefiora Agrici manifesto el interés
de su pais por mejorar y ampliar las relaciones co-
merciales con Espaifia, asi como ahondar en el conoci-
miento mutuo entre ambos paises, indicando que Mol-
davia tiene bastante que ofrecer y se dan muchas
oportunidades para las empresas malaguefias en secto-
res, como el agricola o el carnico, cuya industria estan
potenciando actualmente, destacando de manera espe-
cial que su pais es un gran productor de vinos.

Igualmente, ademas de mencionar otras posibili-
dades en sectores como el textil, automovilistico o las
nuevas tecnologias, ha puesto de manifiesto el gran
esfuerzo que esta haciendo su gobierno en la promo-
cion del turismo, sector que ha sido considerado re-
cientemente como prioritario para los intereses econo-
micos de este pais.

En cuanto a las relaciones comerciales entre Méla-
ga y Moldavia, la balanza comercial arroja un saldo
positivo para nuestra provincia de 688.780 euros, ya
que las exportaciones malaguefias alcanzaron 738.800
euros, principalmente en productos como frutas y
hortalizas, prendas y complementos de vestir, mien-
tras que las importaciones desde Moldavia, ascen-
dieron a 50.020 euros, en mobiliario, articulos textiles
y complementos.
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Rumania se interesa por ampliar
relaciones comerciales con Malaga

Ha tenido lugar en la Camara de Comercio de Ma-
laga una reunion de trabajo para potenciar las relacio-
nes e intercambios econdémicos y comerciales entre
Rumania y nuestra provincia, especialmente en lo que
se refiere al fomento de las inversiones y el comercio
exterior.

Concretamente han participado la embajadora de
Rumania en Espaiia, Gabriela Dancau, acompaiada
del consul general de Rumania en Andalucia, Bogdan
Stanescu; de la ministra consejera de la Oficina Co-
mercial de la Embajada de Rumania, Iulia Schenecker,
y del empresario, José Luis Ramos Luque, siendo re-
cibidos por el presidente de la Camara de Comercio de
Maélaga, Sergio Cuberos Lara; la presidenta de la Co-
mision de Comercio Exterior, Maria Paz Hurtado
Cabrera, y el secretario general de la misma, José
Maria Gémez Pretel.

En esta reunion se ha aprovechado para presentar
al sefior Ramos Luque como nuevo consul honorario
de Rumania en Malaga, que ostentara este cargo a
partir de hoy, tras lo cual, la sefiora Dancau efectué una
serie de exposiciones sobre las intensas relaciones
entre Rumania y Espafia, dado que en nuestro pais
residen cerca de un millon de personas de esta nacio-
nalidad, lo que los hace la primera minoria extranjera

en Espafia y la segunda comunidad rumana en el exte-
rior, tras la de Italia.

A continuacion se trataron otras cuestiones, entre
las que destacaron el interés de establecer en un futuro
cercano una serie de actuaciones conjuntas relaciona-
das con Malaga para facilitar los contactos entre em-
presas de ambos paises, mediante la realizacion de
acciones promocionales a través de misiones comer-
ciales, sefialandose especialmente sectores como el
agroalimentario, las TIC y el turismo.

En este sentido, se concretd la posibilidad de apro-
vechar la celebracion el préximo mes de junio en
Madrid del Foro Rumania-Espaiia, para llevar a cabo
algun tipo de actuacion paralela en Malaga que ponga
de manifiesto las oportunidades de cooperacion entre
ambos paises y, mas concretamente, con empresas de
nuestra provincia.

Dentro de las relaciones comerciales de Malaga
con Rumania, destaca la evolucion ascendente de las
exportaciones de nuestra provincia en los ultimos cin-
co afos, pasando de los 2,9 millones de euros en 2016,
a los 8.9 millones en 2020, lo que supone un incre-
mento del 208,28 por ciento, mientras que las importa-
ciones han crecido enun 133,13 por ciento, desde los 4
millones de euros en 2016, alos 9,3 millones en 2020.
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Ayuntamiento y Fundacion INCYDE, con la Camara,
ponen en marcha 8 Programas gratuitos de
Capacitacion y Emprendimiento para mas de 200 jovenes

El Ayuntamiento de Malaga, a través del Polo Na-
cional de Contenido Digitales, y la Fundacion Incyde,
con lacolaboracion de la Camara de Comercio de Mal-
aga, han firmado un convenio de colaboracion para la
puesta en marcha de ocho programas de emprendi-
miento, autoempleo y consolidacion empresarial diri-
gidos a jovenes millenials, que se ejecutaran de enero a
mayo de este afio 2021. Al acto, asistieron el alcalde de
Malaga, Francisco de la Torre, acompafiado de la con-
cejala delegada de Innovacion y Digitalizacion Urba-
na, Susana Carillo, y el Subdirector General de Funda-
cion Incyde, José Maria Parraga, acompafiado del
Presidente de la Camara Oficial de Comercio de
Maélaga, Sergio Cuberos.

El proyecto “Construye tu futuro”, que se incluye
dentro del Programa Operativo de Empleo Juvenil y
del Programa de Itinerarios de Emprendimiento Juve-
nil (PIEJ) cofinanciado por el Fondo Social Europeo,
tiene como objetivo incorporar al mercado laboral por
la via del emprendimiento a mas de 200 jévenes de
Malaga menores de entre 16 y 30 afios, que estén ins-
critos en el Sistema Nacional de Garantia Juvenil y no
estén ocupados ni integrados en los sistemas de edu-
cacion.

Este convenio supone un nuevo impulso al
emprendimiento y conlleva una aportaciéon econdémica
de 360.000 euros para llevar a cabo ocho acciones en

las instalaciones del Polo Nacional de Contenidos
Digitales, en Tabacalera. Se trata de acciones sin coste
para sus participantes, que se enmarcan en la trans-
formacion digital y el fomento del trabajo para jove-
nes, dentro del Plan de Reactivacion para la ciudad de
Malaga desarrollado por el Consistorio con motivo de
laCovid-19.

Elacuerdo conlleva una aportacion del 91,89% del
presupuesto por parte de la Fundacion Incyde, con
cargo a la dotacion aprobada por el Fondo Social Euro-
peoy la Garantia Juvenil; por su parte el Ayuntamiento
de Malaga aporta el 8,11% restante con presupuesto
propio.

Programasy calendario de celebracion

De los ocho programas que esta previsto llevar a
cabo durante el ejercicio 2021, se lanzan durante el
primer trimestre cuatro acciones concretas que co-
menzaron el 25 de enero.

La primera de las iniciativas ha sido “Industrias
culturales y creativas y emprendimiento”, que tiene
como objetivo proporcionar una vision global sobre
las necesidades para emprender en este sector y que
cada participante desarrolle su propio Plan de Empre-
sa, con una duracion de 7 semanas.

Por su parte, el 8 de febrero comenzo la segunda de
las acciones, “Videojuegos y emprendimiento”, que
servira para preparar a los asistentes durante siete se-
manas para entender como funciona una empresa del
sector de los videojuegos y las herramientas, estrate-
gias y canales adecuados para plantear una idea de
negocioy ponerla en marcha.

“Animacion 2D, 3D y emprendimiento” es el ter-
cer programa, desarrollandose durante seis semanas a
partir del 22 de febrero, y tiene el objetivo de capacitar
a los jovenes para trabajar como desarrolladores de
animaciéon 2Dy 3D.

El 1 de marzo tendrd lugar la accion “Empren-
dimiento en Social Media y Marketing Digital”, con la
que los participantes definiran su propia estrategia de
comunicacion en los nuevos medios sociales (redes
sociales, blogs, buscadores), el plan de marketing di-
gital y la ejecucion de acciones para mejorar la reputa-
cion y el posicionamiento de proyectos empresariales
eninternet. Tendra una duracion de seis semanas.

Las otras cuatro acciones formativas a desarrollar
se anunciaran durante el segundo trimestre en la web:
https://www.incyde.org/proximos-programas
antes de mayo de este afio: “Programacion de Desarro-
llo Front End”, “Ciberseguridad y Oportunidades para
el Emprendimiento”, “Marketing Digital y Branding”
y “Javay Desarrollo en Amazon Web Services”.
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Programa Integral de Cualificacion y Empleo (PICE)

La Camara, comprometida con el empleo juvenil,
refuerza la empleabilidad de 745 jévenes malaguefios

Segun los datos registrados en la Camara de Co-
mercio de Malaga, el pasado afio 2020, a través de su
Area de Empleo, se han atendido mas de 900 consultas
de jovenes demandantes de empleo y/o formacion, de
los cuales 745 se inscribieron en el Programa Integral
de Cualificacion y Empleo (PICE), con edades com-
prendidas entre 16 y 29 afios, que han recibido la opor-
tuna orientacion para mejorar su empleabilidad.

De la cifra anteriormente citada, un total de 420
jovenes han sido alumnos de alguno de los 29 cursos
de formacion presencial y especifica impartidos den-
tro del citado Programa PICE, atendiendo a los nichos
de empleo mas requeridos por las empresas, siendo los
perfiles mas demandados: mozo de almacén-carreti-
llero, auxiliar de comercio, monitor de ocio y tiempo
libre, camarero, o monitor de comedor escolar.

De otra parte, en 2020 también se han formado
otros 445 jovenes a través de formacion online, un
48% mas respecto al ejercicio anterior. Las limita-
ciones de impartir formaciones presenciales como
consecuencia de la crisis sanitaria que atravesamos, ha
llevado a que la Camara de Comercio de Malaga pro-
mueva y refuerce la formacion online con el objetivo
de ayudar a los jovenes en el proceso de insercion la-
boral y autoempleo.

Mediante el programa PICE, que ejecuta la Cama-
ra de Comercio de Malaga y se enmarca en el Sistema
Nacional de Garantia Juvenil del Ministerio de Traba-
jo, Migraciones y Seguridad Social, y cofinanciado
por el Fondo Social Europeo, los jovenes tienen la

JLARS UNION EUROPEA
* W Fondo Social Europeo
* * Iniciativa de Empleo Juvenil
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oportunidad de mejorar su formacion, empleabilidad y
una mayor facilidad para acceder al mercado laboral.
Asimismo, las empresas tienen la oportunidad de con-
tratar trabajadores formados especificamente para
cubrir sus necesidades, contando ademas con benefi-
cios y ayudas en los contratos que realicen.

Igualmente, durante el pasado afio, 74 jovenes par-
ticipantes han conseguido empleo a través del pro-
grama PICE, al que se han adherido mas de 200
empresas que pertenecen a sectores como la hostele-
ria, el comercio o industria manufacturera.

El programa consta de un Plan de Capacitacion a
modo de itinerario formativo que prepara a los jovenes
para su insercion en el mundo laboral, comenzando
con la orientacion vocacional, en la que los alumnos
aprenden a elaborar su Curriculum Vitae o afrontar
una entrevista de trabajo. A continuacion, se imparte
una formacion troncal: idiomas, competencias digi-
tales o habilidades para el empleo hasta alcanzar las 65
horas lectivas, y por ltimo, se ofrece una formacion
especifica orientada a un puesto de trabajo o profesion
conunaduracion de 120 horas.

Para participar en el Programa PICE, todos aquellos
jovenes que estén interesados se pueden informar en:

WWW.camaramalaga.com

Los alumnos reciben su correspondiente
diploma acreditativo a la finalizacion
de los cursos de capacitacion.

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DETRABAIO
Y ECONOMIA SOCIAL
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Camara de Espaiia crea una Unidad de Apoyo
y una web para ayudar a las empresas
en la gestion de los fondos de recuperacion

La Camara de Comercio de Espaiia refuerza los
canales de informacion y asesoramiento a las empre-
sas de todo el pais para facilitar su participacion en la
presentacion de proyectos financiados con fondos eu-
ropeos en el marco del Plan Nacional de Recupera-
cion, Transformacion y Resiliencia. Esta nueva inicia-
tiva da seguimiento a las multiples acciones desarro-
lladas por la Camara de Espaiia al servicio de la red
cameral y de las empresas en el marco de la actividad
consultiva a fin de informar y de reforzar el conoci-
miento, la interlocucién y comunicacion con la Admi-
nistracion General del Estado, asi como las autorida-
des europeas al cargo de Next Generation UE.

Por un lado, pone en marcha la Unidad de Apoyo
de la Camara de Espafia -formada por profesionales
con acreditada experiencia en la gestion de fondos y
expertos en los ambitos juridicos, empresarial y euro-
peo- para informar, orientar y asesorar a las empresas y
a las Camaras de Comercio Territoriales sobre el mar-
co regulatorio, las novedades legislativas y los proce-
dimientos aplicables a los distintos programas de fon-
dos. La Unidad de Apoyo desarrolla la funcion de
informacion y asesoramiento y orientara a las Camaras
y las empresas en el ambito de los proyectos de inver-
sion, ademas de prestar asesoramiento gratuito a las
pymes en las fases preliminares de los mismos. Igual-
mente se incorpora un canal de comunicacion persona-
lizado para dar respuesta a las consultas o dudas del
tejido productivo y para asistir a la propia red territo-
rial de camaras. Las consultas pueden enviarse por
correo electronico al buzon:

objetivotransformacion@camara.es
y estas seran atendidas por la Unidad de Apoyo a la
mayor brevedad.

™
Al

-

objetivo ’
TRANSFORMA(_ION

objetivotransformacion.camara.es

Por otro, abre el portal web Objetivo Transforma-
cion con informacion til para las empresas, que po-
dran acceder facilmente a las convocatorias oficiales
que se vayan publicando, asi como a informacion
practica para presentar sus proyectos. Ademas, el por-
tal recopila la diferente normativa tanto nacional como
europea ligada a la ejecucion del Plan Nacional de
Recuperacion, Transformacion y Resiliencia y al Fon-
do Next Generation EU, e incluye otros documentos
de interés para las empresas.

Asimismo, incluye una seccion de preguntas fre-
cuentes para ayudar a las empresas a despejar las du-
das mas habituales en torno al funcionamiento del Plan
Nacional de Recuperacion.

También se ofrece la opcion de suscribirse a un
boletin semanal para recibir informacion actualizada
sobre convocatorias, normativa y otras cuestiones de
interés.

ElSistema Cameral

Las Camaras de Comercio van a jugar un papel cla-
ve en el proceso de recuperacion, reconstruccion y
transformacion de Espafia que va a propiciar el Fondo
Next Generation EU con el objetivo de lograr un mo-
delo de crecimiento més sélido, sostenible e inclusivo.

La naturaleza publica de las camaras de comercio,
su capilaridad y su experiencia en la gestion de fondos
europeos convierten a la Camara de Espafia y la red
cameral en un aliado primordial para las empresas y
las administraciones en la ejecucion del Plan Nacional
de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia. La
red cameral es, ademas, un ejemplo de colaboracion
publico-privada que contribuye a la cohesion y desa-
rrollo territorial.
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Escuela
deNegocios

camura milaga

CURSO DE EXPERTO EN
COMERCIO EXTERIOR

La Escuela de Negocios de la Camara de Comercio de Malaga ha puesto en
marcha la 10* edicion del Curso de Experto en Comercio Exterior, que ofrece todo
lo que precisa un profesional, capacitdndolo en los conceptos basicos de los
negocios internacionales desde un punto de vista operativo.

Gracias a un aprendizaje practico e innovador, el alumno puede adquirir los
conocimientos en Comercio Exterior con un nuevo sistema donde no todo es
formacion, ya que ofrece mucho mas, con docentes de referencia, en la escuela de
mayor reputacion internacional en comercio exterior.

Con un formato sencillo e intuitivo, que va adaptando el método del caso con
ejemplos de éxito inspiradores que te ayudan a reforzar los cono-cimiento
teoricos y entender como se aplica en el comercio internacional.

Nuestra innovadora metodologia (antes, durante, después) logra, durante todo
el programa un desarrollo exponencial de aprendizaje, hacien-do facil lo dificil,
porque en el fondo, los negocios internacionales no son tan complejos.

Cientos de alumnos han confiado en el CECI, lo que ha hecho que ya, en su 10*
edicion en Malaga se haya consolidado como el curso de referencia en comercio
exterior.

Para quién esta pensado

Recién graduados

(Te has graduado hace poco o estas en tu ultimo afio? Este curso te
proporcionara las herramientas fundamentales para lanzar tu carrera al area
internacional o empezar tu propio negocio conociendo las oportunidades que te
brinda el entorno digital.

Empresarios

Si tienes una empresa con proyeccion internacional y quieres dar el paso hacia
nuevos mercados este curso te proporcionara las herramientas que necesitas para
maximizar tus oportunidades de éxito adaptando la empresa a las nuevas
realidades ofrecidas por las nuevas tecnologias y aprovechando éstas para crecer.

Emprendedores

Si estds pensando en poner en marcha una empresa con vocacion
internacional o quieres lanzarte al mercado global, este curso experto te ayudara a
adquirir las habilidades necesarias para construir o dirigir un negocio que te
muestre las oportunidades de negocio en los mercados internacionales.

Mejora tu formacién

Este curso es la opcion perfecta para todos aquellos que buscan complementar
sus competencias profesionales y pivotar hacia un rol mas internacional,
desarrollar habilidades y pensamiento estratégico para internacionalizar sus
empresas haciendo uso de las herramientas digitales, contribuyendo a la
modernizacion y a lamejora de competitividad internacional.

Mas informacion e inscripciones:
www.escueladenegociosmalaga.com



https://cursocomercioexterior.com/?fbclid=IwAR1oXAXova4dQqcaQ5VspONAQ4gwcLVHIpfcPsDhrRB2N5LX4N-9z5-NUkA
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El mercado de la vivienda en Malaga es hoy
muy diferente al de la anterior crisis

Una oferta mas adecuaday la fortaleza del sector son

caracteristicas de la situacion actual.

Gumersindo Ruiz y Alejandro Belchi, Instituto de Analisis Inmobiliario, Euroval.

Se sigue con preocupacion como la crisis sanitaria
puede afectar al mercado de la vivienda, pero en este
articulo se argumenta que, aunque puede haber una
disrupcion temporal y posponerse decisiones de inver-
sion o compraventas, el mercado ha entrado en la com-
plicada situacion actual muy equilibrado, y las compa-
fiias del sector tienen en general balances saneados.

En vivienda nueva, como respuesta a la fuerte
elevacion de precios, se dio en 2008 una fuerte caida en
las compraventas. En esa fecha se vendian anualmente
en Malaga mas de 14.000 viviendas nuevas, y se pasa a
unas 2.000 en 2016; aunque repunta a 4.000 en 2019 y
5000 en 2020, estas cifras estan lejos de los niveles que
llegaron a alcanzar. En 2007 los precios se reducen y
no suben hasta 2012, pero el mercado se situd en unos
niveles bajos de operaciones de compraventa, mante-
niéndose asi desde entonces con relativamente escasas
transaccione y precios al alza. En 2020 bajan aun mas
las transacciones y los precios suben ligeramente; para
2021 esperamos que los precios se mantengan y se re-
duzcan las compraventas. La conclusion es que en el
mercado de vivienda nueva no hay ni remotamente un
problema de burbuja, y si acaso una escasez de oferta.

En el mercado de vivienda usada, a diferencia del
de vivienda nueva, los precios se fueron ajustando,
permitiendo en 2012 un encuentro y equilibrio entre
compradores y vendedores. Las compraventas de vi-
vienda usada libre caen en 2007, se recuperaen 2012,y
continua asi, aunque se frenaen 2019 coincidiendo con
un fuerte incremento de precios. Los precios siguen al
alza hasta 2008, se retraen entre ese afio y 2012, y se
mantienen hasta 2016, cuando suben de nuevo. La
reciente subida en 2019 es especialmente intensa. En
2020 las transacciones caen, y a las circunstancias de la
crisis sanitaria hay que afiadir que esta tendencia ya
venia de 2019; por otra parte, caen ligeramente los
precios. En 2021 seguiran bajando las operaciones de
compraventa, y los precios sufriran una ligera caida.

Otros datos que hacen muy diferente la situacion
actual de la de crisis anterior, son los de oferta de
vivienda. Vemos que las viviendas iniciadas y las ter-
minadas son actualmente una fraccion de las que habia
en los momentos algidos de la crisis anterior, por lo que
estamos en un mercado mucho mas equilibrado. En
2008 se iniciaban 10.872 viviendas en la provincia de
Malaga y se terminaban 25.613; sin embargo, en los

Vivienda nueva -Provincia de Malaga-

numero transacciones

2011

2014
2015 5447

150.000 €

170.000 € 190.000 € 210.000 €

230.000 €

2007

250.000 € 270.000 € 290.000 € 310.000 €

valor medio transacciones -€-

Fuente: MITMA - Euroval - Instai
(*) proyeccion Euroval - Instai
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Vivienda usada -Provincia de Malaga-

numero transacciones

10.000

140.000 € 150.000 € 160.000 € 170.000 €

180.000 €

2009

190.000 € 200.000 € 210.000 € 220.000 €

valor medio transacciones -€-

Fuente: MITMA - Euroval - Instai
(*) proyeccion Euroval - Instai

ultimos afios estas cifras son mucho mas moderadas:
8.383 iniciadas en 2018 y 2.966 terminadas; 8.770
iniiadas en 2019 y 4.302 terminadas; y 4.871 iniciadas
en 2020 y 5.622 terminadas. Aunque las viviendas ter-
minadas siguen la inercia de las promociones ya en
marcha, las cifras que se manejan son considerable-
mente menores que en la anterior crisis. En cuanto al
stock de vivienda nueva disponible para la venta, pasa
de mas de 19.000 en 2011, a 6.300, con el dato mas
reciente disponible.

Por tultimo, hay que sefialar dos cuestiones que
diferencian profundamente la crisis sanitaria actual de
la financiera pasada. La primera es la prudencia que se
observa en el mercado; durante 2020 caen los pro-
yectos de obra nueva respecto al mismo periodo del
afio anterior, lo que sin duda es un retraimiento en la

ejecucion de proyectos y decisiones de inversion por
las circunstancias sanitarias, pero la tendencia ya esta-
ba marcada con una ralentizacion en los ultimos tri-
mestres de 2019. La pandemia supone una disrup-
cion, pero no hay en el mercado una oferta -ni de
vivienda usada, ni mucho menos de vivienda nueva-
que no pueda absorberse. La segunda cuestion es que
las compaifiias del sector tienen balances saneados, con
liquidez y endeudamiento razonables; las entidades
financieras no soportan riesgo inmobiliario significa-
tivo; y se ha profesionalizado la vivienda en todas sus
fases, desde la financiacion al proceso de construccion
yventa. Ensuma, se constata que la situacion actual es
mucho mejor que la de entonces, y permite ser opti-
mistas sobre la vuelta a un mercado de vivienda activo,
una vez que las condiciones sanitarias lo posibiliten.

Vivienda iniciada, terminada y en stock -Provincia de Malaga-

2020+ 4.871 uds | N 5622 uds.
2019 4.302 uds.
2.966 uds.
2.608 uds I 2.445 uos.
2.990 uds [l 988 uas.
1.851 uds I 1.288 uas.

753 uds[Jf] 963 uds.

2018
2017
2016
2015
2014

2013

949 uds | 737 uas.

836 uds [ 3.094 uds.
1161 uds [N 4.541 uos.
s/D
2.583 uds._10.400 uds. i
s/D
s/D
10.872 uds.

(') Se recuerda que el stock es diferencial sobre el existente a 1-1-2004, de manera que stocks nulos no significan que no existan viviendas nuevas sin vender, sino que su nimero no ha aumentado desde el 1-1-2004.

2012
2011
2010
2009

2008

S/D
6.310 uds.
7.063 uds.
9.276 uds.
9.811 uds.
11.015 uds.
12.672 uds.
15.153 uds.
17.103 uds.
19.013 uds.

(+*) Se estima el 4° trimestre de 2020, en funcion a la tendencia y los parametros observados en los periodos anteriores.

Fuente: MITMA - Euroval - Instai
(*) proyeccioén Euroval - Instai

. Ne de vivienda iniciada libre . Ne de vivienda terminada libre
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Programa de especializacion

Gestion de Igualdad Laboral

3® Wolters Kluwer amara

Malaga

Consulta las convocatorias de esta
Formacion Online

Gracias al acuerdo alcanzado con Wolters Kluwer Espana te ofrecemos la
siguiente propuesta a la que puedes acceder en condiciones exclusivas.

Programa de especializacion Gestion de igualdad laboral

Una formacion online que te ayudara a identificar las principales proble-
maticas de género en el ambito laboral: acceso al empleo; condiciones de
trabajo y salario; conciliacion; violencia de género, acoso laboral y acoso
sexual y por razén de género; negociacion colectiva, trabajos atipicos,
Seguridad Social, tramitacidén ante lainspeccion de trabajo...

ConlaLO 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva entre mujeres
y hombres, se introdujo una de las herramientas clave para conseguir la
igualdad de género la elaboracion de planes de igualdad. Esto se
convierte en una necesidad que precisara de buenos profesionales que la
gestionen en laempresa.

Modalidad: online - Duracioén: 50 horas - Fecha de inicio: 7 de abril de 2021

Inférmate también en: www.camaramalaga.com

V4 Edita: Camara Oficial de Comercio, C/ Cortina del Muelle, 23 Telf. 952 21 16 73 /5 Depdsito Legal: MA-1504-98
Industria, Servicios y Navegacion Palacio de Villalcazar Fax: 952 22 98 94
c ama I a de la Provincia de Malaga 29015 Méalaga e-mail: comunicacion@camaramalaga.com

Malaga

www.camaramalaga.com



https://esinfo.wolterskluwer.com/gestion-igualdad-laboral
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