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Especial interés de Ucrania por el
sector turistico de nuestra provincia

Encuentro con el embajador de Ucrania en Espana

El embajador de Ucrania en Espaiia, Serhii Poho-
reltsev, acompaiiado por la consul de dicho pais en
Malaga, Svitlana Kramarenko, han efectuado una
visita a la Camara de Comercio de Malaga, donde fue-
on recibidos por el presidente de la misma, Sergio
Cuberos Lara, acompafnado por la presidenta de la
Comision cameral de Comercio Exterior, Maria Paz
Hurtado Cabrera.

El objetivo de este encuentro era dinamizar las re-
laciones comerciales y estudiar nuevas oportunidades
denegocio entre nuestra provincia y Ucrania.

El presidente de la Céamara, Sergio Cuberos,
después de efectuar una presentacion de los princi-
pales sectores productivos de nuestra provincia, des-
taco la oportunidad de desarrollar este tipo de encuen-
tros para conocer las perspectivas existentes y poder
incentivar los contactos bilaterales, asi como estudiar
las posibilidades de cooperacion mutua.

Por su parte, el embajador de Ucrania, sefior Poho-
reltsev, subray6 la importancia de promocionar las
relaciones econdémicas en diversos sectores a nivel
comercial de su pais, y, mas concretamente, en rela-
cion al sector turistico, indicando la actual promocion
deun proyecto de su embajada para la implementacion
del idioma ucraniano en las audioguias de los museos
de Malaga con el fin de fomentar el turismo.

En relacion a otros sectores de importancia, el
embajador ucranio comentd las grandes posibilidades
que se dan en estos momentos en su pais en temas de
infraestructuras y construccion, ya que existen verda-
deras oportunidades para que empresas de nuestro pais
y, mas concretamente malaguefias, puedan optar a su
ejecucion.

Igualmente, expuso un gran interés en la posibili-
dad de concretar en un futuro préximo un encuentro
empresarial para ampliar a otros sectores las ocasiones
de negocio, donde la Camara de Comercio de Malaga
podria facilitar contactos de empresas malaguefias que
puedan estar interesadas en cubrir las necesidades de
realizacion de diversos proyectos en Ucrania.

Ucrania, que esta situado en la zona oriental de
Europa central, es el pais mas grande del continente
después de la Federacion Rusa. La estructura del Pro-
ducto Interior Bruto de Ucrania se caracteriza por un
peso importante del sector servicios, con un 60%,
mientras que el sector industrial supone un 26,8 y el
sector agricolaun 12,2%. En el sector industrial tienen
un peso relevante la industria metaltrgica y quimica y
su alto consumo y dependencia energética. La balanza
comercial espafiola con Ucrania registra un déficit
desde hace mas de una década. En los 10 primeros
meses de 2019 fue de 796 millones de euros.
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Impulso a las relaciones comerciales
entre Costa Rica y Malaga

La embajadora costarricense destacé las posibilidades
en agroalimentacion, turismo y tecnologias.

La embajadora de la Costa Rica en Espafia, Ana
Helena Chacén Echeverria, efectud el pasado dia 29
de abril una visita institucional a la sede de la Camara
de Comercio de Malaga, donde fue recibida por su
presidente, Sergio Cuberos Lara, asi como por la presi-
denta de la Comision de Comercio Exterior, Maria Paz
Hurtado Cabrera.

Lasefiora Chacén, que vino acompaiiada del direc-
tor de la Promotora de Comercio Exterior de Costa
Rica (PROCOMER), Jorge Zamora Montoya, y del
consul honorario en Andalucia, Juan Domingo Cor-
pas, agradecid la oportunidad de este contacto con la
intencion de exponer las oportunidades de negocio que
ofrece su pais.

Durante la entrevista, ademas de presentar una
semblanza de la actual situaciéon de Costa Rica, la
seflora embajadora se mostr6 muy interesada por co-
nocer diversos aspectos de la economia y los sectores
empresariales de nuestra provincia y las posibilidades
de alentar las relaciones comerciales entre ambos.

En este sentido, tanto el presidente de la Camara,
Sergio Cuberos, como Maria Paz Hurtado, expusieron
las principales fortalezas del tejido empresarial mala-
guefio, entre los que destacaron el sector turistico, la
pujanza del sector agroalimentario o el tecnoldgico.

Por ambas partes se ha puesto de manifiesto el inte-
rés en realizar, en un proximo futuro, una serie de ac-
tuaciones de promocion, especialmente relacionadas
con el sector agroalimentario, donde se pueden gene-
rar sinergias con los tiempos de produccion de los pro-
ductos agricolas en su momento de cosecha y comer-
cializacion.

Igualmente se han dado opciones de colaboracion
y promocion conjunta para los sectores tecnologico,
de productos sanitarios y turistico, incidiendo en este
ultimo la sefiora Chacon, ya que se trata para ellos de
un sector prioritario y tienen intencion de potenciar el
mismo en cuanto lo permita la crisis sanitaria, estable-
ciendo cuantas relaciones puedan ser beneficiosas pa-
raempresas locales y extranjeras interesadas en ello.
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Ampliacion del Vivero de Empresas
de Alhaurin de la Torre

El pasado dia 5 de marzo, tuvo lugar el acto de
inauguracion de la ampliacion del Vivero Municipal
de Empresas de Alharin de la Torre, principal espacio
productivo para emprendedores y empresarios locales,
cuya capacidad se ha visto duplicada y podra albergar,
en su maximo rendimiento a cerca de 70 pymes.

La puesta en servicio de las nuevas instalaciones
conto con la presencia del consejero de la Presidencia
de la Junta de Andalucia, Elias Bendodo; la consejera
de Empleo, Rocio Blanco; el alcalde, Joaquin Villano-
va, al frente de parte de la Corporacion Local; el direc-
tor general de la Fundacion Incyde -entidad que ha
cofinanciado el edificio- Javier Collado; el presidente
de la Camara de Comercio de Malaga, Sergio Cuberos;
las delegadas territoriales del Gobierno y de Empleo;
la diputada nacional Carolina Espaiia; concejales del
Equipo de Gobierno, y empresarios de la comarca y
del municipio, entre otros invitados.

Calificado por Bendodo y por el propio Villanova
como “el epicentro del emprendimiento de Alhaurin
de la Torre, la cantera y factoria de los futuros empre-
sarios y talentos del tejido productivo de Malaga”, el
nuevo edificio dispone ahora de unas completas insta-
laciones compuestas por 28 oficinas, 10 talleres, 30
puestos de coworking, office, zona de descanso y salon
de actos. Todo ello, perfectamente equipado con WiFi,
pizarras digitales, videovigilancia, servicio telefonico
y climatizacion, asi como 60 plazas de aparcamiento
gratuito en superficie, que podran ser disfrutados no
solo por los empresarios, sino también por los vecinos
de las vias colindantes.

En total, la ampliacion suma otros 2.000 metros
cuadrados adicionales a la matriz principal, eso si, con
una estética acorde a la existente. La superficie esta

construida, por tanto, en dos plan-
tas (baja + 1), e integrada en el
mismo conjunto arquitectonico,
aprovechando para ello parte de la
parcela trasera, entre las calles
Richard Wagner, Giacomo Puccini
y Dionisio Aguado, si bien la entra-
da principal al complejo seguird
siendo la de Isaac Albéniz.

La inversion ha totalizado una
inversion de 765.000 euros y las
obras han sido ejecutadas por la
empresa Chirivo Construcciones,
tras el concurso convocado al efec-
to por el Ayuntamiento, a raiz de un
proyecto que redactaron previa-
mente los servicios técnicos del
Departamento de Urbanismo.

Hay que recordar que existe
una importante demanda de em-
presarios interesados en el Vivero,
inaugurado en 2016 y que, al poco
tiempo, empezo a funcionar practi-
camente con un cien por cien de
ocupacion y lista de espera para hacer uso de algunos
de sus talleres y oficinas. Asi, una vez incorporado este
anexo, el Vivero de Alhaurin de la Torre se convierte
enuno de los mas importantes y activos de Espafia.

Con esta ampliacion, el Ayuntamiento seguird
apostando por la diversidad de sectores, con especial
atencion a la tecnologia o la industria creativa. Este
proyecto, que supuso en su dia una inversion de mas de
dos millones de euros que el Consistorio logré proce-
dentes en su mayor parte de fondos europeos, con el
apoyo inequivoco de la Fundacion Incyde de las
Céamaras de Comercio de Espafia. Este complejo ha
recibido un respaldo undnime por parte de institu-
ciones y organizaciones vinculadas al &mbito empre-
sarial.

Un momento de la visita institucional a las
nuevas zonas de trabajo de este Vivero.
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Reunion informativa sobre Fondos
Europeos con el eurodiputado Luis Garicano

El eurodiputado de Ciudadanos Luis Garicano,
junto a la portavoz municipal de Ciudadanos Malaga,
Noelia Losada, mantuvieron una reunion de trabajo
informativa sobre la gestion de los Fondos Europeos
con el presidente de la Camara, Sergio Cuberos Lara,
acompafiado por los miembros del Pleno cameral,
Juan Vallejo Martin y Miguel Aldana Muioz, asi como
con el empresario Ricardo Entrenas.

Los participantes en esta reunion han coincidido en
la conveniencia y oportunidad que representa una ade-
cuada gestion de estos fondos en proyectos de gran
importancia para la revitalizacion de la provincia de
Malaga, asi como para las empresas en general, espe-
cialmente para las pymes que venian impulsada, entre
otros factores de competitividad, la necesaria trans-
formacion digital de las mismas.

Garicano agradecid “esta oportunidad de hablar
con los empresarios en la sobre como usar este dinero
de la mejor manera posible para el futuro de Malaga”,
para que su economia sea “mas potente y sostenible”.

El eurodiputado de Ciudadanos destacé la diversi-
ficacion de la economia malaguefia, sobre todo en lo
tecnologico, con el empuje enorme en este sector tras
la ubicacion del centro de ciberseguridad de Google y
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ha destacado la “oportunidad” que supondra la llegada
de ese dinero, 140.000 millones para Espafia, que po-
drian salir adelante en dos o tres meses o en el peor de
los escenarios llegar a 2022 si los paises europeos no
aprueban la autorizacion de deuda, algo que seria
“muy malo para Espafia”.

Alvaro Vargas Llosa, presenta el | Festival
Literario de América y Europa “Escribidores”

El escritor y periodista Alvaro Vargas Llosa, ha
mantenido un encuentro en nuestra Camara con su
presidente, Sergio Cuberos Lara, en el que ha presen-
tado la primera edicion del Festival Literario de
América y Europa “Escribidores”, que tendra lugar a
finales del préximo mes de octubre en nuestra ciudad,
y que ha servido para establecer las bases de una po-
sible colaboracion de cara a este evento.

El sefior Vargas Llosa, acompafiado por el director
de la Catedra Vargas Llosa, Raul Tola, y del represen-
tante del Consejo Empresario de la Fundacion Interna-
cional para la Libertad, Juan Manuel Melgarejo,
dieron a conocer los detalles de este certamen, defi-
niéndolo como “una ambiciosa apuesta por reforzar el
vinculo entre la literatura hispanoamericana y la tra-
dicion europea, con Espafia y Andalucia como prota-
gonistas y puente natural para este intercambio”.

Esta primera edicion del Festival de Literatura
“Escribidores”, organizado por la Catedra Mario Var-
gas Llosa y el Centro de Cultura Contemporanea de
Malaga “La Térmica”, se desarrollara en cinco jorna-
das, del 25 al 30 de octubre, con el objetivo de “refor-
zar el vinculo entre dos poderosas corrientes litera-
rias”y abrir espacios de didlogo a las nuevas formas de
narrar, a la influencia de las tecnologias en la literatura,
con propuestas que van desde los videojuegos a las
series televisivas, o las nuevas plataformas de conteni-
do literario en Internet.

Cada edicion tendra un pais invitado de honor y un
escritor de dicho patis, siendo escogidos para esta pri-
mera edicion el Pert y el escritor homenajeado Alftre-
do Bryce Echenique. Igualmente, se entregara un pre-
mio a la mejor primera novela que, bajo el titulo
Premio Literario “Los cachorros”, estara organizado
por la editorial Alfaguara.



H&T, Salon de Innovacion en Hosteleria,
ha mostrado las ultimas tendencias en innovacion
ante los nuevos retos de la industria turistica

El vicepresidente y consejero de Turismo, Regene-
racion, Justicia y Administracion Local de la Junta de
Andalucia, Juan Marin; el presidente de la Diputacion
Provincial de Malaga, Francisco Salado; la teniente de
alcalde y concejala delegada del Area de Turismo y
Promocion de la Ciudad del Ayuntamiento de Malaga,
Rosa Sanchez; el vicepresidente primero de la Diputa-
cion Provincial de Mélaga, Juan Carlos Maldonado, y
el presidente de AEPLAYAS y del Comité Organiza-
dor de H&T, Manuel Villafaina, inauguraron la vigesi-
motercera edicion del Salén de Innovacion en Hoste-
leria, H&T, celebrado entre el 26 y el 28 de abril en el
Palacio de Ferias y Congresos de Malaga.

El reconocido chef Dani Garcia fue el encargado
de inaugurar el programa del espacio “The Kitchen”
con la revolucion de los nuevos modelos de negocio
como el Delivery o el Take away como protagonistas.
Le seguieron exponentes como Diego Gallegos (Res-
taurante Sollo, una “Estrella Michelin”), Cristobal
Mufioz (Restaurante Ambivium, una “Estrella Miche-
lin”), Kiko Moya (Restaurante L'Escaleta, dos “Estre-
lla Michelin”) o Celia Jiménez (Celia Jiménez Restau-
rant) que junto a la gerente de Microambiental, Ingrid
Mateo, y el miembro de la Comision de Etnologia del
Consejo Andaluz del Patrimonio Histdrico, Fernando
Rueda, abordaron la uva pasa de la Axarquia en la
mesa ofrecida por la Consejeria de Agricultura de la
Junta de Andalucia.

Por otra parte, el Foro de Innovacion ha albergado
temas de gran actualidad en sendas mesas redondas,
como el futuro de la hosteleria y los retos en la era
digital o la innovacion y especializacion inteligente
como palancas de la recuperacion turistica. Cabe des-
tacar el panel que ha abordado el fomento del consumo
de productos Km 0 por parte de la hosteleria y hotele-
riamalaguefia.

Concretamente, en esta Ultima, el vicepresidente
primero de la Diputacion de Malaga y responsable de
Sabor a Malaga, Juan Carlos Maldonado, indicé que

dicha institucion impulsara la adhesion de hoteles y
restaurantes a la marca agroalimentaria, donde la pre-
sencia de Sabor a Malaga ha contado con el expositor
mas grande del evento con un espacio de 250 metros
que ha albergado diferentes actividades, como han
sido las mesas redondas desarrolladas.

Esta mesa reunio a los principales protagonistas de
la hosteleria y la industria agroalimentaria de la pro-
vincia: José Simdn, vicepresidente de la Federacion de
Empresarios de Hosteleria de Andalucia; Marifrancis
Pefiarroya, tesorera de la Asociacion de Empresarios
Hoteleros de la Costa del Sol; Sergio Cuberos, presi-
dente de Camara de Comercio de Malaga y Maskom
Supermercados; Manuel Villafaina, presidente de la
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Participantes en la mesa redonda “Fomento
del consumo de productos KmO por parte
de la hosteleria y la hoteleria malaguena”.
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Imagen del acto para apoyar la campana
“Malaga Ciudad Segura de Covid”.

Federacién Andaluza de Empresarios de Playa y la
periodista Esperanza Peldez, coordinadora de Malaga
en la Mesa y fundadora del Club Gastronomico Kilo-
metro Cero, quienes han debatido sobre la importancia
del kilémetro cero como motor y referente del turismo
gastronomico en la provincia.

Algo en lo que han coincidido el resto de ponentes
de esta mesa, -quienes destacaron el trabajo realizado
por “Sabor a Mélaga” para posicionar al producto de la
provincia y han valorado la apuesta por el kilometro
cero como uno de los puntos en los que incidir para
ampliar la oferta turistica de Malaga. Ademas han se-
fialado su importancia en cuestiones como la reduc-
cion de la huella de carbono, la sostenibilidad y el
aporte econdomico para la provincia.

Asi, por ejemplo, Manuel Villafaina asegur6 que
”una vez que se normalice la situacion” se potenciaria
la presencia de productos “Sabor a Malaga” en la cen-
tral de compras, donde se distribuyen las provisiones a
las empresas y restaurantes de playa. Aprovechando la
presencia de Sergio Cuberos, Juan Carlos Maldonado
agradecio el ejemplo de Maskom como cadena de su-

Mision comercial virtual

La Camara, en colaboracion con el Area de Turis-
mo y Promocién de la Ciudad del Ayuntamiento de
Malaga, con financiacion de fondos FEDER, han or-
ganizado dentro del marco de H&T 2021 una mision
comercial inversa virtual en la cual han participado un
nutrido grupo de empresas de “Sabor a Malaga”.

Concretamente, se han llevado a cabo numerosos
encuentros virtuales con varios importadores proce-
dentes de Reino Unido, Francia y Estados Unidos, en
los que los representantes de las empresas malaguefias
han tenido una magnifica oportunidad para presentar
sus productos y bebidas dentro de una oferta de eleva-
da calidad a estos compradores, lo que ha servido co-
mo un paso inicial para posteriormente introducir el
producto en el mercado objetivo. Los tipos de produc-
tos que han estado representados dentro del grupo de
empresas participantes han sido: bodegas, miel, aceite
de oliva, etc. Los compradores, por su parte, se han
interesado en los detalles de cada una de las empresas
malaguenas, preguntando precios, variedad, catalogo,
etc., y, en suma, informacion para poder adquirir sus
productos y establecer posibles vias de cooperacion.
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permercados que apuesta por los productos “Sabor a
Malaga”.

H&T ha contado con la presencia de una amplia
gama de expositores que han ofrecido soluciones tec-
nolodgicas para los sectores hostelero, hotelero y su in-
dustria auxiliar. Asi, las tendencias en la experiencia
cliente, un consumidor cada vez mas digital, se dirigen
hacia la personalizacion, el aumento de la interaccion
o el ahorro de tiempo.

En definitiva, un especializado catdlogo de empre-
sas proveedoras de equipamiento, servicios y alimen-
tacion para los negocios hostelero, hotelero y turistico
de la mano de mas de 130 firmas que han adelantado
las novedades y tendencias de estos sectores.

Igualmente, en H&T se han abordado cuestiones
tan importantes como las perspectivas actuales y
futuras del sector hotelero desde el punto de vista de la
inversion y sectores técnicos como el de la arquitec-
tura y la ingenieria; el nuevo modelo de turismo sos-
tenible desde la administracion publica en colabo-
racion con las empresas privadas; los nuevos procesos
de transformacion digital y su aplicacion en la relacion
entre el hotelero y el usuario, o la sostenibilidad y el
compromiso social como ventaja competitiva y princi-
pal demanda del consumidor de empresas turisticas.

Esta accion se ha enmarcado dentro del Plan Inter-
nacional de Promocion para este afio 2021 (PIP 2021)
que tiene la Camara con el objetivo de fomentar la
internacionalizacion de las pymes malaguefias.
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Los supermercados de CAEA impulsan
el consumo de productos andaluces

Camara

Milaga

La sede de la Camara de Comercio de Malaga ha
acogido el acto de presentacion de la campana de pro-
mocion de los productos alimentarios andaluces “Del
super a tu mesa con orgullo andaluz”, que estd impul-
sando la Confederacion An-daluza de Empresarios de
Alimentacion y Perfumeria (CAEA), en colaboracion
con la Consejeria de Transformacion Econémica, In-
dustria, Conocimiento y Universidades de la Junta de
Andalucia.

El acto cont6 con la participacion del secretario
general de la Confederacion Andaluza de Empresarios
de Alimentacion y Perfumeria (CAEA), presidente de
la Camara de Comercio de Malaga y director general
de Maskom Supermercados, Sergio Cuberos; la dele-
gada territorial de Empleo, Formacion, Trabajo Auto-
nomo, Transformacion Econémica, Industria, Conoci-
miento y Universidades de la Junta de Andalucia en
Malaga, Carmen Sanchez Sierra; el vocal de LANDA-
LUZ y gerente de Montero Alimentacion, Juan Carlos
Lopez Rueda, el chef malaguefio Sergio Garrido, y el
director general de CAEA, Alvaro Gonzalez Zafra.

El secretario general de la Confederacion Anda-
luza de Empresarios de Alimentacion y Perfumeria
(CAEA), Sergio Cuberos, destac6 que la campana
“nos permite poner en valor lo mucho y bueno que tie-
ne Andalucia, nuestros productos, nuestra gente, nues-
tra tierra, nuestra cadena agroalimentaria, nuestros
comercios de proximidad y cercania; auténticas joyas
alimentarias que, gracias a un sistema logistico y de
distribucion comercial ejemplar, ponemos a disposi-
cion del consumidor de un extremo a otro de Andalu-
ciaen menos de 24 horas”.

Por su parte, el director general de CAEA, Alvaro
Gonzalez Zafra, indic6 que las empresas del sector de
la distribucion comercial alimentaria “estan plena-
mente comprometidas con los productos andaluces, y
es por lo que hemos puesto en marcha esta campaiia,
con el triple objetivo de impulsar el consumo y fideli-
zar la compra de dichos productos en nuestras tiendas,
difundir los beneficios de una dieta mediterranea y de

una alimentacion sana, variada y equilibrada, y fo-
mentar la calidad y los valores diferenciales de las
producciones andaluzas, porque Andalucia une a to-
dos los eslabones de la cadena alimentaria”.

La delegada territorial de Empleo, Formacion,
Trabajo Autéonomo, Transformaciéon Economica,
Industria, Conocimiento y Universidades de la Junta
de Andalucia en Malaga, Carmen Sanchez Sierra,
subray6 “la necesidad de concienciar al consumidor
para que apueste por los productos locales, teniendo en
cuenta su calidad, sostenibilidad y propiedades salu-
dables” asegurando que, con su consumo, “respalda-
mos también a los agricultores, ganaderos y pescado-
res, sectores que constituyen un pilar fundamental de
la economia andaluza y malaguefia, dando sostén a
mas de 35.500 familias en esta provincia”.

El vocal de LANDALUZ y gerente de Montero
Alimentacion, Juan Carlos Lopez Rueda, quiso des-
tacar que Andalucia cuenta “con una industria agroa-
limentaria que es punta de lanza del mercado nacional
¢ internacional, que contribuye con esfuerzo para
aportar valor afadido en nuestra region y conseguir
llevar a la mesa de los consumidores unos productos
con una calidad diferenciada y reconocida”. Ademas,
afiadi6 que es fundamental “el buen entendimiento y
colaboracion de los distintos eslabones de la cadena en
la apuesta por el producto andaluz, algo que, desde
luego, ha quedado patente especialmente tras este
periodo de pandemia. Un periodo muy complicado,
pero en el que los eslabones de la cadena alimentaria
han demostrado estar preparados para afrontar las
situaciones mas complejas y seguir atendiendo a las
necesidades de una sociedad que se ha encontrado
encerrada en casa, pero que siempre ha sabido que su
abastecimiento alimentario estaba garantizado”.

Por ultimo, el chef malaguefio Sergio Garrido indi-
c6 que constituye “un honor como patriota andaluz
sumarme a esta campaiia, por la que felicito a CAEAy
a la Junta de Andalucia, dado que los supermercados
son nuestros mejores aliados, y lo hemos aprendido a
valorar especialmente en tiempos de pandemia; como
ultimo eslabon de la cadena agroalimentaria ponen a
nuestra disposicion los mejores productos andaluces,
auténticas joyas alimentarias, y ahora corresponde a
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Ayuntamiento de Malaga, Fundacion INCYDE y
Céamara de Comercio se alian para impulsar
acciones en materia de emprendimiento y empleo
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El Ayuntamiento de Malaga, a través del Polo Na-
cional de Contenido Digitales, y la Fundacion Incyde,
con la colaboracion de la Camara de Comercio de
Malaga, han firmado un protocolo de intenciones en el
marco del ambito tecnoldgico y de la innovacion para
el emprendimiento y el desarrollo empresarial, a tra-
vés de la formacion tecnologica, el asesoramiento, y la
puesta en marcha de iniciativas y ecosistemas dirigi-
dos a fomentar el empleo y el autoempleo.

Se trata de un nuevo acuerdo que ha permitido po-
ner en marcha una serie de acciones formativas algu-
nas de las cuales ya han finalizado, mientras que otras
comenzaran en los proximos meses. Al acto de firma
del protocolo asistieron el alcalde de Malaga, Francis-
co de la Torre; la concejala delegada de Innovacion y
Digitalizacion Urbana, Susana Carillo; el concejal de-
legado de Educacion, Luis Verde; el director general
de Fundacion Incyde Francisco Javier Collado; y el
subdirector general de Incyde, José Maria Parraga.

PROTOCOLO DE INTENCIONES

El protocolo de intenciones explica que se suscri-
biran futuros convenios mas concretos que tendran en-
tre sus objetivos el fomento del autoempleo y la soste-
nibilidad de las actividades econdmicas mediante la
formacion en el sector tecnologico de emprendedores
y pymes y micro pymes de Malaga; el fomento de
nueva actividad econdmica enfocada a ambitos tecno-
légicos, con el acceso de las startups y empresas an-
daluzas a la Inteligencia Artificial, de modo que Ma-
laga y Andalucia sean referente en esta materia; el
desarrollo de un programa de formacion basado en la
mejora de las competencias y habilidades de emplea-
dos y desempleados para adaptar sus perfiles a las
nuevas necesidades del mercado laboral y hacerlos
mas competitivos; el posicionamiento de Malaga co-
mo referente en el mercado de las nuevas profesiones
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tecnologicas y, por ultimo, el fomento de la transfor-
macion digital de las PYMES para facilitar su adapta-
cion a escenarios de crisis.

ENTREGADE DIPLOMAS

Ademas, se han entregado los diplomas al alumna-
do de cuatro cursos en materia de industrias culturales,
videojuegos, animacion 2D y 3D y Social Media y
Marketing Digital, donde han participado 95 jovenes.

Se trata de cuatro de los ocho cursos puestos en
marcha en este aflo 2021 por el Polo Nacional de Con-
tenidos Digitales y la Camara de Comercio de Malaga,
que ya han finalizado y que han permitido capacitar a
jovenes y darles la oportunidad de emprender en secto-
res en alza debido a la crisis por la Covid-19.

Las otras cuatro acciones formativas de las ocho
impulsadas por ambas instituciones que tendran lugar
son: Emprendimiento en Aplicaciones para Android
IOS con Unity, Cine Digital, Low Code y Ciberseguri-
dad”. Toda la informacion sobre los programas, las
fechas e inscripciones esta publicada en la pagina:
www.incyde.org/proximos-programas y en la del Polo
Digital: www.polodigital.eu/formacion

Estas ocho iniciativas se enmarcan en el anterior
convenio de enero de 2021, con una aportacién econo-
mica de 360.000 euros. Desarrollados de manera vir-
tual desde el Polo Nacional de Contenidos Digitales,
se trata de actividades sin coste para sus participantes,
dirigidos a la transformacion digital y el fomento del
trabajo para jovenes, dentro del Plan de Reactivacion
para la ciudad de Malaga puesto en marcha por el
Consistorio con motivo de la Covid-19.

Este acuerdo conlleva una aportacion del 91,89%
del presupuesto por parte de la Fundacion Incyde, con
cargo al Fondo Social Europeo y Garantia Juvenil, y,
por su parte, el Ayuntamiento de Malaga aporta el
8,11% restante con presupuesto propio.
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De las tendencias en el comercio a la estrategia
de internacionalizacién en Andalucia

Gumersindo Ruiz y Clara Ruiz

Con el titulo: “Comercio en el siglo XXI. ; Vuelta
al pasado?”, la Brookings Institution, publica un libro,
editado por Bernard Hoekman y Ernesto Zedillo, que
recoge articulos de los expertos mas destacados en la
materia. Su interés radica en sefialarnos el marco y la
loégica que domina en la préactica del comercio interna-
cional, como reflexion para la empresa exportadora y
las instituciones y administracion publica, y nos da pie
pararealizar algunas reflexiones sobre el tema.

Transformacién productiva

Los territorios tienen forzosamente que cambiar su
estructura productiva, disminuyendo con frecuencia la
intensidad de la mano de obra, pero en esta transfor-
macion se generan empleos de calidad como disefiado-
res, técnicos, ingenieros, financieros, o expertos en da-
tos, comunicacion y ventas. Pese a ello los paises sigan
apoyando actividades tradicionales como las manufac-
turas que ya no crean tanto empleo, pero si atraen in-
versiones y tecnologia, aumentan la productividad, y
son exportadoras.

Junto con servicios como los financieros, hay que
considerar también los flujos de datos e informacion
para la comunicacion y el marketing, busqueda de con-
sumidores y decisiones de logistica. Los servicios para
transacciones y almacenaje de datos también forman
parte del comercio mundial. Espaiia es exportadora de
estos servicios, representando casi el 6% mundial; su-
mando exportaciones e importaciones, son mas del 1%
de nuestro producto interior bruto.

Las guerras comerciales, pasado y presente

Las practicas de la llamada guerra comercial entre
Estados Unidos y China, que se extiende a todo el
mundo, a partir de las politicas de la Administracion
Trump, no eran nuevas, aunque desde 2008 se habia
recurrido mas a estimular y subvencionar las exporta-
ciones, y puede decirse que tres cuartos del comercio
mundial estaba de una forma u otra distorsionado con
argumentos de reciprocidad, salvaguardas, seguridad
nacional, compensacién por subvenciones, y anti
“dumping”. Aunque las formas en la Administracion
Biden son desde luego muy distintas, hay que ser cau-
tos en lo que se puede esperar de restricciones comer-
ciales.

Cuando se discute sobre compaiiias que venden a
precios muy bajos (“dumping”), siempre se habla de la
ventaja para el consumidor, pero las producciones tie-
nen que hacerse en condiciones de trabajo dignas, y en
igualdad en cuanto a apoyo publico. Por otra parte, hay
que ver si el “dumping” en las cadenas de produccion
esté al final o en las relaciones con proveedores. De la
misma manera, subsidios en una zona pueden favore-
cer la exportacion final en otra, que importe productos
intermedios de la primera.

Temas actuales del comercio de interés para la
empresa

Tres temas podemos afiadir sobre la actualidad del
comercio. Uno de ellos es que la crisis del Covid-19 ha
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puesto en evidencia con qué facilidad se recurre a
medidas restrictivas, y en los primeros meses de 2020
73 paises prohibieron o restringieron las exportacio-
nes de productos de proteccion, facial, ropa, guantes;
otros 20 paises los productos farmacéuticos y médi-
cos; y 17 paises alimentos; incluso alguno prohibi6 la
exportacion de jabon y papel higiénico. Los conflictos
actuales con las vacunas muestran la rapidez con que
serecurre a la proteccion cuando se da una crisis.

Otro aspecto es el papel de las sanciones por mot-
ivos politicos y éticos, que suponen limitaciones al
comercio, como ocurre entre la UE y Rusia con rela-
cion al conflicto con Ucrania y otros como el trato que
se da la oposicion politica. Con China hay también un
conflicto abierto por la mano de obra que trabaja el
algodon, y las sanciones del pais a las compaiiias que
lo denuncian. Otra cuestion relevante para nosotros
son las dificultades previsibles, pero que se materiali-
zan poco a poco, por la salida de Reino Unido de la
Unién Europea, y aunque la situaciéon no es tan mala
como en algun momento se planted, hay indudable-
mente frenos en la circulacién de mercancias.

Es también de gran interés la iniciativa nortea-
mericana y europea de buscar un terreno comun de fis-
calidad para las empresas multinacionales. Aunque no
esta enfocado desde la perspectiva del comercio inter-
nacional, las implicaciones son faciles de ver; por una
parte, un minimo gravamen en el pais de residencia, y
en el pais donde ejercen su actividad, llevaria a una
reconsideracion de las practicas de produccion y ex-
portacion de estas empresas; por otra, los datos de
exportacion de servicios como investigacion y desa-
rrollo, a los que nos referiamos antes, cambiarian, si se
pierde el sentido de localizarlos a bajo coste en paises
con fiscalidad reducida.

Estrategia de Internacionalizacion de la Empresa
Andaluza 2021-2027

En este contexto internacional de luces y sombras,
el Plan Operativo de la Junta de Andalucia, propone
unas lineas de accion que son: incrementar el nimero
de empresas que exportan; ofrecerles apoyo; aumentar
la presencia de Andalucia en mercados exteriores; do-
tar a las empresas de herramientas para exportar; cap-
tar inversion exterior; y trabajar de manera coherente.

Hay dos cuestiones de interés que sugiere esta
estrategia. La primera es que estas propuestas son ra-
zonables, pero en su desarrollo se necesita un sistema
integrado de automatizacion de marketing, por ejem-
plo, con soluciones tecnoldgicas y funcionales espe-
cializadas por productos y mercados, perfiles de em-
presas, y canales. Ademas, hay que construir una base
de datos que case con la estrategia, con un sistema de
formacion, explotacion y acceso para hacer eficaz su
utilizacion.

En segundo lugar, una de las vertientes de la inter-
nacionalizacion es la digitalizacion de la empresa. Al
hablar de la estrategia digital se menciona frecuen-
temente al turismo, que es uno de los sectores mas
digitalizado que existe, con plataformas de reservas de
viajes completos, redes sociales, que exponen perma-
nentemente y dan visibilidad a cualquier destino, y un
sistema de transporte altamente tecnificado. Sin em-
bargo, hay sectores donde la digitalizacion requiere
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Algunos paises significativos con déficit

0 superavit en su balanza, abril 2021.

PAISES CON DEFICIT PAISES CON SUPERAVIT
Estados Unidos | 2,8 China 2,6
Gran Bretafia 3,9 Japon 3,2
Canada 2,1 Austria 3,0
Bélgica 0,6 Alemania 6,8
Grecia 5,1 Italia 3,0
Francia 1,7 Holanda 11,4
Turquia 1,9 Espana 1,3
India 0,8 Dinamarca 7,2
Filipinas 1,1 Rusia 3,0
Pakistan 1,3 Suecia 1,7
Brasil 1,1 Suiza 8,1
Colombia 3,3 Australia 1,1
Egipto 3,5 Corea del Sur 4,3
Arabia Saudi 1,1 Argentina 2,1
Sudafrica 1,2 México 2,0

desarrollo y podemos poner como ejemplo la industria
carnica, que necesita un gran aporte tecnoldgico para
adaptar la produccion a la demanda cambiante de los
distintos mercados importadores, y para lo que existen
técnicas probadas de prediccion y optimizacion. Lo
mismo ocurre con el cartonaje y embalajes, al alza ante
la generalizacion de la venta on line, y donde la apli-
cacion de técnicas de optimizacion no es algo nuevo.

Papel de la Camara de Comercio en la
internacionalizacion

Un tercer aspecto es que una estrategia debe tener
como puntales, ademas de lo digital, el concepto de
marca y sostenibilidad. La marca la dan indudable-
mente las camaras de comercio, que son reconocidas
universalmente en el contexto empresarial, por lo que
la estrategia deberia apoyarse en ellas. Y en cuanto a la
sostenibilidad, puede decirse que hoy “la nueva digita-
lizacion es la sostenibilidad”, y una forma practica de
vender es mediante la implicacion cuantificada de la
empresa en ESG: medioambiente, responsabilidad so-
cial, y gobernanza, dependiendo esto ltimo de la di-
mension y organizacion de la compaiiia.

La empresa esta respondiendo al reto que plantea
la situacion actual, y un buen indicador es que desde el
comienzo de la crisis sanitaria las certificaciones de
origen, que emite nuestra Camara de Comercio de Ma-
laga, con las que se facilita el tratamiento arancelario y
comercial que se da a los productos fuera del ambito de
la Unién Europea, han crecido sustancialmente. Estas
certificaciones pasan de 4.669 en 2019 a 6.899 en
2020; y en los tres primeros meses de 2021 han sido
1.880 que superan ampliamente a las 1.277 del mismo
periodo del afio anterior, poniendo de relieve el esfuer-
zo de la Camara como institucion, respondiendo a la
dindmica de la empresa exportadora.




12

Banco Santander y Camara de Comercio
lanzan la quinta edicién del

Premio Pyme del Afio de Malaga

V PREMIO

MALAGA
2021

PYME DEL ANO

Abierto
el plazo de
inscripciones

El premio que impulsa a las empresas

Si eres una pequefia y mediana empresa que:

= |nnova
= Creaempleo
= Internacionalizada

= Apuesta por la formacion
= Es socialmente responsable

Mencion especial reinvencion COVID

Puedes ser la

Pulse aqui

Pyme del afio de Mdlaga

Inscribete antes del 15 de mayo

SUR

Banco Santander y la Camara de Comercio de
Malaga convocan, en colaboracion con la Camara de
Espaiia y el diario Sur, la quinta edicién del Premio
Pyme del Aiio. El objetivo de este certamen es
reconocer la labor de las pequenas y medianas empre-
sas como generadoras de riqueza y creadoras de em-
pleo en el desempeio de su labor cotidiana.

El plazo de presentacion de candidaturas para el
Premio Pyme del Afio 2021 se cerrara a las 0:00 horas
del proximo 15 de mayo.

A esta nueva convocatoria pueden concurrir todas
las pequefias y medianas empresas de la provincia con
menos de 250 empleados y con una facturaciéon in-
ferior a los 50 millones de euros al cierre del ejercicio
2020 que tengan la sede social en la provincia de
Malaga.

Ademas de la eleccion de la Pyme del Afio, el ju-
rado podra conceder, ademds, cuatro accésits en las
categorias de:

Internacionalizacion,
Innovacién y Digitalizacion,
Formacion y Empleo,

y Empresa Responsable.

Con caracter extraordinario, se ha incluido en esta
edicion una Mencion Especial Reinvencion COVID

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion
de la Provincia de Malaga

camara

C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar

Camara Céamara «» Santander

para premiar las iniciativas que han desarrollado las
pequeiias y medianas empresas espafiolas para adap-
tarse a la situacion de pandemia provocada por el coro-
navirus: nuevas lineas de negocio, nuevos canales de
venta, diversificacion de actividades de la compaiiia,
implantacion del teletrabajo o cuales quiera otras.

La empresa ganadora concurrira al Premio
Nacional Pyme del Afio 2021, que se fallard en el
primer trimestre de 2022. Igualmente, las empresas
ganadoras de los diferentes accésits y la Mencion
Especial concurriran al Premio Nacional en sus
respectivas categorias.

Cémo participar

Las empresas interesadas deberan rellenar el
formulario de inscripcién que encontraran en la web
de la Camara de Comercio de Malaga, donde también
pueden consultar las bases del concurso.

El jurado valorara en sus deliberaciones méritos
como la creacion de empleo, con especial atencion al
empleo indefinido; las acciones de formacion para los
empleados; la internacionalizacion de la empresa; las
iniciativas de digitalizacion e innovacién, asi como los
proyectos socialmente responsables y las ya mencio-
nadas iniciativas para adaptarse a la situacion provo-
cadapor la pandemia de COVID-19.

Telf. 952 21 16 73 /5

Fax: 952 22 98 94

e-mail: comunicacion@camaramalaga.com
www.camaramalaga.com

Deposito Legal: MA-1504-98
29015 Malaga

Malaga


https://camaramalaga.com/premio-pyme-malaga-2021/
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