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La reina Sofia visita Bancosol Malaga

La reina emérita Sofia visito el pasado dia 14 de
febrero la Asociacion Banco de Alimentos de la Costa
del Sol Bancosol Malaga, con el propdsito de conocer
la labor diaria que desarrolla y, especialmente la ges-
tion realizada durante el periodo de pandemia a causa
del COVID-19.

En la recepcion estuvieron presentes el alcalde de
Malaga, Francisco de la Torre; el presidente de la Di-
putacion Provincial, Francisco Salado; la delegada del
Gobierno andaluz en Malaga, Patricia Navarro; el sub-
delegado del Gobierno en la provincia, Javier Salas; el
concejal de Bienestar Social, Francisco Pomares, y el
presidente del Banco de Alimentos de la Costa del Sol,
Diego José Vazquez, asi como los miembros de la jun-
ta directiva de Bancosol Malaga y el tesorero de la Fe-
deracion Espafiola de Bancos de Alimentos, Gregorio
Pérez.

Tras la visita a las instalaciones, en las que dofia
Sofia se intereso por el funcionamiento del banco de
alimentos y por el personal voluntario que atiende esta
importante labor, dofia Sofia saludo al resto de perso-
nalidades presentes, entre las que se encontraba el pre-
sidente de la Camara de Comercio de Malaga, Sergio
Cuberos Lara, que tuvo ocasion de saludar perso-
nalmente a la reina emérita y comentarle el proyecto
desarrollado por nuestra institucion cameral deno-
minado “Empresas Malaguefias Solidarias”, con que
colabora con las principales entidades de caracter soli-
dario de nuestra provincia, como Bancosol, Caritas
Diocesana Malaga y Fundacion Corinto.

“Empresas Malaguefias Solidarias”

Con este proyecto, la Camara de Comercio de
Malaga, ha querido llamar la atencion de la sociedad
en su conjunto, pero, especialmente, del tejido empre-

sarial que, pese a sufrir duramente también los efectos
de la pandemia, siempre ha sabido estar a la altura de
las circunstancias, ser solidario y prestar su mas decid-
ida colaboracion.

Esta plataforma esta dedicada para que todas aque-
llas entidades, asociaciones y organizaciones colabo-
rativas puedan dar mayor visibilidad a sus peticiones
de ayuda, disponiendo asi de otro canal mas en el que
dar informacion puntual y ofrecer conexion que facili-
te las posibilidades de atender todas aquellas necesida-
des que surgen en cada momento, y de esta forma, se
pueda recabar cuanta colaboracion sea posible en fa-
vor de quienes lo estan pasando peor.

Sergio Cuberos informé a doiia Sofia sobre
el proyecto “Empresas Malaguenas Solidarias”.



+

Anclorrs

d

g\

Una delegacion encabezada por el ministro de
Presidencia, Economia y Empresa del Gobierno de
Andorra, Jordi Gallardo, han mantenido un encuentro
en la sede de la Camara de Comercio de Malaga con su
presidente, Sergio Cuberos Lara, acompafiado por el
presidente de la Comision cameral de Empresa y Eco-
nomia Digital, Ricardo Nandwani Villalba.

El objetivo de este encuentro, ademas de dar a co-
nocer las principales caracteristicas del nuevo modelo
economico del Principado de Andorra y sus atractivos
a potenciales inversores, ha sido el de conocer como
esta progresando en Malaga el sector de las nuevas
tecnologias y, mas en concreto, el desarrollo digital de
las empresas, principalmente del sector comercio.

El sefior Gallardo efectué una presentacion de
Andorra, su economia y diversas oportunidades de ne-
gocio para exportaciones e importaciones, dada su si-
tuacion estratégica, y para sectores como el comercio o
el turismo, de gran importancia para el Principado, ya
que este pequetio pais recibe mas de ocho millones de
visitantes al afio.

Igualmente, el ministro sefiald los esfuerzos que
actualmente est4 efectuando su gobierno en diversifi-
car la economia con medidas encaminadas a la innova-
cion y a la digitalizacion, buscando un crecimiento
sostenible a largo plazo, de ahi, el interés en conocer
qué actuaciones se llevan a cabo en nuestra provincia
y, mas particularmente, por el trabajo que viene reali-
zando la Camara de Comercio de Malaga en esta ma-
teria, ya que se encuentran inmersos en un proceso de
transicion digital y quieren basarse en la gran expe-
riencia que las Camaras espafiolas poseen al respecto.

En este sentido, se puso de manifiesto la oportuni-
dad para que las Camaras de Comercio de Andorra y
Malaga puedan establecer una conexion que permita la
colaboracion y la transferencia de conocimientos y
experiencias, asi como el desarrollo de actuaciones
conjuntas que beneficien mutuamente a las empresas
de sus respectivas demarcaciones.
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Atendiendo a esto, el presidente de la Corpora-
cion malaguefia, Sergio Cuberos, y el de la Comision
de Empresa Digital, Ricardo Nandwani, efectuaron
una presentacion de las principales lineas de actuacion
de la Camara, en particular de los programas de ayudas
alainternacionalizaciony a la digitalizacion.

El presidente de la Camara, Sergio Cuberos, sefia-
16 que “es evidente que en los proximos afios vamos a
vivir todos un cambio radical de las tecnologias de las
TIC, de hecho, ya lo estamos experimentando, y las
oportunidades digitales se presentan como una de las
grandes claves para el desarrollo de la economia.”

“Malaga, capital y provincia, ha experimentado
unas grandes mejoras en todo tipo de infraestructuras
y equipamientos en los ultimos afios”, manifest6 Ser-
gio Cuberos, indicando que, “gracias al esfuerzo de
todos los agentes sociales, se ha impulsado la creacion
de nuevos proyectos tecnoldgicos y la ubicacion de
grandes empresas y potentes inversiones, encabezado
todo ello por nuestro Malaga Tech Park, y destacando
otros proyectos como el Polo de Contenidos Digitales,
los realizados por la Universidad de Malaga, o la lle-
gada a nuestra ciudad de empresas como Google, que
instalard préximamente su Centro Internacional de
Excelencia para la Ciberseguridad”.

Los representantes camerales expusieron el desa-
rrollo y caracteristicas de los programas de innovacion
que realiza la Camara para facilitar la incorporacion de
las pymes a la economia digital, contando con el apoyo
financiero de fondos de la Union Europea, que com-
prenden todos ellos una fase de estudio y diagnostico
de laempresay, en una segunda fase, de ayudas econo-
micas y seguimiento de los proyectos solicitados, des-
tacando programas como TICCamaras, Ciberseguri-
dad, Competitividad Turistica, Xpande Digital, o la re-
ciente creacion en nuestra Camara de la Oficina “Ace-
lera Pyme”, con financiacion de Red.es y FEDER de la
Unién Europea, para apoyar la transformacion digital
de pymes y autobnomos.

SERVICIOS

3




ara

e

OMERCIC

ACION DF

e

Reunidn de trabajo en la Camara
con la embajadora de Canada

La embajadora de Canada en Espafia, Wendy
Drukier, ha mantenido un encuentro en la Camara de
Comercio de Malaga, donde fue recibida por su presi-
dente, Sergio Cuberos Lara, asi como por la presidenta
de la Comision de Comercio Exterior de la misma,
Maria Paz Hurtado Cabrera, con el fin de estudiar posi-
bles vias de colaboracion para aumentar los vinculos
comerciales entre empresas de ambos paises.

Durante el encuentro, al que también asistieron re-
presentantes de las empresas Almendrera del Sur y
Acristalia, la sefiora Drukier, destaco la similitud de
las economias canadiense y espafiola, asi como el
aumento de las relaciones comerciales desde la entra-
da en funcionamiento del Acuerdo Econémico y Co-
mercial entre Canada y la Union Europea (CETA), que
ha supuesto una gran oportunidad para las pymes de
ambos paises.

Igualmente, se resalté que Canada es actualmente
uno de los mayores inversores en Espafia, donde figu-
ran establecidas mas de 300 compaiiias canadienses,
manteniéndose unas relaciones comerciales de un gran
nivel, gracias también a relevantes inversiones espa-
fiolas en suelo canadiense, especialmente en sectores
de oportunidad tan significativos como las nuevas
tecnologias, las comunicaciones y el transporte, o el
energético y las renovables.

Por su parte, el presidente de la Camara mala-
guefia, Sergio Cuberos, indico que Canada es un pais
muy interesante y con magnificas oportunidades para
realizar negocios. De hecho, indico, “actualmente esta

considerado como uno de los destinos de negocio e
inversion mejor valorados por las empresas espafiolas
fuerade la Unioén Europea”.

Un mercado particularmente interesante para Ma-
laga, manifesto el presidente cameral, y mas concre-
tamente, para sectores como el turismo, tecnologico,
cultural y agroalimentario. Segtin los datos contabili-
zados hasta el pasado mes de noviembre, indico Sergio
Cuberos, nuestras exportaciones hacia Canadé alcan-
zaron mas de cuatro millones de euros, principalmente
en hortalizas, frutos y citricos, asi como productos
quimicos, mientras que las importaciones desde Cana-
da llegaron a casi dos millones de euros, destacando
los cereales, maquinaria, material eléctrico, productos
quimicos y combustibles minerales.

Pero, es para el principal motor econémico de la
provincia de Malaga, el turismo, donde Canada se
presenta como un mercado muy interesante, debido a
que Espaia esta dentro de los cinco primeros destinos
de los turistas canadienses en Europa. Tras un con-
tinuo crecimiento desde 2014 a2017, donde se duplicd
el nimero de turistas canadiense en Espaiia, desciende
levemente en el 2018, con 446.719 llegadas, aunque,
los datos del 2019 han vuelto a mostrar un incremento
delasllegadas.

En este sentido, la misma embajadora canadiense
destacd que el unico vuelo directo que existe entre
Espafiay Canada, es el de Malaga Montreal, lo que da
una idea de la importancia de nuestra zona para el sec-
tor turismo.
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-~ Una delegacion de Kenia visita la Camara para

El secretario principal del Ministerio de Informacion, Co-
municacion y Tecnologia de Kenia, encargado de la Secretaria
de Estado de TIC e Innovacion, Jerome Okoth Ochieng, acom-
pafiado por una delegacion de cuatro representantes del parque
“Konza Technopolis”, se han entrevistado en la Camara de
Comercio de Malaga con el vicepresidente de la misma, Juan
Cobalea Ruiz, con el fin de conocer el tejido empresarial
malaguefio.

Esta delegacion, que viajo a nuestra ciudad con ocasion de
la celebracion del Foro Transfiere, quiso aprovechar la opor-
tunidad para mantener algunos encuentros previos con insti-
tuciones y entidades de nuestra ciudad, mostrandose muy
interesados en intercambiar conocimientos sobre las posibili-
dades econdmicas y de negocio, asi como para dar a conocer la
oferta de su Smart city “Konza Technopolis”.

Atendiendo a este inter¢s, el vicepresidente de la Camara,
Juan Cobalea, efectué una presentacion sobre el funciona-
miento y servicios que presta a las empresas la propia corpo-
racion malaguefia, asi como de los avances que ha ex-
perimentado Malaga en los ultimos afos, gracias a nuevas
infraestructuras y equipamientos, que la han situado como la
tercera ciudad espafiola en atracciéon de nuevas inversiones y
en creacion de empresas, potenciando sectores como el tecno-
logico e innovacion, la agroindustria o el turismo, principal
motor econdomico de la provincia, optando a ser sede de even-
tos tan importantes como la Exposicion Internacional de 2027
olacandidatura ala Copa América de Vela.

De esta forma, indico el sefior Cobalea Ruiz, “se estan im-
pulsando grandes proyectos tecnologicos, destacando a la ca-
beza de todos, nuestro “Malaga Tech Park”, o iniciativas como
el Polo Nacional de Contenidos Digitales, la implicacion de la
Universidad de Malaga con el tejido empresarial o la llegada de

presentar su proyecto de smart city “Konza Technopolis”

empresas como Google, que instalard en Malaga su “Centro
Internacional de Excelencia para la Ciberseguridad”, y la re-
ciente creacion de la Fundacion Instituto Ricardo Valle de
Innovacion, como centro de investigacion aplicada e inno-
vacion”.

Por su parte, la delegacion de Kenia dio a conocer el pro-
yecto de Konza Technopolis, que se encuentra actualmente en
su primera fase de desarrollo, implicandose su organizacion de
lleno en la atraccion de inversiones extranjeras, ofertando una
zona econdmica que cuenta con interesantes incentivos fis-
cales, proyecto que pretende tener un impacto a medio plazo
en la economia, no solo de su pais, sino del resto de Africa.

El representante gubernamental de Kenia, sefior Okoth
Ochieng, puso de manifiesto como gracias al rapido creci-
miento urbano y econémico en algunos paises de Africa, caso
de Kenia, estan proliferando una serie de ciudades inteli-
gentes, que cuentan con planes de desarrollo muy ambiciosos
como Konza Technopolis, citando otros proyectos de esta
indole como Tatu City, Northlands City o Athi River Smart
Green City.

En este sentido, el sefior Okoth, resaltd la garantia que
ofrece este proyecto de Konza Technolopis, que cuenta con
colaboracion publico-privada para su desarrollo, encargan-
dose desde el sector publico de realizar todo lo que tiene que
ver con sus infraestructuras y equipamientos principales.

Durante la presentacion, se destacaron las principales ca-
racteristicas de esta “smart city”, que se ubica en una zona de
mas de 2000 hectareas, cerca de la capital Nairobi, contando
con una red tecnologica para la prestacion de servicios de in-
formacion y comunicacion para las empresas y entidades que
alli se instalen, ademas de contar con zonas residenciales dota-
das de los necesarios servicios educativos, comerciales, etc.
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Banco Santander y Camara de Méalaga
lanzan la VI edicion del
Prermio Pyme del Afio de Malaga

Banco Santander y la Camara de Comercio de
Malaga convocan, en colaboracion con la Camara de
Espaiia y el diario El Sur, la sexta edicion del Premio
Pyme del Afio. El objetivo de este certamen es recono-
cer la labor de las pequeiias y medianas empresas co-
mo generadoras de riqueza y creadoras de empleo en el
desempeiio de su labor cotidiana.

El plazo de presentacion de candidaturas para el
premio Pyme del Afio 2022 comienza el 1 de marzo y
se cerrara a las 00:00 horas del proximo 30 de abril.

VI PREMIO

MALAGA
2022

PYME DEL ANO

Coémo participar

Las empresas interesadas deberan rellenar el
formulario de inscripcién que encontraran en la web
de la Cdmara de Comercio de Malaga, donde también
pueden consultar las bases del concurso.

El jurado valorara en sus deliberaciones méritos
como la creacion de empleo, con especial atencion al
empleo indefinido; las acciones de formacion para los
empleados; la internacionalizacion de la empresa; las
iniciativas de digitalizacion e innovacion, asi como los

El premio que impulsa a las empresas

Si eres una pequefia y mediana empresa que:

= Innova

= Crea empleo

= Internacionalizada

= Apuesta por la formacién
= Sostenible

Puedes ser la

Pyme del afio de Mdlaga
Inscribete antes del 30 de abril

A esta nueva convocatoria pueden concurrir todas
las pequeiias y medianas empresas de la provincia con
menos de 250 empleados y con una facturacion infe-
rior a los 50 millones de euros al cierre del ejercicio
2021 que tengan la sede social en la provincia de
Malaga.

Ademas de la eleccion de la Pyme del Afio, el
jurado podra conceder cuatro accésits en las categorias
de Internacionalizacion, Innovacion y Digitalizacion,
Formaciony Empleo, y Pyme Sostenible.

La empresa ganadora concurrira al Premio Na-
cional Pyme del Afio 2022, que se fallara en el primer
trimestre de 2023. Igualmente, las empresas ganado-
ras de los diferentes accésits concurriran al Premio
Nacional en sus respectivas categorias.

mara < Santander

Consulta
aqui Bases e

inscripciones

proyectos sostenibles en los que han participado.
5.700 pymes participantes desde la creacion del
Premio

El Premio Pyme del Afio se consolida con esta
sexta edicion como el galardon de referencia para las
pequeiias y medianas empresas espafiolas. El afio pa-
sado, quinta edicion del Premio, se inscribieron un
total de 1.770 empresas de las 50 provincias y la Ciu-
dad Autonoma de Ceuta, y conto con la participacion
de 47 Camaras de Comercio territoriales.

Desde 2017, afio de su lanzamiento, ya son 5.670
pymes que han participado en este certamen.

Mas informacion e inscripciones:
www.camaramalaga.com

Camara

de Comercio de Espaiia

SUR


https://camaramalaga.com/premio-pyme-malaga-2022/
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La Camara organizé una Mision Inversa de Periodistas
Internacionales para promocionar el Salon H&T 2022

La Camara de Comercio de Malaga, prestando su
colaboracion y apoyo a la vigésimo cuarta edicion de
“H&T, Salén de Innovacion en Hosteleria”, celebrado
entre el 7 y el 9 del pasado mes de febrero, organizo
una Mision Inversa de Periodistas Internacionales,
para dar a conocer personalmente y dar cobertura del
Salén en sus medios de forma directa.

En esta accion, enmarcada dentro del Plan Interna-
cional de Promocion de la Camara 2022, se ha ges-
tionado la visita de cinco periodistas procedentes de
medios internacionales italianos y portugueses espe-
cializados en gastronomia y equipamiento industrial,
destacando L'Agenzia di Viaggi o Gambero Rosso.

Esta mision de periodistas internacionales se ha s ¥
realizado con el apoyo del Area de Turismo y Promo-

cion de la Ciudad del Ayuntamiento de Malaga y gra- U to del tro instituci |
cias al Fondo Europeo de Desarrollo Regional, dentro n momento del encuentro instituciona

de las actividades paralelas del Saléon H&T en el con los informadores internacionales.
Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA).
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Una vez que los periodistas llegaron a la ciudad de
Malaga, contaron con una agenda de trabajo elaborada
por la Camara para facilitarles un conocimiento a fon-
do de esta importante feria gastronémica y de equipa-
miento de hosteleria, asi como mantener diversos en-
cuentros con empresas del sector y con organismos
relevantes dentro del agroalimentario malaguefio, co-
mo por ejemplo, la marca “Sabor a Malaga” y la Uni-
Cimara @* Lpumena Cém ara versidad de Malaga con el proyecto de la Facultad de

Turismo para la formacion en el mundo gastronémico
llamado “Gastrocampus”.

La imagen superior recoge el momento del en-

; SR cuentro de los periodistas de la mision con los repre-

= g ‘“’ _ sentantes instituciones: Francisco De la Torre, alcalde

1 < f‘;-. L e de Mélaga; Francisco Salado, presidente de la Diputa-

i cion; Nuria Rodriguez, delegada de Turismo de la Jun-

ta de Andalucia; Rosa Sanchez, concejala del Ayunta-

miento de Malaga; Francisco Javier Frutos, presidente

de la Comision de Turismo de la Camara y de la Aso-

ciacion de Hosteleros MAHOS, y, José Luque, presi-
dente de AEHCOS.

Fondo Eurapeg Desarrollg Regiona

"8 Manera de hacay Europa

c ltado de la visita d sl viaggiOff
omp rc_asu adoice i V'S'_ aade Tudo serve de prelexto para viajar jornalismo de
esos periodistas, se han publicado . .

diversos articulos en paises euro-
peos como ltalia y Portugal acerca
de la feria celebrada en Malaga,
entre los que podemos destacar
las ediciones digitales siguienes:

ANOTHERITALY  AMTACULTURE  FOOD  GREEM+  WITECH  LGETTRAVEL  LIFESTVLI
HOME DESTINOS DICAS PROVE COMIGO A NAD P

Formaggi, mango e
cioccolata: I'Andalusia e
tutta da gustare

Natalia Cascio

- Formaggi, mango e
cioccolata_ I'Andalusia & tutta da
gustare ViaggiOff

- H&T Malaga Innova: inovagao
no setor da hotelaria e restauracao

. H&T MALAGA: INOVAGAD NO SETOR
Para acceder a los contenidos DA HOTELARIA E RESTAURACAOD

hacer clic sobre las imagenes. iiiiRtAiRbngra oA luALRaR



https://www.viajecomigo.com/2022/02/10/ht-malaga-inovacao-no-setor-da-hotelaria-e-restauracao/ 
https://www.viaggioff.it/formaggi-mango-e-cioccolata-landalusia-e-tutta-da-gustare/ 
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Clausura de la ultima edicion del Master de
Internacionalizacion de Empresas de la Camara

- A ———

La Camara de Comercio de Malaga, como viene
siendo tradicional, celebro la clausura de la promocion
2021 de su Master de Internacionalizacion de Empre-
sas, que este afio, a pesar de las dificultades sanitarias
ha alternado la presencialidad con el formato online.

Los alumnos, que han destacado la calidad del
Master y su cardcter eminentemente practico, han
tenido la oportunidad de acceder a unos conocimientos
y herramientas para mejorar su actividad en las
empresas en las que estan trabajando, asi como para
optar a puestos mas acordes con sus intereses profesio-
nales, siempre orientado a la internacionalizacion.

El amplio temario ha comprendido la contratacion
y la fiscalidad internacional, la planificacion estratégi-
ca y marketing, logistica internacional, financiacion,
gestion de operaciones, etc., estando disefiado para
ofrecer un programa académico de gran valor, avalado
por la experiencia de un equipo formado por prestigio-
sos profesionales de gran experiencia en el ambito
internacional y en la formacion de directivos.

Concretamente, estd dirigido a profesionales de
departamentos de marketing, comercial, financiero,
exportacion e importacion, area manager, jefes de
producto, compras, calidad, produccion, logistica, asi
como a titulados universitarios y emprendedores que
quieran ampliar, reciclarse o especializarse en la
gestion del comercio internacional.

mara
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E1 MIE incorpora elementos que lo diferencian de
los tradicionales Master en Comercio Exterior, como
su apertura hacia las empresas de servicios (turismo,
construccion, empresas de ingenieria, empresas de sa-
nidad, formacion.), ademas, estudia la utilizacién de
herramientas tecnoldgicas y redes sociales para la in-
ternacionalizacion y la aplicacion de técnicas de Inte-
ligencia Competitiva.

Mas de ciento cincuenta empresas
se dan a conocer en los “Networking Camerales”

Enla sede de la Camara de Comercio de Malaga se
desarrolld una nueva sesion de los denominados
“Networking Camerales”, que ha permitido a peque-
flas y medianas empresas y autonomos, presentar sus
productos y servicios, bien presencial o bien on line.

Tras esta octava edicion del Networking Cameral,
son ya un total de 153 empresas y autonomos los que
han participado, tanto presencialmente como online,
para darse a conocer y poder conectar entre ellas, fa-
cilitando asi las posibilidades de establecer posibles
relaciones de negocio.

En esta ocasion, ademés de las presentaciones
oportunas por parte de las empresas, y atendiendo a
una peticion que venia siendo reiterada en sesiones
anteriores, los técnicos de la Camara han procedido a
presentar la Oficina Acelera Pyme y los servicios que
presta para la digitalizacion de emprendedores, auto-
nomos y pymes.

En este sentido, los participantes se han interesado
especialmente por las nuevas subvenciones del “Kit
Digital”, que se lanzara proximamente por el Gobier-
no de Espaiia junto a Red.es. Estas ayudas estan des-
tinadas a digitalizar a autbnomos y pymes de nuestra
provincia con un importe maximo subvencionable de
hasta 12.000 euros.

Igualmente, junto a la Oficina Acelera Pyme y Kit
Digital, se han dado a conocer ayudas y diversos pro-
gramas de digitalizacion pertenecientes a la Camara
de Comercio, como TICCéamaras y Ciberseguridad,
que cuentan con ayudas para proyectos financiables y
las correspondientes cuantias subvencionables. Como
novedad este afio, el porcentaje financiable es del 80%
paraestos programas, con un maximo de 7.000€.

Para estos networking, de caracter mensual, la ins-
cripcion es gratuita en la Web: camaramalaga.com.
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Jornada sobre “Ecommerce: retos y oportunidades”
del Colegio de Agentes Comerciales de Malaga

La digitalizacion, la gran aliada para el crecimiento
y desarrollo comercial de las pymes malaguenas.

El Colegio Oficial de Agentes Comercia-
les ha celebrado en la sede de la Camara de

Qi
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Comercio de Malaga la jornada “Ecommerce: v c_.O gt gh s
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les del territorio.

La apertura y bienvenida de esta jornada
corri6 a cargo del presidente de la Camara de
Comercio de Malaga, Sergio Cuberos Lara,
quien destaco la importancia que tiene la figu-
ra del agente comercial, especialmente para
las pequefias y medianas empresas, asi como
la necesidad que tenemos todos a la hora de
renovarnos y subirnos al tren de la digitaliza-
cion, pues ese es el presente y futuro de nues-
tras empresas y negocios.

Con esta jornada, el mensaje que se queria
transmitir era claro: la digitalizacion y el co-
mercio electronico suponen una oportunidad
y un magnifico aliado para las pymes y co-

Benjamin del Alcazar, Sergio Cuberos y Liberio
Pérez, durante la inauguracion de la jornada.

mercios malaguefios, 1o que aporta un crecimiento co-
mercial a su desarrollo empresarial. La digitalizacion
influye a la hora de adaptarse al nuevo contexto, llegar
a los clientes digitales, reactivar la fuerza de ventas e
iniciar la recuperacion pospandemia. Pero para ello
necesitan refuerzos, apoyo de administraciones, sub-
venciones, inversiones y preparacion de sus equipos,
insistieron los expertos que debatieron en esta cita.

El presidente del Colegio Oficial de Agentes Co-
merciales de Malaga y Provincia, Liberio Pérez, insis-
tié en que las pymes cuentan con escasos re-
cursos y apoyos, lo que agudiza la brecha
digital con respecto a las grandes empresas.

Por su parte, Benjamin Del Alcazar, deca-
no de la Facultad de Comercio y Gestion de la
UMA, seiialé como eje de la estrategia el co-
nocimiento del cliente digital para establecer
relaciones con €l y conseguir impactos de
venta. Trabajar la omnicanalidad y simulta-
near las compras de internet con las compras
fisicas nos permiten realizar mas ventas. Los
negocios que mas ventas tienen son los que
disponen de tiendas fisicas.

Igualmente, el director del Area de Con-
sultoria y Red de Andalucia de Extenda, Juan
Cruzado, destacod que ya no es relevante el
origen del producto y que no debemos que-
darnos fuera del mercado; las pymes deben
subirse al carro, con apoyos y recursos como |
la Red de Andalucia de Extenda. Elena Pove-
da, colaboradora del programa de asesora-
miento en marketing digital de Extenda, visi-
bilizé la importancia de internacionalizarse,
aprovechando las ventajas de las nuevas tec-
nologias y la globalizacion.

El evento, organizado por el Colegio de Agentes
Comerciales y financiado por la Diputacion de Mala-
ga, se enmarca dentro del Programa de Digitalizacion
y Mejora Tecnologica de las Empresas. La jornada
forma parte de una serie de acciones dirigidas a los
comercios de Malaga y provincia, que llevara acabo el
Colegio Oficial de Agentes Comerciales, y en las que
destacan la formacion, el asesoramiento y el apoyo a
través de conocimiento, que sera ofrecido a las pymes
y micropymes malaguefias.
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Liberio Pérez, con algunos miembros del
Colegio de Agentes Comerciales de Malaga.




Para determinar tensiones en precios utilizamos
tres criterios para los 8 municipios de la provincia con
mayor numero de compraventas totales medias en los
tres ultimos aflos. Se trata de viviendas nuevas y usa-
das, y hay que tener en cuenta que el mercado de vi-
vienda nueva, mas cara, no sobrepasa el 12% del total
de compraventas; los datos no son de oferta sino de
operaciones efectivamente realizadas.

Los criterios para ver las tensiones son: media de la
variacion anual de precios de la vivienda entre 2015 y
2019; media de la variacioén o tendencia reciente en
2020y 2021; y ratio entre las variaciones de los precios
y la renta familiar también para 2015 a 2019. Aunque
con diferencias notables entre municipios, los tres cri-
terios son relevantes para todos ellos y, por tanto, la ten-
sion en los precios de la vivienda es una caracteristica
generalizada en la provincia, principalmente en zonas
costeras donde los precios han crecido, siguen crecien-
do, y lo hacen muy por encima de las rentas familiares.
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Lamediade las variaciones anuales de precio entre
2015 y 2019 muestra las posibles tensiones de precios
que se han ido formando en los municipios seleccio-
nados. Supera el 10% de media anual en Fuengirola,
Mijas, Benalmadena y Torremolinos, de mas a menos;
el 8% en Malaga y Marbella; y el 6% en Vélez-Malaga
y Estepona, por lo que puede decirse que, aunque con
diferencias entre ellos, en todos estos municipios se ha
consolidado un nivel relativamente alto de precio de la
vivienda.

El segundo criterio al que hacemos alusion, es la
variacion reciente de los precios, y vemos que se
frenan en Marbella y Mijas, con crecimientos entre el
1% y 3%, por lo que atin con precios consolidados
altos, la tension cede en estos dos municipios. En Be-
nalmadena, Torremolinos y Vélez-Malaga, los precios
contindan subiendo a una tasa en el entorno del 4%,
algo menos en Fuengirola; y en Malaga y Estepona
superan el 6%.

Evolucion en el precio residencial de las ciudades con mayor
dinamica inmobiliaria de la provincia de Malaga
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Crecimiento de precios en la burbuja inmobiliariay en la
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En cuanto al tercer criterio, que mide la variacion
de los precios de la vivienda respecto a la variacion de
las rentas familiares, todos los municipios estan por
encima de uno, lo que muestra que la capacidad de
compra crece muy por debajo de los precios. Un dos
significa que los precios de la vivienda crecen el doble
que la capacidad de compra representada por el cre-
cimiento de la renta personal, que es el caso de Malaga
(1,95), por encima estan Torremolinos (2,64) y Fuen-
girola (2,87), y por debajo Mijas (1,83), Benalmadena
(1,81), Marbella (1,56) y ya con menor presion por
evolucionar las rentas familiares algo mas en conso-
nancia con el precio de la vivienda, Vélez-Malaga
(1,31) y Estepona (1,29). No es extrafio que, ante este
triple fenomeno de consolidacion de unos precios al-
tos, tendencias recientes, y debilidad de las rentas fa-
miliares respecto al precio de la vivienda, la oferta y
demanda se trasladen a municipios vecinos, y haya un
componente foraneo de compra.

Como referencia, en Espafia la media de variacion
anual de precios entre 2015 y 2019 estd en 3%, que no
deja de ser significativo, en una economia de precios
generales muy bajos. Sin embargo, la media de 2020y
2021 esta en el 1%; esta contencidn se ve también en

que la ratio entre la subida de precios de vivienda y de
la renta familiar es ligeramente inferior a la unidad
(0,94). No puede hablarse, por tanto, de una tension de
precios de la vivienda en Espaiia, sino de ciudades y
zonas donde si se da ese riesgo. Siempre teniendo en
cuenta los tres criterios mencionados, la provincia de
Malaga es una de las mas tensionadas en cuanto a
precio de vivienda en Espafia.

No obstante, la situacion actual difiere de la ante-
rior crisis financiera e inmobiliaria. Para verlo compa-
ramos el periodo 2005 a 2007 con 2018 (desde el cuar-
to trimestre) a 2021 (al tercer trimestre, ultimos datos
disponibles), y vemos que la subida en el municipio de
Malaga fue de 35% y ahora un 20%. Igual puede
decirse para los demas municipios que consideramos,
a excepcion de Marbella, donde ahora el crecimiento
es considerablemente mas moderado. El caso de
Benalmadena es peculiar, pues en la anterior crisis no
llegd la subida -para los tres afios considerados- al
10%, y ahora lo supera. En cualquier circunstancia, y
dado que la muestra es significativa de donde se da la
mayor actividad en numero de compraventas, pese ala
tension existente esta claro que la situacion de los
precios difiere de la de hace quince afios.

Tension en el precio inmobiliario residencial

[ Ratio variacion precios sobre variacion renta, 2015-2019

Fuengirola 2,87
Torremolinos AL
Malaga 1,95
Mijas 1,83
Benalmadena MFE:A
Marbella 1,56
Vélez-Malaga Rl
Estepona 1,29

Grafico: INSTAI / Euroval « Fuente: Elaboracion propia a partir de datos publicados por el INE - Creado con Datawrapper

11



camara

La Camarade Comercio de Mala-
ga esuna institucion vivay dinamica,
sensible a los momentos de transfor-
macion que atravesamos. Por ello,
somos totalmente conscientes que la
crisis generada a nivel mundial por la
pandemia de Covid-19, ha puesto de
manifiesto el papel fundamental de las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion
para el funcionamiento y desarrollo de las socie-
dades y laeconomia anivel global.

Es evidente que estamos experimentando
un cambio radical en el alcance y comprension de
los avances de las tecnologias de la informacién y,
en este sentido, las oportunidades digitales, se
presentan como una de las grandes claves de cara
al futuro de la economia, especialmente para las
pequefias y medianas empresas.

Malaga, por su situacion estratégica, por
su clima y por su iniciativa empresarial, que la
hace ser la capital econémica de Andalucia, man-
tiene un modelo de desarrollo econdémico para la
ciudad y provincia en el que se contempla un
verdadero impulso comercial, industrial, turistico,
cultural, financiero, etc., y dispone, acorde a ello,
de un conjunto de equipamientos para el funciona-
miento actual, pero, de cara al mafiana y, he aqui la
cuestion, es necesario ver con perspectiva y recla-
mar lo necesario para permitir la expansion del
desarrollo futuro.

En los ultimos afios, Méalaga, capital y provin-
cia, ha experimentado grandes mejoras en todo
tipo de infraestructuras, fruto del esfuerzo y del
trabajo realizado por nuestras Administraciones
Publicas y nuestras empresas, pero, la realidad
presente nos hace ver lo esencial de continuar con
nuevas y mayores inversiones. No podemos dejar
pasar mas tiempo para reclamar y exigir aquellas
dotaciones que son imprescindibles para mante-
ner el nivel de desarrollo que durante estos tltimos
aflos se ha logrado.

Dicho esto, cabe resaltar que ese trabajo reali-
zado, es el que ha impulsado la creaciéon de impor-
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Un momento clave para
la recuperacion econdémica

tantes proyectos tecnoldgicos, asi como la ins-
talacion de grandes empresas y de potentes
inversiones en nuestra tierra.

Pero, en unos momentos donde ya nos parecia
advertir la salida de ese enorme bache en el que
nos habia sumido la pandemia del COVID, hemos
de enfrentarnos, de nuevo, a un enorme drama
humanitario sin sentido y a una recesion de gran
envergadura a consecuencia del conflicto bélico
de Rusia contra Ucrania, que esta provocando el
encarecimiento de los costes energéticos y el de
diversas materias primas, afectando de forma muy
sensible a toda la ciudadania y con una repercu-
sion muy negativa en las pequefias y medianas
empresas y autobnomos, debido al alza de precios
que se esta produciendo.

Por ello, hemos de aunar todos nuestros esfuer-
zos, poniendo, cada uno, desde su posicion, cuan-
to este en nuestras manos para ayudar a paliar esta
situacion, pero, hemos de pedir a las Administra-
ciones Publicas competentes la toma de medida
urgentes, principalmente en materia fiscal, para
frenar esta nueva escalada que amenaza a la inci-
piente recuperacion econdmica, especialmente
cuanto tenemos una oportunidad sin igual con los
fondos Next Generation UE, para que nuestras
empresas vuelvan a crecer, se consoliden y se lo-
gre latan ansiada creacion de empleo.

Por supuesto, en este contexto, desde la Cama-
ra de Comercio de Malaga, mantenemos una aten-
cion contintia para apoyar a las pymes y autoéno-
mos, y prestar el mejor servicio posible a las
empresas con nuevas formulas o programas de
innovacion y digitalizacién que, ademas, llevan
aparejadas ayudas econdémicas para la implan-
tacion de proyectos tecnologicos y que, desde
aqui, invito a conocer personalmente en nuestra
sede o a través de nuestra pagina Web:

www.camaramalaga.com

SERGIO CUBEROS LARA
Presidente de la Camara Oficial de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion de Malaga

Telf. 952 21 16 73 /5

Fax: 952 22 98 94

e-mail: comunicacion@camaramalaga.com
www.camaramalaga.com

Depésito Legal: MA-1504-98
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