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Presentado en la Camara el analisis
coste-beneficio del Plan Malaga Litoral
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La Camara de Comercio acogio la presentacion
ante el tejido empresarial malaguefio del analisis
coste-beneficio (ACB) del Plan Malaga Litoral
(PML). La jornada, que fue inaugurada por el presi-
dente de la Camara, Sergio Cuberos, y clausurada por
el alcalde de Malaga, Francisco de la Torre, ha girado
en torno a la exposicion del proyecto PML a cargo del
coordinador general de Infraestructuras y Proyectos
del Ayuntamiento de Malaga, Pablo Otaola, y a la
presentacion del analisis Coste-Beneficio del Plan por
parte de la encargada de su redaccién, Maria Fernan-
dez Pérez, economista y responsable de Etalia Consul-
toria Estratégica y Regulatoria.

De este modo, se ha expuesto el resultado del estu-
dio realizado por la consultoria, el cual arroja que el
coste total a largo plazo del PML, en el que se incluye
la inversion y su operaciéon y mantenimiento, supone
391 millones de euros. Por su parte, los beneficios
socioecondmicos alcanzan los 1.000 millones de euros
(a valor presente), lo que supone un ratio beneficio-
costede 2,57 y unarentabilidad anual del 16,83 %.

Para obtener estos resultados el analisis ACB, se ha
basado en el estudio de la influencia que el PML tendra
sobre el empleo, la actividad local y el bienestar social,
asi como su impacto sobre la contaminacioén acusticay
atmosférica, la creacion de zonas verdes y la mejora en
los desplazamientos con el objeto de poder desarrollar
lamejor alternativa para la ciudad.

Los mayores beneficios del PML se derivan del
ahorro de tiempo en desplazamientos y espera que se
ha estimado en 463,38 millo-es de euros; de la recupe-
racion del espacio publico para el peaton que supone
261,49 millones de euros; y la reduccion de la sinies-
tralidad por accidentes de trafico que el analisis ha es-
timado en 157 millones de euros.
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Para ello, se ha considerado un periodo de 34 afios,
descontando un 5% anual, causa por la cual los bene-
ficios sobre la contaminacion acustica y atmosférica
son inferiores al haber considerado la evolucion del
parque movil hacia uno menos contaminante.

Por su parte, la reduccion del ruido conlleva un
coste evitado de 33,46 millones de euros y de 11,54
millones de euros en términos de contaminacion acts-
tica y ahorro de combustible, lo que supondra mayor
impacto en los primeros afios después de la cons-
truccion del proyecto, de modo que las toneladas de
CO2 evitadas suponen 2.293 en 2028 (6,28 t/CO2
diarias) y 150 al final del periodo.

Por ultimo, en cuanto a los datos de empleo, el
estudio ha reflejado el efecto tractor sobre la actividad
econdmica y del empleo en la ciudad, a través de la
creacion de mas de 1.500 puestos de trabajo en dis-
tintos &mbitos y actividades.

El estudio del PML lo ha realizado Maria Fernan-
dez Pérez, economista funcionaria en excedencia de la
Administracion Civil del Estado que, entre otros car-
gos, ha sido vicepresidenta de la Comision Nacional
de los Mercados y la Competencia (CNMC) entre los
afios 2013-2020 y ahora es CEO de Etalia, una empre-
sa de consultoria especializada en analisis de impacto
delaregulaciony proyectos publicos.

PLAN MALAGALITORAL

El Plan Malaga Litoral, es un conjunto de actuacio-
nes que sumaran a la ciudad 65.000 metros cuadrados
de espacio peatonal y zonas verdes, incluyendo el sote-
rramiento del trafico desde el Guadalmedina hasta el
hotel Miramar. La recuperacion del Paseo de los Curas
permite ampliar el Parque en 18.000 metros cuadrados
y completar asi la conexion peatonal con el Muelle
Dos del Puerto.




Este modelo de gestion permitira un
ahorro de entre el 25% y el 30%, basado en el
autoconsumo. Los ayuntamientos pueden
ser los principales impulsores de estas
entidades, bajo la figura juridica de
asociaciones sin animo de lucro.

La Camara de Comercio de Malaga, en colabora-
cioén con la Diputacion Provincial, ha presentado el
proyecto denominado "Comunidad Energética Local
Toda Malaga", dirigido especialmente a los ayunta-
mientos y entidades locales de la provincia.

Esta iniciativa busca producir dentro de estas co-
munidades energia eléctrica renovable a partir de pa-
neles fotovoltaicos para consumo compartido entre los
ayuntamientos, ciudadanos y pymes de los munici-
pios donde se creen.

El acto de presentacion ha corrido a cargo del pre-
sidente de la Camara de Comercio, Sergio Cuberos;
del presidente de la Camara de Comercio de Navarra,
Javier Taberna, y del vicepresidente 4° de la Diputa-
cion Provincial Cristobal Ortega, que han coincidido
en destacar la relevancia de este proyecto, totalmente
inédito en la provincia malaguefia, que puede reportar
un importante ahorro, asi como la mejora de la calidad
de vida de los ciudadanos y empresas y la estrategia
global y local de descarbonizacion.

Concretamente, este modelo de gestion se refleja
en el llevado a cabo por la "Comunidad Energética
Toda Energia" de la Comunidad Foral de Navarra,
promovido por la Camara de Comercio de Navarra,
con la que la institucion cameral malaguefia ha firma-
do esta misma mafiana un convenio de colaboracion
para promover diversas tematicas en sus respectivas
areas territoriales, entre las que se encuentra, preci-
samente, promover el proyecto de la Comunidad
Energética Local Toda Malaga con soporte técnico-
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comercial de la Camara de Navarra, contando, ademas
con el apoyo de la Camara de Comercio de Sevilla que
recientemente ha puesto en marcha "Toda Sevilla".

Igualmente, gracias a la colaboracion de la Diputa-
cion Provincial de Malaga, se podran beneficiar, no
solo los ciudadanos, sino el tejido empresarial de mu-
chos de nuestros municipios, formado principalmente
por pymes y autébnomos, gracias a esta apuesta por la
gestion de la energia y el ahorro producido.

Con las comunidades energéticas cada ayunta-
miento puede generar su propia energia, distribuirla,
consumirla y comercializarla, y su puesta en marcha se
inicia con la constitucion de una entidad legal con
forma juridica de asociacion sin animo de lucro, donde
los ciudadanos, las pymes y las autoridades locales se
unen, como usuarios finales de energia, para cooperar
en la generacion, la distribucion del consumo, el alma-
cenamiento, el suministro, la agregacion de energia de
fuentes renovables o para ofrecer eficiencia energética
y servicio de gestion de la demanda. En este sentido,
los ayuntamientos son el motor de estas comunidades
que impulsan la innovacion social y la participacion
ciudadana.

Esta formula permite que familias y pymes inte-
gradas en la comunidad energética se beneficien de
entre un 25% y un 30% de ahorro directo de su factura
actual, junto con una gestion digitalizada, socialmente
actualizada y comprometida.

En la jornada intervinieron el consejero delegado
de EDINOR, Juan Luis Diego Casals, que presento el
modelo de gestion de Comunidad Energética, asi
como el director de la Camara de Navarra, José Andrés
Palacios Ferrer, que dio cuenta del desarrollo de
implantacion, y, por ultimo, el director técnico de
Garantia Camara de Sevilla, Juan Luis Martinez
Garcia, ha expuesto la experiencia del proyecto desde
el punto de vista de las Camaras.
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Encuentro empresarial para informar sobre
los fondos europeos en el periodo 2021 - 2027

El pasado 10 de marzo, la consejera de Economia,
Hacienda y Fondos Europeos de la Junta de Andalucia,
Carolina Espafa, participdé en un encuentro empre-
sarial con el presidente de la Cdmara de Comercio de
Maélaga, Sergio Cuberos, y del presidente de la Con-
federacion de Empresarios de Andalucia (CEA) y dela
Confederacion de Empresarios de Malaga (CEM),
Javier Gonzalez de Lara, en el que se efectudé una
presentacion sobre los fondos europeos, concretamen-
te de las ayudas comprendidas para el periodo 2021-
2027.

Este acto se enmarcaba en un ciclo de encuentros
con empresarios a mantener en todas las provincias de
Andalucia, siendo el segundo en producirse tras el
celebrado en Huelva, sirviendo, ademas, para que la
consejera conociera de primera mano cuales son las
necesidades de financiacion que tiene el tejido produc-
tivo andaluz.

Durante su intervencion, Carolina Espafia puso de
manifiesto la relevancia que tienen estos fondos para
el momento econdmico que atraviesa nuestra region, a
la que la Uniéon Europea ha asignado casi 8.500
millones de euros de fondos estructurales para 2021-
2027 y, especialmente, en lo relativo al alcance de los
Next Generation, que tenian como objetivo paliar los
problemas causados por la crisis del COVID-19, asi
como los derivados por la guerra de Ucrania.

En este sentido, ha destacado que, a pesar de la
coyuntura econémica, Andalucia continua creciendo,
principalmente por "el entorno favorable que ofrece
nuestra Comunidad en cuanto a estabilidad politica,
presupuestaria y fiscal, algo que permite tener
confianza inversora y facilita el trabajo de los
empresarios", por lo que es preciso hacer llegar a
través de estas jornadas un mensaje de esperanza y

credibilidad, para presentar las lineas de ayudas que
estos fondos europeos en el periodo 2021-2027 van a
suponer para el tejido empresarial.

Igualmente, Carolina Espafia ha manifestado la
oportunidad que estas jornadas representan para,
siguiendo las lineas del gobierno andaluz, tener un
contacto permanente y directo con los empresarios, a
fin de conocer sus necesidades, particularmente en un
momento clave en la gestion de los fondos Next
Generation, de los que actualmente nuestra region ha
movilizado el 81,37% de los fondos transferidos para
2021y2022, correspondiendo 997 millones de euros a
subvenciones y 348 millones en concepto de
licitaciones.
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José Sanchez Rosso,
una vida dedicada al
comercio y al turismo
malagueno

José Sanchez Rosso, que fallecio el pasado dia 22
de marzo, siempre estuvo entregado a todo aquello que
en cualquier orden pudiera suponer un beneficio para
Maélaga y su provincia, fue miembro activo y desta-
cado de muchas entidades de distinto caracter, desde
empresariales, culturales o sociales.

La Camara de Comercio de Malaga, en las décadas
de los afios ochenta y noventa, quiso hacerse mas pre-
sente en todos aquellos foros que expresaban y rei-
vindicaban el sentir de una provincia que sufria mu-
chas y graves carencias, sobre todo, por el auge y el
desarrollo de los sectores turistico y comercial que
tenia y tiene una enorme trascendencia para la econo-
mia de nuestra tierra.

En dicho sentido, eran necesarias actuaciones que,
con un atraso de décadas, permitieran consolidar el
impulso econdémico de nuestro sector turismo.

Desde la Camara de Comercio de Malaga se reivin-
dico insistentemente la enorme importancia de actua-
lizar y modernizar el sector turistico y conseguir la
maxima calidad del mismo, asi como ejecutar obras
pendientes y proyectos nuevos, como la mejora de los
accesos a la Costa del Sol y las necesarias infraestruc-
turas por carretera, por via férrea con el AVE, via
maritima o aeroportuaria, y ahi, siempre estaba un ac-
tivo José Sanchez Rosso, al frente de la Comision de
Turismo.

Todos conocemos la importancia de la actividad
turistica para nuestra provincia, tanto econémica como
socialmente, pero quiza, desde sus inicios alla en los
aflos sesenta, el crecimiento no se contempld desde
otros puntos de vista, por eso, cuando a finales de los
ochenta existia una cierta crisis del producto turistico a
nivel regional, desde las Camaras se comenzaran a
constituir Comisiones de Turismo para apoyar a este
sector, promoviendo encuentros y proponiendo medi-
das con empresas y Administraciones.

Prueba de lo anterior, y promovidos por la Comi-
sion de Turismo de la Camara de Malaga, bajo la
presidencia de José Sanchez Rosso fue la realizacion
de tres Congresos de Turismo en Andalucia, el primero
en 1992 en el Palacio de Exposiciones y Congresos de
la Costa del Sol en Torremolinos, con la organizacion
conjunta del Concierto de Camaras de Andalucia, que
constituy6 todo un éxito de participacion, tanto de po-
nentes como de asistentes al mismo.

Después vendrian los desarrollados en 1994 en
Jerez de la Frontera y el tercero en noviembre de 1999,
nuevamente en el Palacio de Exposiciones de Torre-
molinos.

Otro, fue la convocatoria de la Primera Jornada
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José Sanchez Rosso, durante la presentacion
del libro dedicado a él, “Un luchador infatigable”,
de los autores José Martin y Rafael Fuentes.

sobre "La identidad turistica de Malaga Capital"
(1995), organizada por la Comision de Turismo, y
donde se comenzo a hablar sobre la situacion turistica
delaciudad.

En este mismo afio, igualmente promovido por la
Comision de Turismo de la Camara, se cre6 el Centro
de Iniciativas Turisticas de Malaga, siendo elegido
como presidente José Sdnchez Rosso, con el objeto de
"encauzar, asesora y dirigir los esfuerzos de entidades
y particulares, para gestionar, promocionar y fomentar
el turismo".

En esta incesante actividad, José Sanchez Rosso,
propuso desde la Comision en 1998, un plan de actua-
cion para cuatro aflos para potenciar la actividad tu-
ristica de nuestra ciudad, lo que sumado a proyectos
como la creacion del Centro de Iniciativas Turisticas o
campaiias de sensibilizacion, realizacion de estudios,
presencia en distintos foros, llevo a que la Camara de
Comercio, como bien recoge en el libro Rafael Fuen-
tes, "era la que realizaba mas acciones de apoyo al
sector turistico de toda Espafa".

En otro orden de cosas, continio promoviendo y
participando en importantes iniciativas ciudadanas,
como es el caso, siendo miembro de la Camara, de la
constitucion en 1997 de la Plataforma Pro-Ave de Ma-
laga, e igualmente fue uno de los fundadores de la
Fundacion PRO-AVE, integrada por representantes
del sector turistico, de diversos sectores del empresa-
riado malaguefio, por diversas instituciones y entida-
des como la Camara de Comercio, el Parque Tecnolo-
gico, la Universidad de Malaga, etc.

La Camara ha querido expresar su reconocimiento
a la figura y entrega de José Sanchez Rosso, que ha
dejado una profunda huella, no solo en esta institucion,
sino en el hacer del comercio, la hosteleria y el turismo
malagueno.



Programa de formacién dirigido a
empresas y emprendedores

PROGRAMA
DE FO~RMACI6N
ESPANA EMPRENDE

Invierte en tu Futuro

POR UNA FORMACION

Y UN EMPLEO DE CALIDAD
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El programa de Formacion Espafia Emprende
retine un conjunto de acciones formativas dirigidas a
empresas y a personas emprendedoras con una idea o
proyecto de negocio que necesiten apoyo en aspectos
clave, bien antes de constituirse como empresa, o bien
durante su consolidacion y actividad, mejorando sus
competencias emprendedoras y empresariales.

El Programa, iniciativa de Camara de Comercio de
Espafia y la Camara de Comercio de Malaga, es sin
coste para sus participantes en las distintas areas, ya
que esta financiado por el Fondo Social Europeo y el
Ayuntamiento de Malaga.
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Malaga

é¢Quieres conocer las ayudas destinadas a la

digitalizacién de las pymes?

La Oficina Acelera Pyme de la Camara de Comercio de
Malaga informa a las empresas sobre las ayudas
existentes para promover el uso de tecnologias

innovadoras.

Inférmate en: www.camaramalaga.com

CURSOS HORAS FECHAS PARA 2023
ADOBE PHOTOSHOP PARA REDES SOCIALES Y RETOQUE BASICO:
DISERNO VISUAL PARA EMPRESAS 60 ABRIL A NOVIEMBRE
ADOBE ILLUSTRATOR PARA REDES SOCIALES: DISENO GRAFICO
PARA EMPRESAS 60 ABRIL A NOVIEMBRE
ADOBE INDESIGN PARA DISERO DE PRESENTACIONES Y
PUBLICIDAD 60 ABRIL A NOVIEMBRE
CURSO DISERIO WEB UX PARA EMPRESAS 60 ABRIL A NOVIEMBRE
CURSO PROGRAMACION DISPOSITIVOS MOVILES CON ANDROID
PARA EMPRESAS 60 ABRIL A NOVIEMBRE
CURSO BASICO DE FOTOGRAFIA PARA EMPRESAS Y
EMPRENDEDORES 60 ABRIL A NOVIEMBRE
CURSO DE FOTOGRAFIA AVANZADO PARA EMPRESAS Y
EMPRENDEDORES 60 ABRIL A NOVIEMBRE
FORMACION EN MARKETING DIGITAL 60 ABRIL A NOVIEMBRE
DISENO GRAFICO DE MATERIALES Y PRESENTACIONES CON
CANVA, GOOGLE SLIDE, TRATAMIENTO DE DOCUMENTOS PDF 60 ABRIL A NOVIEMBRE
CURSO DE OPORTUNIDADES DE NEGOCIO, PLAN DE EMPRESA ,
GESTION EMPRESARIAL Y FINANCIACION 60 ABRIL A NOVIEMBRE
CURSO DE ANALISIS CONTABBLE, FINANCIERO Y APLICACIONES
INFORMATICAS DE CONTABILIDAD 60 ABRIL A NOVIEMBRE

Ademas de no tener coste para los participantes,
los cursos pueden ser presenciales u online (dos mo-
dalidades), siendo las areas formativas en Competen-
cias Administrativas, Financieras, Digitales, Lideraz-
goy Soft Skills:

-Los Presenciales cuentan con la ventaja de la in-
teraccion entre los alumnos, establecer contactos y una
relacion mas estrecha con los compafieros y profesor.

-Los Online permiten que los alumnos puedan
realizarlos desde casa o desde la oficina, en cualquier
horario y adaptados a las circunstancias de cada em-
prendedor.
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Fondo Europeo de Desarrollo Regional
Una manera de hacer Europa

UNION EUROPEA.
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Jornada informativa sobre la mision comercial

a Catar y Emiratos Arabes Unidos

Los embajadores de Espafia en Emiratos Arabes
Unidos y Catar, Iiiigo de Palacio Espafia y Javier
Carbajosa Sanchez, respectivamente, participaron en
una jornada informativa organizada por la Camara de
Malaga, preparatoria de la mision comercial que se lle-
vara a cabo entre el 26 de mayo al 2 de junio.

En el acto de apertura estuvieron presentes el pre-
sidente de la Camara de Comercio de Malaga, Sergio
Cuberos Lara, la presidenta de la Comision cameral de
Internacionalizacion y Comercio Exterior, Maria Paz
Hurtado Cabrera, y el director provincial de Comercio
y del ICEX en Malaga, Rafael Fuentes Candau, que
agradecieron la participacion de los representantes di-
plomaticos espafioles en esta jornada, destacando que
esta accion promocional se lleva a cabo atendiendo al
interés manifestado, nuevamente, por los empresarios
malaguefios sobre estos importantes mercados, a los
que la Camara ha viajado ya en méas de doce ocasiones.

El embajador de Emiratos Arabes Unidos, fiiigo de
Palacio, y el consejero Economico y Comercial de la
Embajada espanola, Andrés Salinero, efectuaron una
semblanza de este pais y un repaso sobre las oportuni-
dades de negocio que ofrece, resaltando que, actual-
mente, importa practicamente de todo y estd muy
abierto al exterior, teniendo bastante diversificada su
economia, con una menor dependencia del petréleo, lo
que lo hace bastante competitivo.

Segtin indicaron, un tercio de lo que importa Emi-
ratos se reexporta a su vez, siendo el turismo el sector
de mayor importancia, recibiendo mas de seis millones
de turistas al afo.

Asi mismo, sefialaron que estamos ante un buen
momento para entrar en este mercado, calificando la
situacion de "vacas gordas", por los mayores ingresos
derivados del incremento del precio de los hidrocar-
buros.

Por su parte, el embajador espaiiol en Catar, Javier
Carbajosa, y el agregado comercial de la embajada de
Espafia, Carlos Rebato, durante sus intervenciones,
incidieron especialmente en que Malaga es muy cono-
cida entre los cataries, "algo que se debe aprovechar
especialmente". El sefior Carbajosa preciso "que Catar
es un pais pequeiio, pero con un PIB per cépita de los
mayores del mundo, 110.000 $."

En cuanto a sectores con oportunidades, expusie-
ron que estamos en un momento muy favorable para
acceder a un mercado que comienza a diversificarse,
despuntando, entre otros, las energias, especialmente
el gas, del que es uno de los principales exportadores,
asi como las TIC y la innovacion, con el desarrollo de
Smart Cities y los procesos de digitalizacion que estan
desarrollando. En otro orden, aparecen posibilidades
en turismo, cultura, sector sanitario, agua, consumo de
moda, cosméticos y, agroalimentario.
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El reto de la internacinoalizacion de la universidad espaiola

Intensificar la cooperacion entre universidades, Administracion
y empresas, esencial para la internacionalizacion de la Universidad

El sistema universitario espafiol debe avanzar en
movilidad internacional estudiantil y del personal do-
cente e investigador, en titulaciones y asignaturas en
lenguas extranjeras, y en convenios internacionales.
Es el diagnostico del estudio "El reto de la internacio-
nalizacion de la universidad espailola. Analisis com-
parado y propuestas", promovido por la Comision
Universidad-Empresa de la Camara de Espaia y ecla-
borado por Camara de Espafia, la Conferencia de
Consejos Sociales, y Fundacion CYD, conscientes de
la cada vez mayor importancia de la internaciona-
lizacion para la calidad de la formacioén ofrecida,
especialmente en el actual contexto de globalizacion y
digitalizacion.

El informe realiza un analisis sobre la situacion, en
términos de internacionalizacion, del Sistema Univer-
sitario en Espafia y lanza veinticuatro propuestas para
reforzar su relevancia fuera de nuestras fronteras, con
la certeza del beneficio que puede comportar para el
conjunto de la sociedad, a nivel economico-empre-
sarial, de atraccion de talento y reconocimiento de la
"marca pais".

Ademas de sefalar las barreras que dificultan la
convergencia con el resto de paises europeos, se
subraya la necesidad de establecer una cooperacion
agil entre todos los actores protagonistas (universi-
dades, Administracion y empresas) a través de una
estrategia nacional que atine esfuerzos e intensifique la
interlocucion.

El analisis identifica asimismo cuales son los
factores de éxito en la internacionalizacion de las uni-
versidades, recopilando las buenas practicas en este
sentido tanto a escala nacional como internacional.
Entre esos factores, figuran el disponer de una
estrategia nacional integral y estable que permita
aprovechar las interconexiones y sinergias, junto con
la necesidad de una alianza efectiva entre Comu-
nidades Autéonomas y la Administracion Central, o la
digitalizacién como una oportunidad para captar estu-
diantes internacionales.

El informe identifica veinticuatro propuestas,
divididas en dos niveles de actuacion: propuestas a
desarrollar por la Administracion y propuestas a apli-
car por las propias universidades. Entre los aspectos
que recomienda el estudio a las universidades, destaca
el promover la captacion de expertos internacionales;
aprovechar el 'alumni' en la promocion de la 'marca’;
prepararse para una internacionalizacion inclusiva,
sensible a las diferentes realidades y necesidades cul-
turales del alumnado; y desarrollar estrategias de cola-
boracion estable y sostenible, tanto con otras univer-
sidades como con instituciones publicas, empresas, y
entidades sociales.

Propuestas a desarrollar por la Administracion
De cara a las instancias publicas, el informe sefala
la necesidad de establecer un sistema de gobernanza
especifico que incluya y coordine a todos los agentes
implicados; principalmente, Comunidades Auténo-
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El reto de la internacionalizacion
de la universidad espafola.
Analisis comparado y propuestas

-Resumen ejecutivo-

mas, Gobierno Central y la Conferencia de Rectores
de Universidades (CRUE).

Ademas, sugiere mejorar la coordinacion entre las
politicas educativas, migratorias y de empleo, alinean-
do objetivos entre ministerios y empresas. En este
sentido, se apuesta por promover o consolidar entida-
des que representen oficialmente al Sistema Univer-
sitario Espafiol (SUE) y a sus universidades en el
exterior, facilitando el acceso a la informacion y al
asesoramiento, promoviendo el intercambio interna-
cional de estudiantes, docentes ¢ investigadores.

También se apuesta por desarrollar una estrategia
de promocion de la "marca Espafia" a nivel de edu-
cacion universitaria; disefiar ¢ implementar instru-
mentos de ayuda financiera especifica para estu-
diantes extranjeros; promover modelos y programas
de movilidad con regiones de interés (como el Reino
Unido o América Latina), asi como con paises
emergentes en Asia y Africa; impulsar programas de
cooperacion entre universidades y empresas orienta-
dos a la realizacion de estancias y practicas entre los
estudiantes extranjeros; oficializar el estudio de dos
idiomas extranjeros en todos los itinerarios formati-
vos; o reducir tiempos y tramites burocraticos para
agilizar la incorporacion de estudiantes, docentes e in-
vestigadores extranjeros al SUE.

Parala elaboracion del estudio se ha contado con la
colaboracion de actores clave del Sistema Universita-
rio espafiol, expertos y personas responsables de la
internacionalizacion universitaria, y se han analizado
las experiencias de éxito de instituciones de educacion
superior que destacan en el panorama internacional.
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El Networking Cameral pone de manifiesto el interés de
las empresas malagueias por establecer contactos de negocio

Se ha celebrado en la sede de la Camara de Comer-
cio de Malaga una nueva sesion del "Networking
Cameral", dirigido por el presidente de la Comision
cameral de Auténomos, Juan Antonio Garcia, en el que
han participado una treintena de empresas y autono-
mos, para presentar sus productos y servicios.

Con esta, se han cumplido diecinueve ediciones
del Networking Cameral, sumando hasta la fecha mas
de trescientas participaciones, tanto presencialmente,
como online, que han dado la oportunidad de conocer
diferentes ofertas y establecer relaciones de negocio a
las empresas de diferentes actividades que asisten.

Ademas de las oportunas presentaciones por parte
de las empresas, los técnicos de la Camara han dado a
conocer las ultimas novedades y ayudas de la Oficina
Acelera Pyme, asi como los servicios que presta el hub
digital de la Camara "La Brajula XR", para impulsar
startups y empresas en transformacion digital, meta-
verso, realidad virtual y realidad aumentada.

Los participantes han calificado esta actividad, que
se desarrolla todos meses, como una reunion activa y
enriquecedora, que gracias a su constancia viene sien-
do necesaria para establecer nexos entre las empresas.

Inscripciones: www.camaramalaga.com

Jornada informativa

LA NUEVA FP COMO PLAN

PARA TU EMPRESA

8 de junio de 2023 - De 10:00 a 12:30 h.

Implantacion de la FP DUAL en tu empresa, beneficios y obligaciones.
¢ Qué es la FP Dual?
Incentivos e las empresas que acojan alumnos de FP Dual.

Los Aprendices en la Empresa.

La importancia del tutor laboral en la empresa.

Ya que te gusta elegir, elige FP Dual.

Camara de Comercio de Malaga
Calle Cortina del Muelle, 23 - Malaga

Inscripciones:
www.camaramalaga.com
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oorking La Brijula XF

Objetivo: impulsar startups y empresas
en procesos de transformacion digital

La Brujula XR es una iniciativa de la Camarade
Comercio de Malaga y la Fundacion INCYDE, cofi-
nanciada por Fondos Feder, en colaboracion con el
Ayuntamiento de Malaga y Polo Nacional de Conteni-
dos Digitales de Malaga.

En los ultimos afios, el sector de la realidad exten-
dida ha demostrado un crecimiento brutal en su aplica-
ci6n en casi todos los sectores industriales, mas alla del
ambito del ocio y el entretenimiento. Tomando en con-

sideracion las tendencias actuales, resulta un com-
ponente esencial para la estrategia conocida como
“metaverso” o “mirror world” que supondra una dis-
rupcion en muchos aspectos, tanto profesionales como
en el entorno social.

Esporello por lo que La Brajula XR resulta seruna
iniciativa singular y fundamental para completar el
modelo actual de emprendimiento, incorporando la in-
cubacion y aceleracion de aquellos proyectos que, por

- sus caracteristicas y resultados po-
tenciales, apunten a modelos de
negocio econdmicamente viables y
que, por ende, conlleven la crea-
cion de nuevos puestos de trabajo y
la retencion de talento para Malaga
en estos sectores.

Nuestro Hub Digital tiene como
objeto acelerar e impulsar startups y
empresas en procesos de trans-
formacion digital, relacionadas con
proyectos innovadores sobre meta-
verso, realidad virtual y realidad
aumentada.

Entre nuestros fines se encuen-
tran la aceleracion de proyectos
empresariales y profesionales en-
focados en transformacion digital y
la aplicacion de tecnologias inmer-
sivas digitales y de XR. Por otro
lado, ofrecemos apoyo y soporte en
la salida al mercado, la bisqueda de
financiacion y la internacionaliza-
cion para los productos y/o servi-
cios previstos en los proyectos
participantes.



Esto lo conseguimos a través de un espacio de
coworking innovador, que favorece la generacion de
sinergias y cooperacion entre los participantes de cada
programa. Ademas, disponemos de material de tlltima
tecnologia como camaras 360, trajes hapticos, gafas de
realidad virtual y aumentada, dron..., que permite el
desarrollo tecnologico de las diferentes empresas.

Este programa, totalmente gratuito, combina la
aplicacion de la Lean Startup Methodology, con De-
sign Thinking e implementa componentes de método
en Transformacion Digital, bajo un enfoque diferen-
cial centrado fundamentalmente en el estado de avan-
ce del proyecto y el establecimiento de una hoja de ruta
especifica en cada caso, con hitos a cubrir que deben
estar referidos al mercado y a la explotacion del mode-
lo de negocio.

Enel afio 2022, La Brajula XR particip6 en un total
de 16 eventos, de ambito nacional e internacional, des-
tacando el Digital Enterprise Show, GamesCom,
Greencities y Mobile Week donde participamos como
ponentes con el objetivo de divulgar nuestro papel co-
mo agentes de digitalizacion.

Cada edicion de La Brajula XR cuenta con 20
empresas innovadoras del sector. Estas son las que
destacaron en el aiio 2022:

Durante el foro Greencities de Inteligencia y Sos-
tenibilidad Urbana dos empresas de La Brajula XR
fueron entrevistadas para Canal Sur Noticias: Alma
NFT, que hablé del uso de NFTs para crear zonas ver-
des y Bimfloat, con su proyecto de modelado en 3D
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comento las posibilidades de arquitectura en el meta-
Verso.

Onversed fue la ganadora de oustanding, un evento
de inversion organizado por Malaga Tech dentro de
Sunandtech.

Arjimsa, empresa dedicada a la digitalizacion de la
distribucion de las labores de limpieza y de manteni-
miento diaria en un hotel, es finalista de los IV Premios
Innovacion Sostenible de BBVA y Grupo Joly.

La empresa Twlndustry, que ofrece un servicio
para empresas interesadas en la implementacion de un
Gemelo Digital en su proceso productivo con los con-
siguientes beneficios que obtienen, ha trabajado con
empresas como Teslay Volkswagen.

Rosa de XR Neurosalud consigui6 crear un proto-
tipo para logopedia mediante un proceso de gamifi-
cacionusando la tecnologia de realidad virtual.

Visitas Virtuales ha gamificado la visita de la re-
gion de la comarca La Costera en Valencia mediante
vistas en 360 grados, donde el usuario puede acceder a
informacion util, conocer la ubicacion geografica de
los museos y disfrutar de las exposiciones que se mon-
tan.

Destacar también el Investor Day que organiza-
mos con el equipo de Odders Lab, empresa sevillana
que apoya el talento joven e innovador, donde las em-
presas alojadas en La Brujula tuvieron la oportunidad
de presentar sus proyectos relacionados con realidad
virtual con el objetivo de obtener una inversion y re-
cibir feedback de estos profesionales.

Fundacion INCYDE

UNION EUROPEA

'Una manera de hacer Europa'
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Andalucia tiene una
oportunidad Uunica en
estos momentos para
impulsar un despegue
economico que la sitiie en
el lugar que verdadera-
mente le corresponde en
el contexto nacional e internacional.

Es necesario saber progresar a través de
una colaboracion publico-privada que per-
mita aprovechar las sinergias hacia objetivos
comunes desde las administraciones y el te-
jido empresarial para avanzar y lograr los ni-
veles de excelencia y competitividad que de-
mandan los tiempos a nuestras empresas.

Nuestra region dispone de un potencial
excepcional en muchos terrenos. Debemos
destacar que, a pesar de los afios de pandemia
del COVID-19, la guerra de Ucrania y la crisis
inflacionaria, Andalucia ha registrado en los
ultimos afos “un crecimiento real del PIP que
casiduplicaal de Espana”.

En este contexto, Malaga lidera practica-
mente el crecimiento econdmico de la region.
Ha sido la provincia andaluza donde mas
sociedades se constituyeron el afio pasado,
6.353, el 36,9% del total, seguida de Sevillay
Cédiz con el 23,9% y el 9,7% respectiva-
mente. Malaga concentré el mayor capital
suscrito, con 358,3 millones de euros.

Gracias a mantener un altisimo nivel del
sector turistico y, especialmente a ser un polo
de atraccion para muchas multinacionales,
Malaga esta posicionada mejor que otras pro-
vincias para hacer frente a situaciones de rece-
sidon economica.

En estos ultimos cuatro anos, son mas de
setenta compaifiias internacionales las que han
elegido Maélaga para instalarse, mayorita-
riamente de tipo tecnoldgico, que han creado
hasta el momento mas de seis mil puestos de
trabajo.

Es el momento de explotar esas circuns-
tancias para que desde algunos de nuestros

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion
de la Provincia de Malaga

Malaga

C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar
29015 Malaga

Retos y oportunidades
de Andalucia

motores econdmicos, especialmente aquellos
sectores prioritarios para nuestra economia,
como el agroalimentario, el turismo o las nue-
vas tecnologias, seamos capaces de impulsar
la sostenibilidad y la lucha contra el cambio
climatico y conseguir un desarrollo sostenible
y perdurable en el tiempo, a la vez que al-
canzar esas cotas a las que hago mencion de
calidad y competitividad, tan necesarias para
que nuestras empresas puedan consoliden sus
lineas de negocio y ser lideres en dichos sec-
tores.

En este sentido, tenemos muchas posi-
bilidades de progreso gracias a la economia
circular, aprovechandola como estrategia en
la gestion de nuestras actividades para pro-
mover la economia sostenible, al mismo tiem-
po que desarrollar unas politicas que apoyen
la innovacion y la digitalizacion, principal-
mente de pymes y autonomos y, que mejor
manera, que aprovechando las oportunidades
que brindan los fondos Next Generation EU.

Al hablar de Andalucia es necesario resal-
tar su potencial como region exportadora y de
sus buenas perspectivas de futuro, pero para
que eso pueda lograrse es imprescindible dis-
poner de unas infraestructuras de alto nivel
que lo permitan.

Por ello, desde las Camaras de Comercio
venimos reclamando la urgente ejecucion de
los trabajos que permitan las conexiones ne-
cesarias para crear esa red que nos una a los
corredores ferroviarios proyectados por la
UE, aprovechando de esta forma la estratégica
situacion de nuestra region, asi como la de sus
puertos con rutas maritimas internacionales,
para promocinar ¢ impulsar ese potencial
exportador al que antes hacia alusion.

SERGIO CUBEROS LARA
Presidente de la Camara de
Comercio, Industria, Servicios
y Navegacion de Malaga.

Telf. 952 21 16 73 /5

Fax: 952 22 98 94

e-mail: comunicacion@camaramalaga.com
www.camaramalaga.com

Depésito Legal: MA-1504-98
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