/7
La Camara Informa
amara N° 214 - 2023




2 amara

Mslaga

José Carlos Escribano
de Garaizabal, elegido
presidente de la Camara
de Comercio de Malaga

El Comité Ejecutivo ha quedado constituido por:
José Carlos Escribano de Garaizabal, presidente;
vicepresidenta primera: Paloma Moreno Marin;

vicepresidente segundo: Juan Manuel Rosillo Gutiérrez;
tesorero: Juan José Vallejo Martin, y vocales: Baldomero
Bellido Carreira, Javier Frutos Pérez, Rosa Gonzalez
Rubia, Ana Lopez Caparrds y Natalia Sanchez Romero.

El pasado dia 23 de noviembre, en el salon de actos
de Unicaja Banco, se celebro la sesion constitutiva del
Pleno de la Camara de Comercio de Malaga tras el pro-
ceso electoral de renovacion que ha tenido lugar en los
dos tltimos meses, procediéndose a continuacion a la
eleccion de los cargos directivos de la misma.

De conformidad a la normativa vigente, se consti-
tuy6 la mesa electoral, que quedo6 formada por la dele-
gada territorial de Empleo, Empresa y Trabajo Auto-
nomo en Malaga de la Junta de Andalucia, Carmen
Sanchez Sierra, en calidad de presidente, asi como por
los miembros de mayor y menor edad, Juan Cobalea
Ruiz y Antonio Sebastian Pastor Cantarero, respecti-

Constitucion de la mesa electoral para la proclamacién
de los cargos directivos de la Camara de Comercio.

vamente, y actuando como secretario el de la Camara,
José Maria Gomez Pretel.

Una vez concluido el pertinente procedimiento, re-
sultd elegido presidente el empresario malaguefo,
José Carlos Escribano de Garaizabal, asi como los
correspondientes miembros del Comité Ejecutivo de
la Corporacion que lo acompafiaran en este nuevo
mandato, y que ha quedado constituido de la siguiente
forma: vicepresidenta primera: Paloma Moreno
Marin; vicepresidente segundo: Juan Manuel Rosillo
Gutiérrez; tesorero: Juan Jos¢ Vallejo Martin, y, vo-
cales: Baldomero Bellido Carreira, Javier Frutos
Pérez, Rosa Gonzalez Rubia, Ana Lopez Caparros y
Natalia Sanchez Romero

A la finalizacién del acto electoral, el nuevo presi-
dente de la Camara, José Carlos Escribano de Garaiza-
bal, tomo la palabra y pronuncio6 el siguiente discurso:

“Hace 25 afios, se inici6 la aplicacion de un progra-
ma de trabajo que nos toca continuar, con renovado
entusiasmo y conviceion.

Podemos hacer mucho y bien por las empresas de
Malaga, que es tanto como decir, por el progreso eco-
némico y social de la provincia. Porque son estas las
empresas las que generan riqueza, distribuyen rentas,
crean empleo y en suma, mejoran nuestra vida.

Este es el verdadero sentido de nuestra mision
como empresarios y por ello, por lo que debemos sen-
tirnos orgullosos de nuestra dedicacion.

Todo esto ha sido posible gracias a la consolida-
cion del principio de unidad de accidon empresarial,
Camara - CEM, que resulta a mi entender nuestro
mayor logro, un importante activo que tenemos la res-
ponsabilidad de preservar en el futuro.



José Carlos Escribano, en el centro, con los nuevos miembros del Pleno de la Camara.

Gracias a esta unidad de accion, los empresarios
malaguefios caminan unidos por decision propiay con
voz uniforme en los principales objetivos que nos
afectan: la infraestructuras, el desarrollo integral de la
provincia, la internacionalizacion y el apoyo perma-
nente a las pyme y auténomos, el desarrollo de accio-
nes formativas, la apuesta por la innovacion y la
sostenibilidad, la interlocucion leal con las distintas
administraciones publicas, y asi, un largo, etcétera.

Y es fundamental resaltar que en estos afios hemos
sabido atender los intereses generales por encima de
los particulares, de forma que hemos conformado la
unidad empresarial como la base de nuestra fuerza.

En Malaga, no solo hemos sido pioneros en formar
una sola voz, sino que hemos creado un magnifico
sistema de coordinacion entre las distintas organiz-
aciones empresariales y la Camara, y que creo pro-
fundamente es un ejemplo para todos. En esta linea,
pretendo seguir avanzando, pues soy un firme conven-
cido de la colaboracion privada-privada.

Las Camaras son entidades de derecho publico
gobernadas por los empresarios que tienen una impor-
tante historia y son, ademads, una magnifica marca en
todo el mundo por el prestigio que les da el servicio
que prestan a las empresas desde hace decenios.

Porello, las Camaras quieren trabajar en intima co-
laboracion con las organizaciones empresariales que
ostentan la mayor representatividad, segtn los crite-
rios recogidos en la propia Constitucion Espafiola. Por
un lado, en la Ley Organica de referencia, que es el Es-
tatuto de los Trabajadores y, por otro, en la ley de Ca-
maras Oficiales de Comercio.

Desde esta institucion, también debemos seguir
colaborando estrechamente con las distintas adminis-
traciones publicas en cuantas iniciativas contribuyan a
recuperar el crecimiento econémico de Mélaga.

Esta funcion de interlocucion publica, esta
colaboracion publico-privada con las administracio-

nes y también con otras instituciones y entidades, con-
sidero que es fundamental.

Elen el orden interno os pido a todos los miembros
del Pleno vuestras ideas, vuestra unidad como equipo,
vuestra lealtad como amigos y vuestro trabajo como
empresarios.

Yo os aseguro que siempre estar¢ abierto a cuantas
propuestas vayan en esa direccion: en el progreso de
nuestra provincia.

Me he referido antes a la internacionalizacion de
las empresas malaguefias que, como sabéis, este con-
cepto es mas amplio que el propio del comercio
exterior, porque se incluyen supuestos empresariales
de cooperacion internacional tanto tecnologica como
industrial y financiera, la compraventa de tecnologias,
contratacion industrial e internacional o creacion de

Un momento de la intervencion del nuevo presidente

de la Camara, José Carlos Escribano.

|
i
i
&

7
& 1y
Al
|
{




|

Imagen de la primera sesion del Pleno de la Camara, celebrada pasado dia 12 de diciembre, tras la constitucion del mismo.

empresas conjuntas, entre otros ejemplos, son feno-
menos de internacionalizacion.

Ademas, resulta muy importante la toma de posi-
ciones en los mercados emergentes como una expre-
sion mas de la competitividad de nuestras empresas.

Y relacionado con lo anterior, quiero también
seguir prestando atencion a los sectores estratégicos,
como son en el turistico. El turismo es fuente de pro-
greso y de conocimiento entre los pueblos, formando
parte de la cultura de extensas capas de poblacion de
los paises desarrollados, y tenemos el reto de satisfacer
sus crecientes necesidades, incorporando procesos de
innovaciéon y mejorando la profesionalizacion de to-
dos los que en él intervienen.

Pero ademas, contamos con sectores productivos
que son punta de lanza de la economia andaluza, un
comercio especializado y competitivo, un sector con-
sultor en auge, un segmento del transporte y la
logistica lider en la region, un sector agroalimentario
de alta calidad abierto a los mercados exteriores. Las
energias renovables como garantia de sostenibilidad y
un sector tecnoldgico en estrecha alianza con nuestra
universidad.

Pero también hemos de seguir trabajando en la
vertebracion territorial de nuestra estructura de aten-
cion a los empresarios y empresas de Malaga, labor en
la que resulta esencial la colaboracion con la CEM y
sus asociaciones territoriales y sectoriales.

Por ir terminando, Malaga, es hoy la capital
economica de Andalucia, y esto ha sido posible, no lo
olvidemos, por su espiritu emprendedor y por el teson
de sus empresarios. Sin embargo, queda mucho cami-
no arecorrer. Necesitamos un impulso mayor de nues-
tras organizaciones publicas y una inversion adecuada
para la infraestructura productiva de la provincia.

Todo esto, lo que tenemos y lo que queremos
proyectar, se debe convertir en nuestro trabajo diario,
ademas de la atencion que ya prestamos a la salida al
exterior de nuestras empresas, los estudios de
proyectos que realizamos y otras tantas lineas genera-
les de actuacion camerales.

Solo quiero, de nuevo, agradecerlos a todos el
apoyo prestado, en la confianza de que vamos a hacer
nuestro trabajo con entusiasmo, pensando ante todo en
la provincia de Malaga y en su futuro.

Sin duda, ese futuro serd mas préspero por el
empefio de los miles de pequeios y medianos em-
presarios y autobnomos que cada dia impulsan nuestra
tierra.

Muchas gracias.”

Organos de gobierno de la Camara
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Primera reunion celebrada por el Comité Ejecutivo el dia 5 diciembre.

COMITE EJECUTIVO

HOTEL ANGELA, S.A. ,
D. JOSE CARLOS ESCRIBANO DE GARAIZABAL
(Presidente)

PASTOR 'Y MORENO CONSULTORES, S.L.
D? PALOMA MORENO MARIN (Vicepresidenta 1%)

INICIA SIGLO XXI, S.L. )
D. JUAN MANUEL ROSILLO GUTIERREZ
(Vicepresidente 2°)

TORREVALLCOR, S.L. )
D. JUAN JOSE VALLEJO MARTIN (Tesorero)

Vocales:

ASOCIACION AGRARIA DE JOVENES
AGRICULTORES DE MALAGA

D. BALDOMERO BELLIDO CARREIRA

FOOD & DRINKS CRAZY, S.L. ]
D. FRANCISCO JAVIER FRUTOS PEREZ

ALROS INVESTMENTS, S.L.
D* ROSA MARIA GONZALEZ RUBIA

IELCO,S.L. ,
D* ANA MARIA LOPEZ CAPARROS

CONFEDERAQION DE EMPRESARIOS DE MALAGA
D* NATALIA SANCHEZ ROMERO



PLENO

ACOSOL, S.A. -
D. MANUEL MIGUEL CARDENA GOMEZ

VOTORANTIM CEMENTOS ESPANA, S.A.
D. JUAN COBALEA RUIZ

RIMICOL, S.COOPAND.
D. MANUEL RAMOS GARCIA

OS ARANDA MELGAR, S.L.
D* MARIA TERESA RUBIO ALGARRA

GRAFICAS URANIA, S.A.
D. ESTEBAN BUENO MORILLAS

CONSTRUCCIONES FEDERICO GARCIA, S.L.

D* MARIA REMEDIOS DIAZ GARCIA

ESTRUCTURAS ANGARA, S.L.L.
D. ALBERTO LEON LOMBARDIA

LISBONA-OIL, S.L.
D* ROCIO LISBONA NOGUEROL

SIGFRIDO, S.L.U.
D. SIGFRIDO JOSE MOLINA MOLINA

HUTESA AGROALIMENTARIA, S.A.
D* MARIA PAZ HURTADO CABRERA

MASKOMO, S.L.U.
D. SERGIO CUBEROS LARA

RECREATIVOS AXARQUIA, S.L.
D* ARACELI GARCIA VILLALON

BAR RANEATII, S.L. )
D. JUAN ANTONIO GARCIA GORDO

DAVID MORAN, S.A.
D. JAIME BARRANCO RAMIREZ

MDM PUBLICIDAD NERJA, S.L.
D. FRANCISCO JAVIER LOPEZ NAVAS

D. JAVIER TUDELA VON SCHMITERLOW

ALROS INVESTMENTS, S.L.
D* ROSA MARIA GONZALEZ RUBIA

ATICCO SOFTWARE EMPRESARIAL, S.L.
D. RICARDO NANDWANI VILLALBA

CAMARA LOGISTICA DE INVERSIONES, S.A.

D. ENRIQUE NIEVES AVILA

EL GALLO RONCO, S.L. )
D. RODRIGO BOCANEGRA VALDES

CAFETERIA LARIOS, S.L.
D. ANTONIO SEBASTIAN PASTOR
CANTARERO

émara

RACHAMOA, SL.
D. JOSE PORRAS AGUERA

FOOD & DRINKS CRAZY, S.L. )
D. FRANCISCO JAVIER FRUTOS PEREZ

HOTEL ANGELA, S.A.
D. JOSE CARLOS ESCRIBANO DE
GARAIZABAL

D. SEBASTIAN GARRIDO GONZALEZ

TORCAL INNOVACION Y SEGURIDAD, S.L.
D. MIGUEL ALDANA MUNOZ

AUTOCARES VAZQUEZ OLMEDO, S.L.
D. ANTONIO FRANCISCO VAZQUEZ OLMEDO

VIAJES SALDUMAR, S.L.
D. FRANCISCO DE PAULA MONTERO
JIMENEZ

UNIGEST, S.G.LLC., S A. ,
D. AGUSTIN JESUS SANCHEZ LOPEZ

PERYMUZ, S.L. )
D. SALVADOR PEREZ MUNOZ

FORTES Y RQDRiGUEZ ASESORES, S.L.
D. JUAN JESUS FORTES RUIZ

CONSULTORES Y ASESORES RECURSOS
HUMANOS UNCIBAY, S.L.
D. JULIO ANDRADE BAEZA

GRUPO PREMED 2004, S.L.
D. JUAN LUIS CEBRIAN GARRIDO

D. LIBERIO PEREZ ESPANA

ARELANCE, S.L.
D. PABLO JOSE DIAZ MORENO

BARBEYTO ALVAREZ GUSTAVO Y OTROS,
S.C.
D* BEATRIZ BARBEYRO HERRERO

COLEGIO OFICIAL DE GESTORES
ADMINISTRATIVOS DE MALAGA
D. DANIEL QUIJADA RODRIGUEZ

D* MARIA CONCEPCION RICO NESTARES

GRUPO ARATHEA, S.L.L. ,
D. JAVIER IVAN NORIEGA HERNANDEZ

GRUPO EMPRESARIAL SANDO, S.A.
D? ESTHER SANCHEZ MANZANO

PASTOR'Y MORENO CONSULTORES, S.L.
D* PALOMA MORENO MARIN

SOCIEDAD DE AVALES Y GARANTIA DE
ANDALUCIA, S.G.R.
D. JOSE CAMPILLOS MOLINA
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Esta segunda-edicion del Foi'q ‘

as : ondo los 'pai_sés de Africa occidental.

El Foro IDESA analiza las oportunidades
de los mercados del Africa Subsahariana

Ha tenido lugar la segunda edicion del FORO
IDESA Iniciativa para el Desarrollo Empresarial Sur
de Espafia-Africa" sobre Africa Subsahariana,
organizada por la Camara de Comercio de Malaga en
colaboracion con la Delegacion de Comercio e ICEX
de Malaga, la Camara de Comercio de Granada y las
Universidades de ambas ciudades.

En el acto de apertura estuvieron presentes, Maria
Paz Hurtado, vocal del Pleno de la Camara de
Comercio de Malaga; Gregorio Garcia, vicepresidente
2° de la Camara de Comercio de Granada; Inmaculada
Marrero, vicerrectora de Internacionalizacion de la
Universidad de Granada; José Jesus Delgado,
vicerrector adjunto de Cooperacion Internacional de la
Universidad de Malaga, y, Rafael Fuentes, director
provincial de Comercio e ICEX en Malaga.

El objetivo de este Foro, cofinanciado por fondos
FEDER, ha sido profundizar en nuestro conocimiento
sobre la idiosincrasia y las grandes oportunidades que
ofrecen los paises del 4rea subsahariana,
especialmente de Africa Occidental.

Entre los ponentes destaco la presencia de Alicia
Varela, directora general de Comercio Internacional e
Inversiones del Ministerio de Economia, Comercio y
Empresa asi como la intervencion en remoto de los
responsables de las Oficinas Comerciales de Espana
en Ghana, Kenia, Nigeria, Costa de Marfil y el
presidente de la Camara de Comercio de Espaiia en
Senegal.

Un momento de la intervencion de la directora general de
Comercio Internacional e Inversiones, Alicia Varela.

Asistieron una treintena de empresas malaguenas
que mostraron gran interés por estos destinos,
conscientes de las grandes oportunidades que ofrecen
gracias al crecimiento tanto econémico y demografico
que estan experimentando.

Cerr6 el Foro la mesa sobre experiencias
empresariales que corrié a cargo de las empresas
malagueiias ANINVER y LDAAUDIO TECH.
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HUB MALAGA EXPORT
Cumple sus primeros seis meses de actividad

Transcurridos seis meses desde la presentacion del
Hub Malaga Export, iniciativa de la Camara de Mala-
ga patrocinada por Promalaga y con el objetivo de
conformar la comunidad de empresas lideres exporta-
doras malaguefias, hacemos balance y podemos hablar
de un gran éxito del proyecto alcanzando en estas tlti-
mas semanas la cifra de 18 empresas miembros.

Se van ampliando los sectores que componen la
comunidad con empresas agroalimentarias destacadas
en frutas tropicales, conservas o AOVE, otros, como la
ceramica artesanal, bienes de equipo, servicios profe-
sionales, productos farmacéuticos, fumigenos, inge-
nieria y equipos de perforacion, joyeria de lujo, ser-
vicios TICs, fertilizantes, vivero de plantas, etc.

Durante este periodo, el Hub ha llevado a cabo in-
teresantes eventos, encuentros con embajadores e im-
portadores, jornadas formativas centradas en temas
actuales de internacionalizacion como las herramien-
tas de inteligencia artificial, optimizacion de los pro-
cesos aduaneros, mejora de los aspectos de la comuni-
cacion para adquirir nuevos contactos internacionales,
asi como almuerzos de networking, charlas y confe-
rencias, eventos deportivos, culturales, etc.

Asimismo, se han impulsado nuevas acciones para
dar visibilidad a los miembros del Hub Malaga Export
donde las empresas han participado y compartido sus
experiencias empresariales en mesas redondas para el
fomento de la internacionalizacion o sobre su inter-
vencion en paises del Africa Subsahariana.

Pertenecer a esta comunidad lider de empresas
conlleva obtener numerosas ventajas, servicios y des-
cuentos asociados a la internacionalizacion, asi como

una linea directa de asesoramiento con el departamen-
to técnico para la busqueda de nuevos mercados con-
tando con acceso a la amplia red de contactos de la
Camara, con mas de 25 afios de actividad promocio-
nando la internacionalizacion del tejido empresarial
delaprovincia.

Patrocinadores:

Camara malaga

Mélaga la ciudad redonda

HuB
I Malaga
Export
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Intenso arno 2023 del Programa Oficina
Acelera Pyme para Kit Digital de Malaga

La Camara de Comercio de Malaga, en colabora-
cion con Red.es y la Camara de Espaifia, desarrolla el
Programa Oficinas Acelera Pyme para Kit Digital, el
cual, durante el presente afio, ha llevando a cabo las
funciones de: asesoramiento en adopcion de las solu-
ciones digitales existentes en el catdlogo del Programa
Kit Digital y en la digitalizacion de emprendedores,
autdnomos, micro pymes y Pymes.

Igualmente, se han realizado jornadas de sensibili-
zacion en aspectos de transformacion digital y las
soluciones del Programa Kit Digital, para su aplica-
cion en diferentes tipologias de modelos de negocios y
participacion en jornadas, eventos y acciones de co-
municacion, para impulsar la transformacion digital
en Pymes y autébnomos y promover los servicios que
ésta Oficina pone a disposicion de cualquier usuario
que los necesite y sin coste ni compromiso alguno para
las empresas. Este Programa esta financiado por Fon-
dos Europeos Next Generation EU de la Unién Euro-
pea, Ministerio de Transformacion Digital y RED.es.

Acelera. Camara
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En 2023, se han realizado un total de 355 asesora-
mientos con la intenciéon de impulsar la transforma-
cion digital de Pymes y autonomos, la informacion y
en la orientacion y el asesoramiento para la solicitud y
soluciones existentes del Programa KIT Digital. Este
servicio se continua prestando tanto en modalidad pre-
sencial, en la propia Camara de Comercio de Mélaga,
como en modalidad online, a través de la plataforma
Google Meet.

Para sensibilizar y concienciar en el buen uso y
adaptacion de la Transformacion digital por parte de
Pymes y auténomos, la aplicacion de metodologias
digitales, informacion sobre el Programa KIT Digital
y las diferentes soluciones recogidas en su catalogo, e,
2023, se han desarrollado 20 jornadas, tanto en mo-
dalidad presencial; en las instalaciones que dispone
nuestra Oficina en la sede institucional de la Camara
de Comercio de Malaga; como Webinars, a través de la
plataforma Zoom meetings. A dichas jornadas han
asistido un total de 500 Pymes y autébnomos y 905
empresas se han inscrito a las mismas.
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FINEXIT, el 'escape room’ financiero que desafia
a los estudiantes de Formacion Profesional

La Camara de Comercio de Espaiia y Fundacion
MAPFRE, con la colaboracion de Camara de Malaga
y cofinanciacion de la Union Europea, han puesto en
marcha la ruta FINEXIT, un innovador 'escape room'
financiero itinerante que recorre centros de Formacion
Profesional de 41 ciudades para fomentar la formacion
financiera entre el alumnado.

Launidad movil, especialmente disefiada para esta
accion, lleva una experiencia tinica a las instalaciones
de cada centro. Dos educadores expertos acompafian a
los estudiantes, brindando orientacion y conocimien-
tos especializados.

La ruta hizo escala el pasado dia 30 de noviember
en Malaga, para desafiar al alumnado de los centros
Cesur Malaga y el IES Los Boliches. Al 'escape room'
han acudido Miguel Briones Artacho, delegado terri-
torial de Desarrollo Educativo y FP y de Universidad,
Investigacion e Innovacion de la Junta de Andalucia;
Fernando Leguina Roig, director general de Educa-
cion, Juventud y Fomento del Empleo (Ayuntamien-
to); Cecilia Ramos, responsable de Formacion y
Empleo de la Camara de Malaga; y Luis Maria Maca-
rro, representante de Fundacion MAPFRE en Malaga.

La iniciativa, nacida para abordar la brecha en
educacion financiera y proporcionar a los estudiantes
las herramientas y el conocimiento necesarios, visitara
15 comunidades auténomas.

Latrama de FINEXIT

Erica Midas es una mujer visionaria y pionera en
multitud de campos tecnologicos. Lleva un afio aislada
en Marte, protagonizando la primera mision colonial
privada en el planeta rojo.

Erica y su tinica compaifiera, un asistente virtual
llamada Casandra, siguen enviando puntualmente vi-
deos e informes y contestando a todas las preguntas
que les llegan desde el control en tierra. Todas menos
una. ;Por qué los sensores de ADN no detectan la pre-
sencia de Erica en Base Midas? ;Hay alguna averia o
estan intentando sabotear la mision? Para averiguarlo,

desde control envian a un equipo de especialistas en
diferentes ambitos de actuacion.

En un tiempo limitado, los jugadores deben entrar
en lanave, descubrir el objetivo de su mision e intentar
alcanzarlo, a través de diferentes pruebas que trabajan
diferentes conceptos financieros. Este emocionante
desafio esta disefiado especialmente para estudiantes
de Formacion Profesional.

Refuerzo de conocimientos financieros

La falta de conocimientos suficientes en educacion
financiera entre los jovenes es una preocupacion cre-
ciente. Muchos estudiantes se gradiian sin una
comprension solida de conceptos fundamentales co-
mo el ahorro, lainversion y la gestion de deudas.

Esta falta de preparacion financiera puede tener
algunas consecuencias en su dia a dia, desde dificulta-
des para manejar sus propias finanzas hasta tomar
decisiones poco acertadas en el &mbito econdmico.

Segun el Banco de Espaiia, solo una de cada ocho
de las personas de entre 18 y 34 afios responde correc-
tamente a las preguntas estandar sobre conocimientos
financieros, con conceptos basicos como la inflacion,
el tipo de interés o la diversificacion del riesgo. "Por
ello, resultan tan importantes las iniciativas para ele-
var los conocimientos y la educacion financiera de la
poblacion", insiste en su informe sobre 'Conocimien-
tos y educacion financiera de la juventud en Esparia’.
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El Hub Digital clausura un afio
de aceleracion con la celebracion
de un Demo Day de sus proyectos

Enun evento que marcé el cierre de un afio lleno de
logros, el pasado 15 de diciembre se llevo a cabo el
Demo Day en el patio principal de Polo Nacional de
Contenidos Digitales, celebrando la clausura del exi-
toso programa de aceleracion de La Brajula XR, ini-
ciativa de la Camara de Comercio de Malaga y la
Fundacion INCYDE cofinanciada por FEDER, en
colaboracion con el Ayuntamiento de Malaga y Polo
Nacional de Contenidos Digitales de Malaga.

La apertura del acto estuvo a cargo de Gonzalo
Tirado, representante de la Camara de Comercio, y
Carmen Gonzalez, como parte de la oficina técnica de
Polo Digital. Ambos expresaron el entusiasmo y
reconocimiento por el arduo trabajo y la dedicacion de
los participantes, mentores y colaboradores que han
hecho posible el éxito de este programa.

Durante el evento, los veinte participantes del
programa, Onversed, Aldora Games, Rock & Change,
Easy Chatbot, Hell-O Espace, Krilloud, Falke eSports,
Smile visiéon, Master Crowd Games, Liceln,
Xperiend, More than Verso, Novelingo, Dogeipa,
Héqate, BimFloat, Barril Olvidado, Murciélagos
Malaga, Alma NFT y XR Facility, presentaron los
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resultados de sus proyectos con un showroom habili-
tado en el hall de Polo, para que todos los asistentes
pudieran probar y conocer de primera mano el resul-
tado.

La Brujula ha consolidado el desarrollo y creci-
miento de las startups y emprendedores que formaron
parte del programa a través de actividades como
mentorias especializadas, talleres, charlas inspirado-
ras y participacion en ferias, que han contribuido al
fortalecimiento y expansion de cada proyecto.

Durante la jornada, los proyectos tuvieron la
ocasion hacer su pitch ante el publico asistente, el
demo day de sus proyectos y la celebracion del evento
estrella de La Brujula, Rumbo de Exito, en esta oca-
sion el invitado fue José Fuertes, CEO de OWO,
empresa que fabrica chalecos hapticos y que han reci-
bido numerosos premios de innovacion.

Para clausurar la jornada fue Antonio Quiros,
responsable de Polo Nacional de Contenidos Digita-
les, quien tomd la palabra para cerrar el acto y dar paso
al networking, que en esta ocasion conto6 con el patro-
cinio de Cervezas Victoriay Embutidos 2Vegas.

La Brjula XR es un hub digital que tiene como
objetivo acelerar e impulsar a startups y empresas en
procesos de transformacion digital, relacionadas con
metaverso, realidad virtual y realidad aumentada, mas
concretamente, la aceleracion de proyectos empresa-
riales y profesionales enfocados en transformacion
digital y la aplicacion de tecnologias inmersivas digi-
tales y de XR. ofreciendo apoyo y soporte en la salida
al mercado, la busqueda de financiacion y la interna-
cionalizacion para los productos y/o servicios previs-
tos en los proyectos participantes.

Se ha llevado a cabo a través de un espacio de
coworking innovador, que favorece la generacion de
sinergias y cooperacion entre los participantes de cada
programa, disponiendo de material de ultima tecno-
logia como camaras 360, trajes hapticos, gafas de
realidad virtual y aumentada, etc., que permiten el
desarrollo tecnoldgico de las diferentes empresas,
siendo el programa totalmente gratuito para las em-
presas.
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Estudio de Clima Empresarial

El 56% de las empresas reclama una rebaja de las
cotizaciones sociales para reducir la presion fiscal

- El 44,3% de las empresas ha hecho frente a la subida de la inflacién elevando los
precios de venta de sus productos o servicios, mientras que el 38,1% se ha visto

obligada a reducir sus beneficios.

- Tres de cada cuatro empresas se ven afectadas por la subida de los tipos de
interés, lo que ha obligado a un 29,6% de este grupo a aplazar o paralizar sus

planes de inversion.

Las cotizaciones sociales son la figura tributaria
con mayor impacto en los costes de las empresas, que
reclaman su reduccion para abaratar la contratacion y
favorecer la creacion de empleo en el contexto actual.

Esta es una de las principales conclusiones de la
segunda parte del Estudio de Clima Empresarial de la
Céamara de Comercio de Espaia en colaboracién con
Sigmados. Tras el analisis de las expectativas empre-
sariales en la primera partedel trabajo publicado el
pasado mes de octubre, esta segunda entrega pone el
foco en las tres cuestiones que mas preocupan a las
empresas: fiscalidad, inflacion y tipos de interés.

Las empresas encuestadas identifican como figu-
ras tributarias con mayor impacto en sus costes las
cotizaciones sociales (52,3%), el IVA (43,8%) y el
Impuesto sobre Sociedades (38,6%). En consonancia
con esta percepcion -que comparten todas las empre-
sas independientemente de su tamafio y sector de acti-
vidad- el 55,8% de las companias plantea la rebaja de
las cotizaciones sociales como necesario elemento
central de una hipotética reforma fiscal.

Como segundo eje, en caso de modificarse el
marco tributario, un 35,7% estima que se deberia prio-
rizar la lucha conta el fraude fiscal y la economia su-
mergida, y un 31,3% apunta a la simplificacion de los
procedimientos tributarios.

Lainflacién reduce los beneficios de las empresas

Con respecto al impacto de la inflacion, el 55% de
las empresas asegura que esta afectando negati-
vamente a sus beneficios. Esta repercusion negativa es
mayor cuanto menor es el tamafio de la empresa e
impacta especialmente en el comercio y turismo, hos-
teleria y restauracion.

El encarecimiento de los suministros y aprovisio-
namientos es el segundo efecto relevante de la infla-
cion, segun el 49,9% de las empresas encuestadas. En
tercer lugar, un 31,3% sefiala que la subida de precios
esta provocando una reduccion de sus ventas y un
13,3% esta experimentando problemas financieros o
de liquidez por el incremento del IPC.

En cuanto a la respuesta que han dado las empresas
para paliar los efectos de la inflacion, el 44,3% senala
que ha elevado los precios de venta de sus productos o
servicios, el 38,1% indica que ha reducido sus bene-
ficios y un 26,2% declara que ha aprovechado esta
circunstancia para realizar inversiones y/o reorganizar
sus procesos productivos para mejorar la eficiencia y
ahorrar costes.
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En términos relativos, las empresas de mayor ta-
maio han respondido en mayor medida al incremento
de la inflacion con una subida de sus precios, mientras
que las empresas mas pequefias se han visto obligadas
amenguar sus beneficios con mayor intensidad.

Tipos de interés

La tercera cuestion sobre la que se centra esta
segunda entrega del Estudio de Clima Empresarial es
la subida de tipos de interés. Un 74,3% de las empresas
declara que se ha visto afectada en alguna medida. Un
53,3% asegura que la subida de tipos ha encarecido
servicios y productos financieros ya contratados y para
un 29,6%, ha supuesto un aplazamiento o paralizacion
de nuevos planes de inversion. Ademas, un 20,5%
asegura tener problemas para acceder a nueva finan-
ciacion bancaria y un 19,7% manifiesta dificultades
pararenovar lineas de financiacion ya concedidas.
Ficha técnica del estudio

Para la elaboracion del Estudio se realizaron 2.150
encuestas entre el 28 de agosto y el 21 de septiembre de
2023. La muestra permite inferir los resultados con un
error de +2,2% con unnivel de confianza del 95,5%.
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Malaga y ese tren
lleno de oportunidades

Creo que esta era de la digitalizacion y las nuevas
formas de comunicarse, especialmente a través de las
redes sociales, es realmente fascinante. El entorno de
las nuevas tecnologias ha cambiado nuestras vidas.
Tras la pandemia del COVID y el salto enormemente
acelerado de los procesos digitales, estamos
experimentando un cambio increiblemente profundo a
niveles sociales, empresariales y personales. Los
negocios, a cualquier nivel, estdn marcados por un
ritmo que lo dicta la globalizacién de nuestro mundo.

Igual de emocionante es este nuevo periodo que se
abre para mi personalmente, ya que, tras haber tenido
el honor de ser recientemente elegido presidente de la
Camara de Comercio de Malaga, comenzamos una
andadura en la que, estoy convencido, debemos tener
puesto nuestro punto de mira en el horizonte digital.
Hemos de lograr una institucion referente, que sea un
aliado y un compaiiero fiable para las empresas en los
caminos de la internacionalizacidn, la digitalizacion,
lainnovaciony la sostenibilidad.

Es cierto que vivimos un contexto econdomico
incierto y que las previsiones tienden a una previsible
desaceleracion, pero, en la Camara nos ilusiona pensar
que nuestras actuaciones permitiran a los empresarios
de Malaga confiar plenamente en ella y ayudarlas a
superar esta situacion.

Pondremos en marcha nuevos programas en 2024
que posibilitaran desarrollar proyectos tecnologicos y
digitales a nuestras pymes y autobnomos, contando con
las correspondientes ayudas de fondos de la Union
Europea.

Porque Malaga sigue manteniendo su ascenso
economico, incluso a pesar de las crisis, lo que ha
supuesto una logica confianza en su futuro,
especialmente, por parte de muchas empresas a nivel
internacional que se han visto atraidas, en particular,
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de la Provincia de Malaga

Malaga

C/ Cortina del Muelle, 23
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gracias al despertar digital y tecnoldgico, por eso, no
podemos perder ese tren lleno de oportunidades.

Al hablar de los sectores productivos, no podemos
olvidarnos del principal motor econdmico, el turismo
y su buena marcha, ya que en el ultimo afio nos
visitaron mas de 12,8 millones de turistas, aportando
al PIB malaguefio mas de 17.081 millones de euros,
récord de ingresos por este concepto.

De igual forma, las exportaciones malaguefias
continian su marcha ascendente, alcanzando, entre
enero y septiembre, la cifra de 2.471 millones de
euros, un 15,53% mas que el mismo periodo del aio
anterior, basicamente guiadas por el sector
agroalimentario con mas del 42% y los productos
industriales y nuevas tecnologias con el 36%.

En relacion a esto Gltimo, me gustaria destacar el
proyecto "Hub Malaga Export", puesto en marcha por
la Camara y encaminado a maximizar la visibilidad y
posicionamiento internacional de las empresas
malagueflas y a potenciar sus procesos de
internacionalizacion.

Todo ello, junto al nuevo coworking digital para
emprendedores que estamos ultimando en el Palacio
de Villalcazar, a la formacién, a la creacién y
consolidacion de empresas, nuestros Viveros, etc., nos
permitira prestar verdaderos servicios utiles que
aporten lo necesario para hacer que nuestras empresas
sean mucho mas innovadoras y competitivas para ese
futuro que, practicamente, ya esta aqui.

José Carlos Escribano de Garaizabal
Presidente de la Camara Oficial de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion de Malaga

(Publicado en Vida Economica - Dic. 2023)
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