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Dentro del ciclo de conferencias “Mapeando el Mundo” del Hub Malaga Export, exploraremos
el actual escenario geopolitico y geoeconémico mundial y su impacto en el comercio internacional
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Reunion del Comité Ejecutivo de la Camara con el
alcalde de Vélez-Malaga y empresarios de la comarca

La Camara de Comercio de Malaga, ha celebrado
una nueva sesion de su Comité Ejecutivo en la coope-
rativa agroalimentaria TROPS, en Vélez-Malaga, pre-
sidida por el presidente de la entidad cameral, José
Carlos Escribano, donde ha mantenido un encuentro
con el alcalde del municipio, Jesus Lupiafiez; con la
Asociacion de Empresarios de Vélez-Malaga (ACEV)
y la de Empresarios y Comerciantes de Torre del Mar
(ACET), representadas por sus presidentes, José
Antonio Gonzalez y Cynthia Diaz, respectivamente, y
con José Linares, presidente de TROPS.

Uno de los objetivos ha sido el de tratar de conocer
las cuestiones que preocupan a los empresarios de
Vélez-Malaga y alrededores y seguir sumando siner-
gias con todos ellos. Concluida la se-sion del Comiteé,
se desarroll6é un encuentro y recepcion con el alcalde,
Jesus Lupiaiiez, que fue atendida por el presidente de
la Camara de Comercio de Malaga, José Carlos
Escribano; la vicepresidenta, Paloma Moreno; el resto
de los miembros de la Corporacion cameral, asi como
por el presidente y el director general de Trops, José
Linares y Victor Luque, respectivamente.

Elpresidente de la Camara mostrd su interés y el de
la institucion por conocer de primera mano el sentir del
tejido empresarial de toda la provincia de Malaga.
"Para nosotros es una prioridad que todos los empre-
sarios de Malaga, desde Estepona hasta Nerja, desde
Vélez-Malaga y Torre del Mar hasta Malaga capital,
sientan a la Camara de Comercio de Malaga como
suya", ha destacado Escribano, insistiendo en la im-
portancia de la provincializacion.

Por su parte, el alcalde de Vélez-Malaga, ha agra-
decido la presencia de la Camara de Comercio de
Malaga y ha resaltado que "es de vital importancia que
instituciones como ésta apuesten por desarrollar acti-
vidades con el tejido productivo de nuestra provincia
mas alla de la capital y que contribuyan al desarrollo
de acciones clave para impulsar la competitividad de
las empresas de la zona". Asi, ha indicado que "co-
marcas como la de la Axarquia, donde hay una

creciente actividad empresarial que se sostiene en el
sector primario, el turismo y el comercio, necesitan de
jornadas como ésta para sentirse arropados y escu-
chados, al tiempo que conforman productivos puntos
de encuentro generadores de negocio y sinergias que
fortalecen nuestro tejido empresarial local".

José Carlos Escribano también ha agradecido a la
cooperativa agroalimentaria TROPS "la oportunidad
de celebrar esta sesion del Comité Ejecutivo en sus
instalaciones, situadas en un espacio clave para el
tejido empresarial de toda la provincia, como es
Vélez-Malaga".

En el encuentro con el alcalde de Vélez-Malaga,
Escribano también ha podido mostrarle todas las
iniciativas que se llevan a cabo desde la Camara de
Comercio de Malaga en favor del sector empresarial
de la provincia. Asimismo, el presidente del organis-
mo cameral ha destacado "la necesaria colaboracion
entre la Administracion y el sector privado para
favorecer todas aquellas iniciativas que posibiliten el
crecimiento de nuestro tejido empresarial y, con ello,
delaeconomiaen general y la creacion de empleo”.

Un momento de la recepcidén, con José Carlos
Escribano, Jesus Lupiafez y José Linares.



Jeronimo Pérez Casero recibe las Medallas de Oro de la
Orden de la Camara de Espaiia y de la Camara de Malaga

La Camara de Comercio de Malaga acogi6 el so-
lemne acto de doble imposicion de Medallas al que
fuera presidente de la institucion cameral entre los
afios 2002 y 2019, Jeronimo Pérez Casero. El vigési-
mo presidente de la centenaria historia de la Camara ha
recibido hoy, en un emotivo acto, la Medalla de Oro de
la Orden de la Camara de Comercio de Espafia, de
manos de su presidente José Luis Bonet, y la Medalla
de Oro de la Camara de Malaga, que le ha sido entrega-
da por el presidente de la institucion cameral mala-
gueiia, José Carlos Escribano.

Este acto conto con la presencia y participacion de
diversas autoridades y representantes de los agentes
econdmicos y sociales y del tejido empresarial de
nuestra provincia, como Francisco de la Torre, Alcalde
de Malaga; Carolina Espafia, Consejera de Economia,
Hacienda y Fondos Europeos; Francisco Salado, pre-
sidente de la Diputacion de Malaga y Javier Gonzalez
de Lara, presidente de las Confederaciones de Empre-
sarios de Andaluciay Malaga.

"En el afio 2002, concretamente el 7 de julio, era
elegido presidente de esta Corporacién nuestro que-
rido Jerdénimo, cuyo cargo ostentaria hasta 2019.
Diecisiete afios, en los que la Camara alcanz6 unas
nuevas cotas de mejora de sus servicios en beneficio
del tejido empresarial malaguefio. Toda una vida dedi-
cada al mundo empresarial, con entrega y responsabi-
lidad, persiguiendo lograr los objetivos marcados,
como muestran las importantes actuaciones puestas en
marcha durante su mandato", manifesto el presidente
de la Camara de Comercio de Malaga.

De importantes logros, José Carlos Escribano ha
destacado, entre otros, la constitucion en 2002, con la
participacion de la Camara, de la Sociedad de Capital
Riesgo Inversiones de Iniciativas Malaga; la firma del
convenio de colaboracion con la Asociacion Profesio-
nal de Oficinas de Farmacia de Malaga en 2003 para
desarrollar el proyecto "Receta XXI"; la organizacion
en 2005 de la Asamblea Genera de la Asociacion de
Céamaras de Comercio del Mediterraneo, a la que asis-
tié el por entonces Rey de Espafia, Juan Carlos I; la
concesion en 2011 del Premio Malaga de Consumo a
la Cdmara de Comercio de Malaga o la designacion en
2014 de la Camara de Malaga para la elaboracion del

documento rector del sector turistico en el Programa
EuroMed Invest, celebrado en Marsella.

"Estos son solo algunos ejemplos de las muchas
acciones desarrolladas durante su mandato, entre las
que también se debe destacar la colaboracion prestada
a diversos ayuntamientos para poner en marcha ocho
viveros de empresas en nuestra provincia. Todo este
esfuerzo se vio recompensado en 2020, cuando Jeroni-
mo fue galardonado con el premio 'M de Malaga" de la
Diputacién Provincial, en reconocimiento a su trayec-
toria profesional y empresarial. Hemos de decir, con
toda justicia, que su labor se ha caracterizado por su
trabajo y acierto, precisamente en unos ainos en los que
se sucedieron muchos acontecimientos y donde se
tuvo que lidiar también con problemas y obstaculos de
los que siempre supo salir con éxito en favor de la
Céamaray de nuestras empresas", continud José Carlos
Escribano.

Retrato de Antonio Montiel

Tras el acto de imposicion, se mostrd el retrato
oficial de Jeronimo Pérez Casero, realizado por el
artista Antonio Montiel, y que pasara a formar parte de
la coleccion existente en el Salon de Comité de la
Cémara de Comercio de Malaga, donde figuran los
retratos de todos los presidentes que ha tenido a lo
largo de su centenaria historia.

Momento de la entrega de distinciones a Jerénimo
Pérez por José Luis Bonet y José Carlos Escribano.



Se pone en marcha "comerciomalaga.tv"
para aumentar la visibilidad del comercio minorista

Se presentd en la la Camara el canal televisivo
"comerciomalaga.tv" promovido por la entidad came-
ral en apoyo al sector comercial de la provincia de
Malaga. El acto de presentacion de esta plataforma
OTT de television contd con la presencia y participa-
cion de Paloma Moreno, vicepresidenta 1* de la Ca-
mara; de Carmen Sanchez, delegada de Empleo, Em-
presa y Trabajo Autonomo de la Junta de Andallucia
en Malaga, asi como con representantes municipales y
de centros comerciales abiertos de nuestra provincia.

Con objeto de ayudar al sector a enfrentar-se a
estos retos surge "comerciomalaga.tv" como una solu-
cion innovadora que ayude a dar mayor visibilidad a
los negocios minoristas. Se trata de una plataforma
OTT de television disefiada especificamente para
apoyar y fortalecer el comercio minorista en esta era
digital, como herramienta para la dinamizacion, infor-
macion y asesoramiento empresarial, con contenidos
interactivos accesibles desde cualquier dispositivo
digital.

La vicepresidenta de la Camara record6 que vivi-
mos en un mundo donde practicamente el ochenta por
ciento de las decisiones de compra se ven influen-
ciadas directamente por el contenido audiovisual y
que los consumidores no solo buscan productos sino
experiencias, informacion y confianza antes de reali-
zar una compra. En opinion de Paloma Moreno, el
comercio minorista se enfrenta a desafios cada vez
mayores como son la competencia con grandes plata-
formas de comercio electronico, la digitalizacion ace-
lerada o la necesidad de encontrar nuevas formas de
atraery fidelizar a sus clientes.

"Esta iniciativa estd pensada para acoger un
compendio de diferentes aspectos enfocados especial-
mente hacia el comercio, donde incluiremos, ademas
de un espacio expositivo para areas o centros
comerciales abiertos, informacion de interés, asesora-
miento empresarial, tutoriales y formacion. Hemos de
recordar que el futuro del comercio minorista no

radica unicamente en la venta de productos, sino en la
construccion de relaciones significativas con clientes
y creemos que 'comerciomalaga.tv' representa una
oportunidad Unica para innovar, fidelizar y atraer a
nuevos clientes", ha precisado la vicepresidenta de la
Céamara de Comercio de Malaga.

Por su parte, la delegada de Empleo, Empresa y
Trabajo Auténomo de la Junta de Andalucia en Mala-
ga, Carmen Sanchez Sierra, felicit6 a la Camara por la
iniciativa de esta nueva plataforma: "Sin duda, supon-
dré un gran salto de calidad en los servicios ofrecidos
por la Camara de Comercio a todos los agentes involu-
crados en el sector, pudiendo ser informados de mane-
ra mas agil y accesible". La delegada resaltd también
el papel que desempefia la Camara de Comercio en la
provincia: "Esta institucion no sélo representa a los
empresarios y comerciantes, sino que también actia
como puente entre el sector privado y el publico,
fomentando un entorno de negocio mas s6lido y com-
petitivo". Asimismo, record6 que esta entidad "es gran
colaboradora de la Junta de Andalucia, cooperais con
la Junta de Andalucia en la difusion de distintas inicia-
tivas que ponemos en marcha, y encontramos en
vosotros una mano tendida siempre".

Por ultimo, Sanchez Sierra recordd la inversion
destinada al sector Comercio y artesano por parte de la
Consejeria de Empleo durante 2024: "hemos gestiona-
do en la provincia 2,9 millones de euros beneficiando
a 112 entidades, entre las que se encuentran ayunta-
mientos, asociaciones, pymes comerciales y artesa-
nos, para desarrollar proyectos de modernizacion
digital, modernizar y actualizar establecimientos, pro-
mover y fortalecer el asociacionismo y la cooperacion
entre empresas y dinamizar y promover el comercio
minorista y urbano".

Este proyecto ha sido desarrollado por la Camara
de Comercio en el Marco del Programa de Apoyo al
Comercio Minorista y en colaboracion con los
Centros Comerciales Abiertos de la provincia.
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Almuerzo-coloquio con el presidente

%

Unicaja

del Real Instituto Elcano, José Juan Ruiz Gomez

El Puerto de Malaga fue el escenario del almuerzo-
coloquio "La economia en una nueva era de la geopoli-
tica" a cargo del economista, miembro del Consejo
Asesor de Asuntos Econémicos del Ministerio de
Economia, Comercio y Empresa y presidente del Real
Instituto Elcano, Jos¢ Juan Ruiz Gémez, con el que la
Céamara de Comercio de Malaga contintia el Ciclo de
Conferencias "Mapeando el Mundo", organizado por
el Hub Malaga Export, con el patrocinio de Promalaga
y Unicaja Banco. El encuentro fue presidido por el
presidente de la entidad, José Carlos Escribano, y
conto con la presencia y participacion del Alcalde de
Malaga, Francisco de la Torre y diversos agentes
sociales y econdmicos de la provincia.

"El Ciclo de Conferencias "Mapeando el Mundo",
organizado por el Hub Malaga Export, tiene como
principal objetivo profundizar en cuestiones que afec-
tan a las decisiones estratégicas de las empresas mala-
guefias en todo lo referente a la internacionalizacion.
Una de las cuestiones que mas afecta a la empresa ex-
portadora es la incertidumbre, ya que actualmente se
ciernen sobre el comercio internacional demasiados
conflictos, acontecimientos que afectan a nuestras
exportaciones", manifestd José Carlos Escribano.

En este sentido, el experto en estrategia interna-
cional, José Juan Ruiz destacd la creciente interco-
nexion entre la economia y la geopolitica en el con-
texto global actual. "Las economias nacionales estan
cada vez mas influenciadas por factores geopoliticos,
como las tensiones comerciales y las alianzas estra-
tégicas. Ante esto, es necesario que los paises adopten
politicas que consideren esta nueva realidad para man-
tener su competitividad y estabilidad econémica, es-
pecialmente en el marco arancelario que se esta propi-
ciando", aconsejo el presidente del Instituto Elcano.

En cuanto a las tensiones geoecondmicas actuales,
especialmente entre Estados Unidos y China, Ruiz
Gomez resalto la relevancia de la cooperacion inter-

nacional y de instituciones sélidas para gestionar los
desafios econdmicos y politicos de estanueva era.

"Hemos reparado poco en quienes estaban ganan-
do y quienes perdiendo. Los aliados han perdido peso
econdmico y militar; EEUU ha perdido poder militar y
China ha ganado en todo. Mas del 50% del comercio
de EEUU es con sus aliados (55%) y el 30% con los s
Rivales (aliados de China). Los independientes solo
suponen el 6%. Por su parte, China exporta a los
Aliados un 38% del total de sus exportaciones y un
13% a EEUU. Es decir, depende més que EEUU de los
independientes, un 27% de importaciones y un 22% de
exportaciones”, explicé Ruiz Gémez.
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El presidente de la Camara de Comercio de
Malaga, José Carlos Escribano, acompafiado por la
vicepresidenta Paloma Moreno, mantuvo un en-
cuentro institucional con el ministro de Pymes,
Economia Social y Artesania de Camerun, Achille
Bassilekin I, al que asisti6 también un miembro de su
Gabinete, un representante del Ministerio de Asuntos

El Gobierno de Camerun visita la Camara para conocer
sus coworking digitales e iniciativas de emprendimiento

Exteriores, Union Europea y Cooperacion del
Gobierno de Espafia, asi como José Maria Parraga,
Subdirector General de la Fundacion INCYDE.

Achille Bassilekin I1I mostré un especial interés en
conocer las iniciativas de emprendimiento y de-
sarrollo tecnoldgico desarrolladas en nuestra pro-
vincia y de ahi que haya visitado los coworking
digitales de la Camara de Comercio de Malaga: el
Malaga DockSpace Coworking, ubicado en la sede de
la entidad, asi como La BrajulaXR, en el Polo Na-
cional de Contenidos Digitales. Asimismo, se intereso
por conocer la Incubadora de Alta tecnologia del
Metaverso. Durante la visita a las instalaciones del
Polo Nacional de Contenidos Digitales, el ministro
camerunés estuvo acompailado de su Director y
también Director de FYCMA, Ignacio Roman, por el
Director del IAT Metaverso, Raul Silleras y por el
Secretario General de la Camara, José Maria Gomez.

Durante el encuentro en la entidad cameral, el
presidente de la Camara de Comercio de Malaga, José
Carlos Escribano, expuso al representante del Gobier-
no camerunés las peculiaridades y posibilidades de
negocio de los principales sectores productivos de
nuestra provincia.

Seis empresas malaguenas participan
en la ITB de Berlin de la mano de la Camara

Seis empresas malaguefias pudieron visitar la I[TB
de Berlin gracias a una accion promocional promovida
por la Camara de Comercio de Malaga y encabezada
por el presidente de la entidad cameral, José Carlos
Escribano. El objetivo principal de esta participacion
en la feria internacional del turismo era establecer fu-
turas alianzas para captar a potenciales clientes que
permitan incrementar el volumen de turistas que lle-
guen a Malaga desde el mercado aleman.

"La participacion de la Camara de Comercio de
Malaga en la ITB de Berlin refuerza nuestro com-
promiso y apuesta por la internacionalizacion de
nuestras empresas. La internacionalizacion es una de
las claves para el crecimiento y la sostenibilidad de
nuestro tejido empresarial, y es de vital importancia
abrirnos al mercado aleman, uno de los mas robustos y
dinamicos de Europa. Desde aqui, ponemos a dispo-
sicion de todas las empresas malaguefias el apoyo
necesario para facilitar este proceso, ofreciendo recur-
S0s, asesoramiento y conexiones clave que permitan a
nuestros empresarios dar el salto hacia este mercado",
explico José Carlos Escribano, presidente de la Ca-
mara de Comercio de Malaga.

En esta accion de promocion internacional, cofi-
nanciada por el Fondo Europeo de Desarrollo Re-
gional (FEDER) 2021-2027, han participado las
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empresas malaguefias: Abies Travel, S.L., dedicada al
sector de agencias de viajes; Hoteles PYR, S.A.,
dedicada al alojamiento; Prima Rent a Car, S.L.,
dedicada al alquiler de vehiculos; El Sur Existe S.L.,
agencia de viajes golf; Viajes Newtourvis, S.L.,
agencia de viajes, y Promociones Turisticas Sociales,
S.L., empresa de alojamiento.



Empresas productoras malaguenas de "Sabor a Malaga"

participan en una mision comercial con empresas
compradoras del Reino Unido

Un total de diecisiete empresas del sector agro-
alimentario pertenecientes a la marca Sabor a Malaga,
de la Diputacion Provincial, han participado en la
Céamara de Comercio de Malaga en un encuentro con
una delegacion de empresas compradoras, también del
sector agroalimentario, procedentes del Reino Unido.

El acto de apertura y recepcion estuvo presidido
por la presidenta de la Comisiéon de Internacio-
nalizacion de la Cadmara, Maria Paz Hurtado; por la
directora de la marca Sabor a Malaga, Leonor Garcia-
Agua, y por el director de Comercio Exterior José
Miguel Flavian, que recibieron tanto a los re-
presentantes de las firmas compradoras britanicas
Ultracomida, Harvey & Broockles y Mevalco, asi
como a las empresas malaguefias que han participado:
Aceites 100 Cafios, Aceites Mdlaga, Aceitunas y
encurtidos Bravo, Agammasur, Bodegas Dimobe,
Bodegas Dofia Felisa, Bravoliva, Finca La Torre,
Francisco Palomo e Hijos (La Borgefia), Frumaco, La
Molienda Verde, Oro Al Andalus, Quesos El Pastor del
Torcal, Roman y Martos, Sigfrido,Trafut Cano y
Turbojam.

Ensuintervencion, la presidenta de la Comision de
Internacionalizacion, Maria Paz Hurtado, precisé que
"se trata de una gran oportunidad recibir a empresas
britanicas en este encuentro con el sector agro-
alimentario malaguefio, ya que este pais representa un
mercado clave para nuestra provincia. Precisamente,
desde la Camara hemos venido impulsado diversas
acciones promocionales en Reino Unido para po-
tenciar nuestra presencia. En esta ocasion, buscamos
que conozcan y degusten la amplia variedad de
productos de alta calidad que ofrecemos, como aceite
de oliva, quesos, vinos y productos subtropicales."

De otra parte, la directora de Sabor a Malaga,
Leonor Garcia-Agua, afirmo que "este tipo de ini-
ciativas propician nuevos nichos de mercado a

nuestras empresas malaguefias, que aun siendo muy
artesanales en su forma de produccion, han logrado
superar los retos para poder exportar y les permite
crecer, llevando a otros paises productos de una alta
calidad."

Durante este encuentro, las empresas de Reino
Unido han podido conocer y degustar cada uno de los
diferentes y variados productos que ofrecen estas
empresas productoras malaguefas, procedentes de to-
das las comarcas y que representan una amplia gama
de productos de gran calidad como: aceite de oliva,
aceitunas y encurtidos, quesos, vinos, dulces y mer-
meladas, subtropicales como aguacates y mangos,
derivados del aguacate, conservas de vegetales, pro-
ductos congelados, membrillo, frutas y especias.
Ademas, se han organizado visitas a los centros
productivos de algunas empresas malaguefias, en fun-
cion del interés que han mostrado las empresas
britanicas.

La Camara de Comercio de Malaga organiza esta
accion promocional internacional que cuenta con la
cofinanciacion del Fondo Europeo de Desarrollo
Regional (FEDER) 2021-2027 asi como de la Dipu-
tacion de Malaga, a través de su marca promocional
Sabor a Mélaga, y con el apoyo de la Camara Espafiola
de Comercio en Reino Unido.

El objetivo de esta accion es potenciar la inter-
nacionalizacion de las pymes agroalimentarias de
nuestra provincia, dando a conocer la excelente oferta
de nuestras empresas a estos potenciales compradores
britanicos e incrementando la presencia de estos pro-
ductos en los diferentes canales del mercado britanico.

Diputacidn Provincial
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Sabor a Malaga presenta sus productos
a un centenar de importadores colombianos

Ocho empresas malagueias de Sabor a Malaga,
han participado en una mision comercial a Colombia,
realizada entre el 4 y el 7 de mayo, organizada por la
Diputaciéon Provincial y la Camara de Comercio de
Malaga, con la colaboracidin de la Camara de Espafia
en Colombia, que ha incluido visitas a grandes super-
ficies y cadenas colombianas para conocer el funcio-
namiento de este mercado, la presentacion de los
productos, el posicionamiento de la competencia y las
preferencias de los consumidores.

Esta expedicion ha estado encabezada por el pre-
sidente de la Diputacion Provincial, Francisco Salado,
y por la presidenta de la Comisién de Comercio Ex-
terior de la Camara, Maria Paz Hurtado.

La institucion provincial mantiene asi su apuesta
estratégica para avanzar en la internacionalizacion del
sector agroalimentario malaguefio. "El objetivo es se-
guir consolidando la tendencia al alza de las exporta-
ciones de productos agroalimentarios ma-laguefios,
que crecieron un 18% en el ultimo afno", ha precisado
el presidente de la Diputacion.

Sabor a Malaga, la marca promocional del sector
agroalimentario de la Diputacion, ha cruzado el Atlan-
tico para mostrar lo mejor de la despensa malagueiia
en un 'showroom' celebrado en Bogot4, donde han
tenido la oportunidad de presentar y dar a conocer sus

productos a mas de un centenar de importadores, dis-
tribuidores y agentes comerciales colombianos. Sala-
do haindicado que "acciones como esta son esenciales
para diversificar mercados y apoyar tanto a las empre-
sas con experiencia internacional como a aquellas que
estan dando sus primeros pasos fuera de Espafia”.

Por su parte, Maria Paz Hurtado, incidiendo en la
linea de actuacion de la Corporacion cameral, resaltd
que "esta accidn exterior de empresas agroalimenta-
rias malaguefas a Bogota supone una nueva apuesta
en la politica de internacionalizacion de la Camara ha-
cia un sector que representa mas de la mitad de las
exportaciones malaguefias y que continiia incremen-
tando las cifras afio tras aflo, por lo que este tipo de
pomociones vienen a afianzar la presencia de los pro-
ductos de nuestras empresas en los importantes merca-
dos latinoamericanos".

Durante la jornada, las empresas participantes
Aceites Malaga, Agammasur, Bodegas Carpe Diem,
Famadesa, Quesos El Pastor del Torcal, Sigfrido, Bra-
voliva, Trafrut Cano y Aceitunas Bravo presentaron
una variada muestra de productos, entre ellos aceite de
oliva, quesos artesanos, vinos, embutidos ibéricos,
frutas subtropicales, carne de membrillo, aceitunas y
encurtidos. En conjunto, estas compaiiias representan
una facturacion superior a 500 millones de euros y
generan mas de 1.300 empleos en la provincia.

Ademas del 'showroom', las firmas malaguefias
han visitado grandes superficies y cadenas colombia-
nas como Jumbo, Exito, Olimpica, Dislicores y La
Peseta, para conocer de primera mano el funciona-
miento del mercado local, la presentacion de los pro-
ductos, el posicionamiento de la competencia y las
preferencias del consumidor colombiano.

La misioén también ha incluido una intensa agenda
institucional. El presidente de la Diputacion, Francis-
co Salado, y la presidenta de la Comision de Comercio
Exterior de la Camara, Maria Paz Hurtado, han man-
tenido encuentros con representantes de la Camara de
Comercio de Bogota y la Asociacion de Industrias de
Colombia, sentando las bases para estrechar lazos y
fomentar futuras acciones conjuntas.



Mas de 40 centros de FP y 85 empresas participan
en 'Hola Dual', primera Feria de la Formacion Profesional

Los jardines de Tabacalera y la Coleccion del
Museo Ruso fueron el escenario de la primera Feria de
la FP, organizada por la Camara de Comercio y el
Ayuntamiento de Malaga, para dar a conocer la oferta
de Formacion Profesional en la ciudad, en cola-
boracion con la Fundacion Bertelsmann y con el apoyo
de la Delegacion Territorial de Educacion. Esta inicia-
tiva, bajo el nombre 'Hola Dual', ha aglutinado dife-
rentes actividades para crear sinergias entre estu-
diantes, profesorado y empresas que quieran colaborar
en la formacion practica del alumnado.

El acto de inauguracion contd con la presencia y
participacion del alcalde de Malaga, Francisco de la
Torre; la vicepresidenta de la Camara de Comercio,
Paloma Moreno; la concejala delegada de Educaciony
Fomento del Empleo, Maria Paz Flores, y la delegada
de Empleo, Empresa y Trabajo Auténomo de la Junta
de Andalucia, Carmen Sanchez.

"Quisiera destacar la importancia de este evento
como un nuevo puente entre la Administracion y el
tejido empresarial, con el objetivo de adaptar mejor la
formacion a las necesidades reales del mercado labo-
ral. Es fundamental que todos los agentes aqui presen-
tes aunemos esfuerzos para apoyar la formacion y la
empleabilidad de nuestros jovenes. Y qué mejor mane-
ra de hacerlo que apostando por la colaboracion activa
entre el sector piiblico y el privado", manifesto Paloma
Moreno, vicepresidenta de la Camara de Malaga.

Esta primera Feria de la FP, que se enmarca dentro
del Programa Fondo Social Europeo Plus de Empleo y
Educacion, Formacion y Economia Social 2021-2027,
ha contado con una zona de 33 expositores en los
jardines de Tabacalera, donde 43 centros de FP de la
ciudad han podido mostrar su oferta formativa y atraer
anuevos estudiantes. Por otro lado, en la Coleccion del
Museo Ruso se ha desarrollado un punto de encuentro
con el tejido empresarial con un area exclusiva para
reuniones con compaiias interesadas en colaborar con
instituciones educativas, en la que han participado mas
de 115 representantes de un total de 85 empresas. De
forma paralela, el salon de actos de la Coleccion

Museo Ruso acogid tres sesiones de charlas inspirado-
ras de buenas practicas y casos de éxito de la FP Dual y
empleabilidad por parte de empresas, profesores y
alumnos.

"Sabemos que nuestros jovenes se enfrentan a dos
grandes retos: la distancia entre su formacion y las
necesidades reales de las empresas, y la falta de voca-
ciones en determinados sectores estratégicos. Esto ge-
nera dificultades tanto para ellos como para las empre-
sas que buscan talento cualificado. Por eso, seguimos
apostando firmemente por la Formacion Profesional
Dual como una herramienta esencial para mejorar la
empleabilidad juvenil, con un modelo, que permite
combinar sus estudios con practicas reales en empresa,
afiadio la vicepresidenta de la Camara de Comercio.

La primera Feria de la FP nace a raiz de los trabajos
enmarcados en el protocolo general de actuacion
suscrito entre el Ayuntamiento de Malaga con la Fun-
dacion Bertelsmann, la Confederacion de Empresarios
y la Camara de Comercio, para la promocion y di-
fusion de la Formacion Profesional de calidad en la
ciudad de Malaga. Se refuerza, asi, la alianza con
entidades del sector para el impulso de esta modalidad
formativa, un compromiso adquirido en el programa
de gobierno para el periodo 2023-2027.



Una Guia de Zonas de Bajas Emisiones asesorara
a transportistas, distribuidores y a la ciudadania

Se presento en la sede de nuestra Camara la Guia
de Zonas de Bajas Emisiones de la provincia de Mala-
ga promovida por la Asociacion de Distribuidores de
Alimentacion y Bebidas, ADISABES, en colabora-
cion con la entidad cameral. La rueda de prensa contd
con la participacion de José Carlos Escribano, presi-
dente de la Camara de Comercio de Malaga; Salvador
Pérez Muioz, presidente de ADISABES y Natalia
Sanchez, vicepresidenta ejecutiva y secretaria general
de la Confederacion de Empresarios de Malaga.

"Los empresarios del sector de la distribucion
somos muy conscientes de la necesidad de cuidar el
medio ambiente y reducir al maximo la emision de
CO2 a la atmosfera, por lo que, en ningtin caso mos-
tramos nuestra disconformidad con todas aquellas
medidas destinadas a tal fin. No obstante, el estable-
cimiento de las Zonas de Bajas Emisiones y la res-
triccion del trafico en esos espacios, impulsada por la
Unién Europea, sitia al sector de la distribucion ur-
bana ante un nuevo escenario. Con el objetivo de
ayudar a los profesionales, y a la ciudadania en gene-
ral, a adaptarse a las nuevas normativas y exigencias
medioambientales, surge esta guia", explico Salvador
Pérez Muioz.

El presidente de ADISABES precis6 que en nues-
tro pais la edad promedio de la flota de vehiculos para
uso profesional ronda los trece afios, y el sector esta
compuesto en buena parte por pequefias y medianas
empresas que no cuentan siempre con recursos econo-
micos suficientes como para renovar sus vehiculos de
manerarapida.

El presidente de la Camara de Comercio, José
Carlos Escribano, coincidié con Salvador Pérez en la
necesidad de apoyar al tejido empresarial malaguefio,

en especial a las pymes, para que la adaptacion a las
nuevas exigencias medioambientales pueda realizarse
con los menores costes empresariales posibles.

La vicepresidenta ejecutiva de la CEM, Natalia
Sanchez, incidié también en el impacto que conlleva
esta medida para la actividad de las empresas, con
"desafios que tienen que ver con la movilidad, con el
transporte y la logistica, con incidencia en el comercio,
servicios, por supuesto, turismo y hosteleria, entre
otros sectores", apuntando a una "nueva realidad que
exige, indudablemente, adaptacion pero, también, ins-
tar a las diferentes administraciones publicas a
promover la actividad econdmica en aquellos aspectos
que puedan verse afectados o limitados por la implan-
tacion de estos espacios"”. Un asunto que "ocupa acti-
vamente a las organizaciones empresariales, que veni-
mos trabajando y que abordamos con compromiso,
prestandole lamaxima atencion", concluyo.
Normativa especifica

"Que duda cabe de que todos los agentes econo-
micos y sociales, asi como la ciudadania en general
debemos apostar de una manera firme y decidida por la
sostenibilidad, la eficiencia energética y el respeto al
medioambiente. Sin embargo, no es siempre una tarca
facil y sencilla, sobre todo para las pymes. Por lo que
respecta a las Zonas de Bajas Emisiones, ademas de
Malaga capital, se han implementado espacios simila-
res en otros diez municipios de nuestra provincia, cada
uno con su propia normativa y caracteristicas especi-
ficas, lo que dificulta la adaptacion. Guias como la que
presentamos hoy aqui constituyen una excelente he-
rramienta para que el tejido empresarial pueda enfren-
tarse con garantias a esta nueva realidad", indic6 José
Carlos Escribano.
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Acuerdo para impulsar los procesos de certificacion
y auditoria entre las empresas de la provincia

La entidad cameral incorporara a su catalogo de servicios la certificacion de empresas
en ambitos como la calidad, la sostenibilidad ambiental, la seguridad de la informacion,
riesgos laborales o proyectos de I+D+i, buscando asi impulsar este tipo de certificaciones
entre las empresas malagueiias con objeto de contribuir a la mejora de sus procesos, al
incremento de su competitividad asi como al refuerzo de su buena imagen ante clientes y

potenciales inversores.

La Camara de Comercio de Malaga y "Camara
Certifica" han suscrito un acuerdo de colaboracion
para impulsar procesos de certificacion y auditoria
entre las empresas de la provincia. El acto de la citada
firma tuvo lugar en la sede de la entidad cameral y
conto con la presencia y participacion de José Carlos
Escribano, presidente de la Camara de Comercio de
Malaga, y la responsable de Desarrollo de Negocio de
"Camara Certifica", Ana Luque, entidad dedicada a la
certificacion y verificacion de ambito cameral.

A través de este convenio, empresas y organiza-
ciones se podran beneficiar de las acciones informa-
tivas que se desarrollaran en el marco de esta alianza,

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU
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asi como del acceso a los servicios de certificacion
y auditoria que se impulsaran.

En este sentido, la Camara de Malaga incorporara
a su catalogo de servicios la certificacion de empresas
en ambitos como la calidad, la sostenibilidad ambien-
tal, la seguridad de la informacion, riesgos laborales o
proyectos de I+D+i en condiciones muy ventajosas
para las pequeiias y medianas empresas.

El objetivo es sensibilizar e impulsar este tipo de
certificaciones entre las empresas malaguefias que,
ademas de contribuir a la mejora de sus procesos y de
su competitividad, supone un elemento diferenciador
y de imagen frente a clientes y posibles inversores.
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Hace unos dias, nuestra Cama-
ra de Comercio y el Ayuntamiento
de Mélaga, a través de su Area de
Educacion y Fomento del Empleo,
organizaron conjuntamente la I
Feria de Formacion Profesional
Dual "Hola Dual", que cont6 con el
apoyo de la Delegacion Territorial
de Educacion de la Junta de Anda-
lucia, de la Fundacion Bertelsmann y de la Coleccion
del Museo Ruso.

Un encuentro pensado para generar sinergias entre
estudiantes, profesorado y empresas comprometidas
con la formacién practica del alumnado y que ha
supuesto un nuevo puente entre la Administracion y el
tejido empresarial, con el objetivo de adaptar mejor la
formacion a las necesidades reales del mercado
laboral.

Es fundamental que todos los agentes aunemos
esfuerzos para apoyar la formacion y la empleabilidad
de nuestros jovenes. Y qué mejor manera de hacerlo
que apostando por la colaboracidén activa entre el
sector publicoy el privado.

Esta Feria, que se enmarc6 en el Programa Fondo
Social Europeo Plus de Empleo, Educacion, Forma-
cion y Economia Social 2021-2027, cont6 con 33
expositores donde mas de cuarenta centros de FP de
Malaga mostraron su oferta educativa y permitié que
mas de ochenta empresas mantuvieran reuniones per-
sonalizadas con centros educativos, facilitando asi la
cooperacion directay el intercambio de ideas.

Pero, lo realmente importante de este tipo de even-
tos son las principales ventajas que presentan, entre las
que destacan ofrecer a las empresas informacion di-
recta y detallada para iniciarse en la FP Dual, ademas
de posibilitar encuentros individuales para resolver
dudas de forma personalizada y, una cuestion de gran
relevancia como es conocer las multiples opciones
profesionales que brindan los centros educativos en la
FP Dual.

Desde nuestra institucion queremos hacer hincapié
en un propdsito que tenemos muy claro: ofrecer una
formacion profesional alineada con las verdaderas de-
mandas del mercado, en un contexto de constantes
cambios tecnoldgicos y digitales.

La Camara de Comercio, como representante de
los intereses generales de la economia malagueia, tie-
ne entre sus prioridades el apoyo, la orientacion y la
formacion de los jovenes. Por ello, insistimos en la
necesidad de una colaboracion estrecha con las admi-
nistraciones para obtener los mejores resultados.

Todos los afos, la Camara de Comercio, atiende
una media anual de mas de cien empresas, asesoran-
dolas sobre las ventajas y beneficios de la formacion
profesional, e igualmente, venimos llevando a cabo
acciones de sensibilizacion directamente en las sedes
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Una apuesta firme por la
Formacion Profesional Dual

de los propios centros educativos que asi nos lo soli-
citan, informando dentro del Gltimo programa a mas
de 1.200 alumnos sobre las oportunidades de la FP
Dual.

Sabemos que nuestros jovenes se enfrentan a dos
grandes retos: la distancia entre su formacion y las
necesidades reales de las empresas, y la falta de voca-
ciones en determinados sectores estratégicos. Esto
genera dificultades tanto para ellos como para las em-
presas que buscan talento cualificado.

Por eso, seguimos apostando firmemente por la
Formacién Profesional Dual como una herramienta
esencial para mejorar la empleabilidad juvenil. Este
modelo, que permite a los jévenes combinar sus estu-

dios con practicas reales en empresa, ha demostrado
ser eficaz, alcanzando tasas de insercion laboral su-
periores al 70%.

Por ello, queremos animar a cuantos tenemos algo
que decir y que hacer en esta materia para que sigamos
trabajando juntos que nos permita construir un futuro
profesional s6lido para nuestros jévenes y para nuestra
economia.

José Carlos Escribano de Garaizabal
Presidente de la Camara Oficial de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion de Malaga

Telf. 952 21 16 73 /5
e-mail: comunicacion@camaramalaga.com
www.camaramalaga.com
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