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La Camara y Fedelhorce presentan “Mar de Bonos”
para reactivar el comercio y la hosteleria de proximidad
de la comarca del Guadalhorce

El presidente de la Camara de Comercio de Mala-
ga, José Carlos Escribano de Garaizéabal, y el presiden-
te de la Federacion de Empresarios del Valle del
Guadalhorce (Fedelhorce), José Francisco Padilla Ra-
mirez, presentaron la campafia "La Mar de Bonos",
una iniciativa que busca reactivar el comercio y la hos-
teleria de proximidad en ocho municipios del Valle del
Guadalhorce.

La campafia se desarrollara entre junio y septiem-
bre de 2025, y nace del esfuerzo conjunto de la Camara
de Comercio de Malaga y Fedelhorce, con el respaldo
de los ayuntamientos de Alhaurin de la Torre, Alhaurin
el Grande, Alora, Campanillas, Cartama, Churriana,
Coiny Pizarra.

Durante estos tres meses, se sortearan 208 tarjetas
monedero de 50 euros, lo que supone un total de
10.400 euros en premios. Cada semana se entregaran
16 tarjetas, dos por municipio participante, entre las
personas que realicen compras en los establecimientos
adheridos a la campaiia.

Durante la presentacion, se destacod la facilidad
para participar. A partir de una compra minima, basta
con escanear el ticket a través de la aplicacion
FedelAPP para generar una papeleta digital para el
sorteo semanal. Cuantas mas compras se hagan, mas
oportunidades habra de ganar, ya que las participacio-
nes son acumulativas.

Los sorteos se celebraran cada viernes a las 12:00
horas y se retransmitiran en directo por Facebook Live
desde un comercio distinto cada semana. Para asegu-
rar la transparencia del proceso, se utilizara una urna

fisica con todas las papeletas y se contard con la
supervision de la Camara de Comercio, asi como con
el control digital de FedelAPP.

"La Mar de Bonos" surge con cuatro objetivos
primordiales: incentivar las compras en el comercio
local y la hosteleria de la comarca; fomentar la fideli-
dad de los clientes y la visibilidad de las empresas
participantes; impulsar la digitalizacién de negocios a
través de herramientas accesibles como Fedel APP asi
como fortalecer los lazos sociales y econémicos entre
los municipios implicados.

La Camara de Comercio de Malaga y Fedelhorce
han querido hacer un llamamiento tanto a los estable-
cimientos para que se sumen a esta campafia, como a la
ciudadania para que participe activamente.
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Malaga
TechPark;
Parque Tecnoldgico
de Andalucia

La Camara y Malaga TechPark refuerzan su colaboracion
para impulsar el desarrollo empresarial e internacionalizacion

La Camara Oficial de Comercio de Malaga y
Malaga TechPark han suscrito un convenio de co-
laboracion con el objetivo de establecer un marco
estratégico comun para promover el desarrollo so-
cioecondmico de la provincia y potenciar la inter-
nacionalizacidn de las empresas malaguefias.

Ambas instituciones, comprometidas con el im-
pulso del tejido empresarial, acuerdan formalizar este
convenio desde sus respectivas competencias y am-
bitos de actuacion. La alianza contempla una serie de
actuaciones conjuntas orientadas a ofrecer asesora-
miento, servicios especializados y proyeccion inter-
nacional a las empresas vinculadas tanto al Parque
Tecnoldgico Andalucia en Malaga como a la Camara
de Comercio de Malaga.

Elacuerdo, firmado por la consejera de Economia,
Hacienda y Fondos Europeos de la Junta de Andalucia
y presidenta de Malaga TechPark, Carolina Espafia; y
por el presidente de la Camara de Comercio de
Malaga, José Carlos Escribano, incluye una serie de
acciones a llevar a cabo en este marco de colaboracion.
La primera de ellas es la organizacion de misiones
internacionales. De esta forma, se continuara desarro-
llando una mision anual conjunta destinada a explorar
ecosistemas empresariales de referencia a nivel inter-
nacional, especialmente orientada a empresas tec-
nolégicas y organismos publicos de la provincia.

En segundo lugar, la celebracion de jornadas infor-
mativas conjuntas, actividades dirigidas a empresas de
Malaga TechPark y del tejido empresarial vinculado a
la Camara de Comercio de Malaga, con el objetivo de
fomentar el conocimiento mutuo y facilitar sinergias.

Por otro lado, la participacion en programas euro-
peos, ya que ambas entidades analizaran conjun-
tamente oportunidades en convocatorias europeas
para la elaboracion de propuestas colaborativas. Asi,
el acuerdo contempla la presencia institucional con-
junta en mercados clave, por lo que Malaga TechPark
participara en misiones internacionales lideradas por
la Camara de Comercio de Malaga, reforzando la

imagen global de las empresas tecnologicas ubicadas
enel Parque.

Ademas, se fomentard la integracion en plata-
formas estratégicas, de tal forma que Malaga
TechPark se incorporara al Hub Malaga Export, una
iniciativa de la Camara de Malaga para potenciar la
proyeccion internacional de las empresas exporta-
doras malaguefias. Asimismo, la Cdmara de Comercio
de Malaga formara parte del Instituto Ricardo Valle de
Innovacion (INNOVA IRV), promovido por Malaga
TechPark, reforzando su papel en la innovacion y la
transferencia tecnoldgica.

Por ultimo, se llevaran a cabo acciones de pro-
mocion conjunta. Ambas instituciones colaboraran en
acciones de visibilidad institucional y recepcion de
delegaciones internacionales.

Este acuerdo representa un paso firme en la con-
solidacion del ecosistema empresarial malaguefio,
reforzando el compromiso conjunto con el creci-
miento, la innovacion y la internacionalizacion del
tejido empresarial.

Un momento del acto de firma del acuerdo entre

Carolina Espaia y José Carlos Escribano



Presencia de la Camara en la VI edicion de los

Premios PROA, galardones de referencia en Economia Azul

Con el Mediterraneo como telon de fondo, la sexta
edicion de los Premios Proa 2025, organizados por el
Cluster Maritimo-Marino de Andalucia (CMMA),
presididos por Javier Noriega, presidente de la Co-
mision de Economia Azul de la Camara de Comercio
de Malaga, ha reconocido a personas, empresas ¢ ins-
tituciones que impulsan la Economia Azul Sostenible
en Andalucia y proyectan su talento al ambito
internacional.

La gala, celebrada en Candado Beach ha reunido a
lideres del sector, autoridades y representantes ins-
titucionales, entre los que se encontraban Ramoén
Fernandez-Pacheco, Consejero de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural; Jos¢ Carlos Escribano,
presidente de la Camara de Comercio de Malaga;
Paloma Moreno y Juan Manuel Rosillo, vicepre-
sidentes primera y segundo, respectivamente de la
entidad cameral; Rosa Gonzalez, Vocal del Comité
Ejecutivo de la Camara asi como Javier Gonzalez de
Lara, presidente de la CEA'y CEM.

El presidente del CMMA, Javier Noriega, destacd
que estos premios visibilizan "el talento, la excelencia
y el compromiso" que hacen de la Economia Azul una
realidad generadora de '"innovacidon, empleo y
sostenibilidad" en la region. Subraydé también la
importancia del trabajo conjunto que ha permitido
poner en marcha la Estrategia Andaluza de Economia
Azul Sostenible (EA2), impulsada por la Junta de
Andaluciay considerada un referente internacional.

La eleccion de Malaga como sede responde a su
creciente protagonismo maritimo, con un puerto
destacado en digitalizacion y sostenibilidad. "Este afio
tocaba estar a la orilla del mar", afirmé Noriega,
recordando que los premios recorren cada afio
distintos enclaves del litoral andaluz.

Laedicion de 2025 ha contado con el patrocinio de
la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, y el apoyo de Turismo y Planificacion Costa del
Sol, Unicaja Banco, la Camara de Comercio de
Malagayla CEA.

Rosa Gonzalez, José Carlos Escribano, Ramén Fernandez-
Pacheco, Javier Noriega, Paloma Moreno y Juan Manuel Rosillo

Javier Noriega, Ramén Fernandez-Pacheco,
Francisco Salado y Javier Gonzalez de Lara
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La Camara y ACET presentan el nuevo
“Shopping Center Digital de Torremolinos”

Nuestra Cadmara acogi6 la presentacion del nuevo
"Shopping Center Digital" de Torremolinos, una he-
rramienta innovadora que nace para aumentar la visi-
bilidad del comercio local y de proximidad y respon-
der asi al gran reto de la digitalizacion en el pequefio y
mediano comercio.

El acto conté con la presencia de José Carlos
Escribano, presidente de la Camara de Comercio de
Malaga; Carolina Espafia, consejera de Economia,
Hacienda y Fondos Europeos; Margarita del Cid,
alcaldesa de Torremolinos; Carmen Sanchez, dele-
gada de Empleo, Empresa y Trabajo Autébnomo de la
Junta de Andalucia en Malaga, asi como de Javier
Gonzalez de Lara, presidente de las Confederaciones
de Empresarios de Andaluciay Malaga.

"Desde la Camara queremos expresar nuestro fir-
me respaldo a todos aquellos proyectos que, como este
contribuyen a impulsar el comercio de proximidad y
dinamizar la economia local. Creemos firmemente
que la transformacion digital no debe suponer una
amenaza para el pequefio comercio, sino una gran
oportunidad para adaptarse a nuevas formas de consu-
mo, mejorar la competitividad y fortalecer el tejido
comercial de nuestros barrios y municipios y redundar
asi, en el crecimiento de la actividad economica de
nuestra provincia", manifest6 José Carlos Escribano.

El presidente de CEA y CEM, Javier Gonzalez de
Lara, puso en valor un proyecto que "debe servir de
ejemplo de como las empresas contribuyen al desarro-
llo y promocién del territorio, a la generacion de opor-
tunidades y la creacion de riqueza; y lo hacen, no solo a
través de la propia actividad econémica y del empleo:
lo logran apostando por la innovacion y lainversion en
transformacion continua. Acciones como esta son las
que convierten al tejido productivo en agente de
cambio, en palanca de progreso".

La alcaldesa de Torremolinos, Margarita del Cid
aplaudio la puesta en marcha de iniciativas como el
"Shopping Center Digital" de Torremolinos que
combinan innovacién tecnoldgica con compromiso
social y territorial y que, en su opinidn, son funda-
mentales para garantizar un modelo de desarrollo mas

sostenible y equilibrado. "El comercio de proximidad
es mucho mas que una actividad econémica: es parte
esencial de nuestra identidad como ciudad, un motor
de empleo y cohesion social, y un reflejo del alma de
nuestros barrios. Desde el Ayuntamiento de Torremo-
linos queremos reafirmar nuestro compromiso firme
con el pequeilo comercio. Herramientas como esta,
ayudan al fortalecimiento y modernizacion del comer-
cio local y lo conectan con las nuevas oportunidades
que ofrece la digitalizacion, sin perder su esencia
cercanay humana. Apoyar al comercio local es apostar
por una ciudad maés viva, mdas sostenible y mas
prospera para todos", concluyd Margarita del Cid.

Por su parte, la consejera de Economia, Hacienday
Fondos Europeos, Carolina Espafia, felicito ala ACET
por impulsar esta nueva plataforma digital, "una ini-
ciativa que demuestra como el comercio tradicional
puede adaptarse con éxito a los nuevos tiempos, com-
binando cercania y atencién personalizada con tecno-
logia, servicio a domicilio y disponibilidad 24 horas".

Carolina Espafia destaco que "la Junta de Andalu-
cia esta del lado de los empresarios, de los autonomos
y del empleo”, y ha recordado que desde el Gobierno
andaluz se han impulsado herramientas como la Uni-
dad Aceleradora de Proyectos o la Agencia Andalucia
TRADE, "la mayor de Espafia y una de las mas com-
pletas de Europa", que ya ha apoyado mas de 300
proyectos empresariales con mas de 81 millones de
euros de inversion publica.

El presidente de ACET, Juan José Vallejo, explico
que el "Shopping Center" va mucho mas alla de una
pagina web, puesto que supone una "nueva forma de
entender el comercio local". No solo funciona como
un amplio y diverso escaparate virtual que permite
acceder a un completo catalogo de servicios, produc-
tos y promociones clasificados en un sinfin de catego-
rias, sino que se conforma como una "comunidad di-
gital viva, con contenidos propios, eventos, pasarelas
y conexion directo con el consumidor"”, precisando
que alrededor del 90% de los comercios minoristas
contactados no disponen actualmente de herramientas
de venta online ni canales digitales actualizados.
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Celebrado en la Camara el “Encuentro entre las dos Orillas”,
de la mano de la Region Oriental de Marruecos

Lasede de la Camara acogié una jornada de trabajo
centrada en reforzar la colaboracion empresarial entre
Andalucia y la Region Oriental de Marruecos. El
"Encuentro de las Dos Orillas" ha reunido a represen-
tantes institucionales, empresariales y técnicos de am-
bos territorios con el objetivo de identificar opor-
tunidades comunes y establecer nuevos canales de
cooperacion en sectores estratégicos como la inver-
sion, el turismo y la transformacion digital.

La sesion inaugural contd con la participacion de
Paloma Moreno Marin, vicepresidenta primera de la
Camara de Comercio de Malaga, quien destaco la
importancia de intensificar los vinculos entre Malaga
y el norte de Marruecos desde una vision compartida
de desarrollo.

"Nos encontramos en un momento clave para se-
guir impulsando unas relaciones que no so6lo son geo-
graficamente cercanas, sino cada vez mas conectadas
en lo econdmico, en lo cultural y, sobre todo, en lo
humano", apunté Moreno, quién incidi6 en el papel de
las Camaras de Comercio como puente entre empre-
sas, instituciones y personas, asi como en la necesidad
de generar entornos donde se compartan experiencias
y se identifiquen oportunidades reales.

"Sectores como el turismo, la logistica, la agroin-
dustria o las energias renovables ofrecen grandes posi-
bilidades de colaboracion si apostamos por la inno-
vacidny lasostenibilidad", sefialo.

Durante la sesion, Abdelhafid Al Jarroudi, presi-
dente de la Camara de Comercio, Industria y Servicios
de la Region Oriental de Marruecos, destaco la cerca-
nia geografica y cultural entre ambas regiones y abogo
por reactivar convenios firmados en el pasado, como
el acuerdo que permitié una sede compartida entre las
Céamaras de Nador y Tetudn con Malaga. Al Jarroudi

trasladd al Ayuntamiento e instituciones locales su
propuesta de recuperar esta colaboracion y plante6 la
necesidad de establecer conexiones directas entre los
puertos de Nador y Malaga, asi como una linea aérea
regular entre la ciudad andaluza y la Region Oriental.

Esta iniciativa ganaria atin mas relevancia con la
inminente puesta en marcha del Puerto Nador West
Med, previsto para 2026, que aspira a convertirse en un
nodo logistico clave en el eje euroafricano. Ademas,
aproveché la ocasiéon para anunciar un proéximo en-
cuentro empresarial en Nador, previsto para el mes de
octubre, al que invitd formalmente a la Camara de
Comercio de Malaga y al conjunto del Consejo Anda-
luz de Camaras, con la intencion de firmar un nuevo
acuerdo marco de colaboracion interregional.

El evento concluy6 con una serie de mesas temati-
cas sobre inversion, turismo y digitalizacidn, asi como
una sesion de networking entre empresarios andaluces
y marroquies.

Paloma Moreno, destacé las grandes posibilidades
de colaboracion en diversos sectores estratégicos
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Presencia de la Camara en los Premios Empresaria
Malaguefia del Aho de AMUPEMA

¥ El pasado 24 de julio tuvo lugar la entrega de los
'O EMPRESARIA MALAGUENA DEL ;4 Premios Empresaria Malaguefia del Afio en el Salén
o de Actos del Rectorado de la Universidad de Malaga.
En el acto intervinieron Rocio Garcia, presidenta de
Amupema; M? Dolores Vergara, diputada de Igualdad
de la Diputacion de Malaga y Carmen Sanchez,
delegada de Empleo, Autonomos y Empresa de la
Junta de Andalucia.

En la categoria "Emprendimiento", la ganadora
fue Lydia Ferndndez (Marna Motor), siendo finalistas,
Marisa Naranjo (Trece Cinco Bienestar Corporativo)
y Ester Ramos (Souvenirs de disefios propios / Galeria
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Francisco de la Torre, alcalde Malaga, hizo entrega
de los premios a las ganadoras y clausuro6 el acto, que
contd con la asistencia de los miembros del Comité
Ejecutivo de la Camara de Comercio de Malaga, Rosa
Maria Gonzalez y Juan José Vallejo, ademas de otros
representantes de diversas administraciones publicas
y entidades, asi como un gran nimero de socias de
Amupema.

Presentacion del primer numero de la revista
“PYMES Magazine Malaga”

La Camara de Comercio de Malaga ha
estado presente en la presentacion oficial de
la primera ediciéon de la revista "PYMES GALA DE INAUGURACION

Magazine Malaga", una publicacion que PYME IVI
nace con el objetivo de visibilizar, impulsar / S AGAZINE
y darvozal tejido empresarial malaguefio. a & S

En representacion de la institucion,
asistio Rosa Maria Gonzalez Rubia, vocal
del Comité Ejecutivo de la Camara, quien
quiso mostrar el apoyo de la Corporacion a
esta nueva iniciativa centrada en las
pequeiias y medianas empresas, auténtico
motor de la economia local.

El evento, celebrado en el Beach Club
Holiday World de Benalmadena, congreg6 a
mas de trescientos empresarios y empresa-
rias de distintos sectores productivos de
nuestra provincia.

Durante la jornada se compartieron
experiencias, casos de éxito y se destaco la
necesidad de seguir generando espacios de
conexion y visibilidad para el ecosistema
empresarial malaguefo.




La Camara en la presentacion del XV Ranking de
Empresas Exportadoras de Andalucia Econémica

XV Ranking de Empresas Exportadoras en Andalucia cion, quien agistié junto arepresentantes instituciona-
- les, empresariales y medios especializados del entorno
Bl e econdmico andaluz.
f X CaixaBank Durante la presentacion, se puso de relieve el peso
de las empresas malaguefias en el mapa exportador

= ATLANTICCOPPER

andaluz, asi como las oportunidades y desafios que
plantea el contexto internacional. El ranking publi-
cado en este numero especial de Andalucia Econdémica
constituye un barémetro del dinamismo y la vocacion
internacional del tejido empresarial andaluz.

Desde nuestra Camara se contintia apostando por
la internacionalizaciéon como motor de crecimiento
econdmico, ofreciendo asesoramiento, apoyo técnico
y participacion en acciones de promocion exterior
para las empresas exportadoras de la provincia.

La Camara de Comercio de Mélaga estuvo presen-
te el pasado mes de julio en el acto de presentacion del
XV Ranking de Empresas Exportadoras de la revista
"Andalucia Econdémica", en un acto celebrado en la
sede de la Universidad Internacional de Andalucia
(UNIA) en Malaga.

La presentacion estuvo presidida por la consejera
de Economia, Hacienda y Fondos Europeos de la Junta
de Andalucia, Carolina Espatfia, quien destaco la forta-
leza del sector exportador andaluz como un pilar
fundamental para la competitividad de laregion.

Intervinieron igualmente Carlos Rubio, presidente
de la Autoridad Portuaria; Alfredo Chavarri, director
general de Andalucia Econdmica, y representantes de
Atlantic Copper, CESCE y Caixabank.

La representacion de la Camara fue asumida por
Maria Paz Hurtado, vocal del Pleno y presidenta de la
Comision de Comercio Exterior e Internacionaliza-
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Visita institucional a la Embajada de Arabia Saudi para
impulsar la internacionalizacion de las empresas malaguenas

La Cémara de Comercio de Malaga ha realizado
una visita institucional a la Embajada del Reino de
Arabia Saudi en Madrid con el objetivo de estrechar
lazos y explorar nuevas vias de colaboracion que
impulsen la internacionalizacion de las empresas
malagueias en este mercado estratégico.

La reunion ha tenido lugar en la sede de la Emba-
jada y contd con la presencia de Su Real Alteza la
Princesa Haifa Abdulaziz Al Mogrin, Embajadora del
Reino de Arabia Saudi en Espafia. Por parte de la
Céamara de Comercio de Malaga, han asistido Maria
Paz Hurtado Cabrera, vocal del Pleno y presidenta de
la Comision de Comercio Exterior e Internacionali-
zacion.

Durante el encuentro, se han abordado distintos
temas de interés bilateral, centrados en reforzar las
relaciones econdmicas y empresariales entre Malaga y
Arabia Saudi. Uno de los puntos clave ha sido la
Mision Comercial prevista a Arabia Saudi del 8 al 13
de noviembre de 2025, a la que la Embajadora ha ofte-
cido su total apoyo, comprometiéndose a facilitar su
difusiéon y la conexion con agentes institucionales y
empresariales en destino.

Asimismo, se han analizado sectores estratégicos
con oportunidades de negocio para ambas partes, entre

los que destacan energias renovables (solar y eolica),
construccioén e infraestructuras, turismo y hospedaje,
agroindustria'y alimentacion gourmet, asi como indus-
trias culturales y creativas.

Representacion cameral en la presentacion del Dia
de la Independencia de Colombia en Madrid

-
4
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La presidenta de la Comision de Comercio Ex-
terior e Internacionalizacion de la Camara, Maria Paz
Hurtado, representd a nuestra Corporacion en la pre-
sentacion de la celebracion del Dia de la Indepen-
dencia de Colombia, organizado por la Embajada de
Colombia en Espafia y celebrado en la sede diplo-
matica en Madrid.

Durante esta jornada institucional y conme-
morativa, Maria Paz Hurtado, tuvo ocasién de man-
tener un encuentro con el embajador de Colombia,
Eduardo Avila Navarrete, y suesposa, Claudia Forero.

Este acto ha supuesto una oportunidad para estre-
char atin mas los vinculos entre Colombia y Malaga,
fortaleciendo las relaciones bilaterales en materia
economica, comercial, empresarial y cultural.

Colombia representa un mercado estratégico para
muchas empresas malaguefias, asi como un pais con
creciente proyeccion internacional en multiples
sectores.

Se da la circunstancia que en el pasado mes de
mayo, junto a la marca Sabor a Malaga, se realiz6 una
accion promocional para mostrar lo mejor de la des-
pensa malaguefia en un showroom celebrado en
Bogota, donde ocho empresas agroalimentarias de la
provincia tuvieron la oportunidad de presentar y dar a
degustar sus productos a mas de un centenar de im-
portadores, distribuidores y agentes comerciales
colombianos.

Este evento formo parte de una misiéon comercial
organizada por la Camara de Comercio de Malaga, en
colaboracion con la Camara de Espafia en Colombia, y
financiada por la Diputacion Provincial de Malaga
dentro de su apuesta estratégica por internacionalizar
el sector agroalimentario malaguefio.
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Mision comercial en Canada para potenciar
la llegada de turistas a la Costa del Sol

Una delegacion malaguefia de empresas del sector
turistico de la provincia han llevado a cabo una intensa
mision comercial en Canada con el objetivo principal
de atraer a mas turistas canadienses a la Costa del Sol.

Laaccion, organizada conjuntamente por la Cama-
ra de Comercio de Malaga y Turismo y Planificacion
Costa del Sol, ha contado con el respaldo de la Oficina
Espafiola de Turismo en Canada (Turespafia) y ha sido
cofinanciada por el Fondo Europeo de Desarrollo Re-
gional, dentro del programa PYME GLOBAL 2025.

El programa ha incluido la celebracion de dos
eventos promocionales en las ciudades de Montreal y
Toronto, donde se presentd el destino Malaga-Costa
del Sol a una cuidada seleccion de agentes de viajes y
touroperadores canadienses.

Las empresas participantes, Abies Travel, Viajes
Euroamérica, Hoteles Pyr y Autentik Hotels and
Travel, mantuvieron reuniones profesionales con los
principales actores del sector turistico canadiense para
dar a conocer sus productos, generar nuevas oportuni-
dades de negocio y reforzar la visibilidad de la oferta
turistica malagueiia.

Los encuentros han permitido establecer una red
de contactos comerciales de gran valor, asi como
transmitir el potencial de la Costa del Sol como destino
ideal para el mercado canadiense, destacando su cli-
ma, conectividad, patrimonio cultural, gastronomia y
excelenciaen infraestructuras turisticas.

La valoracion de esta accion ha sido muy positiva
por parte de las empresas participantes, destacando la
calidad de los contactos establecidos y el interés cre-
ciente de los canadienses por destinos como Malaga.

Ocho empresas de “Sabor a Malaga” visitan
la Feria Summer Fancy Food de Nueva York

Una delegacion compuesta por ocho empresas
agroalimentarias de la marca Sabor a Malaga visito la
prestigiosa feria Summer Fancy Food, que se ha
celebrado en Nueva York del 29 de junio al 1 de julio.
Esta accion de promocion, organizada por la Diputa-
cion de Malaga y la Camara de Comercio de Malaga,
forma parte de la estrategia de impulso a la internacio-
nalizacion del sector agroalimentario de la provincia.

Las empresas que formaron esta expedicion fueron
Agammasur, Trafrut Cano, Industrias Carnicas de
Benaojan, Almendrera del Sur, Aceitunas Bravo,
Aceites Malaga, Aceites El Nifio y Aceites Finca la
Torre.

La Summer Fancy Food se considera la feria mas
importante de Estados Unidos en el ambito de los ali-
mentos y bebidas gourmet. Es un escaparate interna-
cional donde se presentan las ultimas novedades del
sector, tendencias de consumo emergentes, innovacio-
nes en 'packaging' y soluciones alimentarias enfoca-
das al mercado 'premium', importado y natural.

Durante la visita, las empresas malaguefias han po-
dido conocer de primera mano las exigencias del mer-
cado estadounidense, identificar oportunidades y
recoger ideas para adaptar sus productos a un entorno
comercial altamente competitivo y dindmico. A pesar
del complejo contexto arancelario, la delegacion ha
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reforzado su conocimiento sobre los procesos de
entraday distribucion en el pais.

Los participantes han mantenido reuniones institu-
cionales con entidades clave como la Oficina Econo-
mica y Comercial Espafiola en Nueva York, Vinos y
Alimentos de Espafia, la SpainUS Chamber of
Commerce y la oficina en destino de Andalucia Trade,
donde se les asesord sobre normativas, certificaciones,
canales de distribucion y estrategias de comercializa-
cion efectivas en el mercado norteamericano.
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Jornada Acelera Pyme en el Vivero
de Empresas de Alhaurin de la Torre

La Oficina Acelera Pyme para Kit Digital de la
Céamara de Comercio de Malaga celebra una Jornada
presencial acerca de la Facturacion Electronica y su
normativa con Kit Digital, en el Vivero Municipal de
Empresas de Alhaurin de la Torre, Malaga. Ha contado
con la Colaboracién del Area de Empleo y Comercio
del propio Ayuntamiento.

La Jornada formativa bajo el titulo 'Conoce como
emitir Facturas Electronicas y Herramientas practicas
con Kit Digital' ha sido impartida por Anabel
Martinez, en el Aula de Formacion del Vivero. El
encuentro, de dos horas de duracion, ha tenido la
participacion y asistencia de unos 40 emprendedores,
empresarios y autéonomos alojados en este Vivero y
que disponen de negocios en este municipio.

Los objetivos de la Jornada fueron: entender qué es
la factura electronica; conocer la normativa vigente en
esta materia; identificar los requisitos para emitir
facturas electronicas validas y con Kit Digital;
aprender a utilizar las herramientas para realizar,
firmar y enviar facturas, asi como facilitar la
transformacion digital de Pymes y Auténomos.

La apertura y bienvenida de la Jornada fue
realizada por M* Mar Martinez Gonzalez, concejala de
Formacion y Empleo del Ayuntamiento de Alhaurin de
la Torre. Acto seguido, Jos¢ Manuel Molinillo,
responsable del Vivero Municipal de Empresas de
Alhaurin de la Torre, coment6 el apoyo y apuesta que
se realiza desde el propio Vivero en la realizacion de
iniciativas como dicha Jornada.

La jornada tuvo una gran acogida entre usuarios

del vivero y empresas del municipio
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Para finalizar, Gonzalo Tirado Rodriguez, técnico
asesor de la Oficina Acelera Pyme para Kit Digital de
la Camara de Comercio de Malaga, detalld acercade la
labor que se realiza desde la Oficina y sus servicios
dirigidos hacia Autébnomos y Pymes de la Provincia,
asi como las proximas jornadas que van a tener lugar
en los siguientes meses y explico cémo pueden
beneficiarse de la Subvenciéon del Programa Kit
Digital.
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*Conoce cémo emitir Facturas
Electronicas y Herramientas practicas
con Kit Digital"

Anabel Martinez destacoé la importancia de estar
al dia y utilizar las nuevas herramientas digitales
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La Camara participa en una mesa técnica para
analizar el impacto del programa Kit Consulting

La transformacion digital se ha convertido en una
necesidad estratégica para la competitividad de las
pequefias y medianas empresas. Conscientes de esta
realidad, la Camara de Comercio de Malaga colabora
activamente con el programa Kit Consulting, una
iniciativa del Gobierno de Espafia gestionada por
Red.es y enmarcada en el Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia, financiada con fondos
europeos Next Generation EU.

Recientemente, Diario SUR organiz6 una mesa
técnica en Malaga con el apoyo de la Camara de
Comercio de Espafia, en la que se analiz6 el impacto
de Kit Consulting y el papel de las Oficinas Acelera
Pyme como agentes clave para acompafiar a las
empresas en su proceso de digitalizacion. Gonzalo
Tirado, técnico-asesor de la Camara de Comercio de
Malaga, explicéd como desde la Oficina Acelera Pyme
para Kit Digital se ofrece asesoramiento gratuito,
individualizado y continuado a pymes y autdnomos de
laprovincia.

"Ademas de ayudarles a solicitar las ayudas del Kit
Digital y Kit Consulting, también organizamos
jornadas formativas con empresas y expertos, y
participamos en eventos por toda la provincia para
divulgar los beneficios de estos programas", sefiald
Tirado, quien también destacd que solo en 2024 se
asesord amas de 420 empresas malagueias.

| | IKIT CONSULTING
Juntos hacia un futuro digital

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion

de la Provincia de Malaga
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Uno de los casos de éxito destacados en esta mesa
fue el de Euroformac, cuya directora de Desarrollo de
Negocio, Laura Rodriguez, relatd como la entidad ha
aprovechado los recursos de Kit Consulting para
llevar a cabo una auditoria de ciberseguridad en sus
sistemas: "Tener controladas nuestras
vulnerabilidades es clave cuando se forman a 70.000
alumnos al afio. Kit Consulting nos ha proporcionado
herramientas utiles y un diagndstico realista para
mejorar nuestra seguridad digital".

Kit Consulting ofrece subvenciones de 12.000,
18.000 0 24.000 euros, segun el tamafio de la empresa,
destinadas a contratar servicios de asesoramiento
especializado que ayuden a disefiar y ejecutar una hoja
de ruta personalizada para avanzar en su
transformacion digital.

La iniciativa ha tenido una gran acogida a nivel
nacional: mas de 17.200 ayudas concedidas por un
importe global de 238 millones de euros, de las cuales
mas de 2.400 han sido en Andalucia, con un impacto
directo de 33 millones de euros en laregion.

Desde la Camara de Comercio de Malaga se
continuia trabajandopara acercar estos fondos a las
empresas de la provincia, conscientes de que la
digitalizacion es un motor de innovacion,
competitividad y resiliencia para todo el tejido
empresarial.
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